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Niniejsze opracowanie zostalo przygotowane na zlecenie Zwiazku Gmin
Regionu Kutnowskiego przez zespol Polskiej Agencji Rozwoju Turystyki
SA w skladzie:

1.Joanna Grudzinska — Saja
2. Patrycja Janiszewska

3. Katarzyna Wyszogrodzka
4. Jacek Debis

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A. istnieje na polskim rynku
inwestycji turystycznych od 1993 roku. Celem Spotki jest pomoc w
tworzeniu i realizacji projektéw wspierajacych rozwéj infrastruktury
turystycznej w Polsce.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A. jest liderem na polskim rynku
ustug inwestorskich w turystyce, w tworzeniu markowych produktow
turystycznych, inicjowaniu i kreowaniu nowoczesnych  proceséw
inwestycyjnych.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A. to najlepszy partner w inwestycjach
turystycznych w Polsce.

Zapraszamy do wspdlpracy oraz korzystania z naszych ustug

Polska Agencja Rozwoju Turystyki
ul. Stawki 2

00 — 193 Warszawa

tel. (22) 860 67 79/80

fax. (22) 860 67 82
www.part.com.pl, part@part.com.pl
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1 METODOLOGIA

Turystyka jest jedna z najszybciej rozwijajacych sie dziedzin gospodarki. Dazac do
rozwoju gospodarczego wiele krajow, prowincji i region6w rozwineto markowe
programy rozwoju turystyki.

Podstawa do generowania takich dzialan jest wyznaczenie obszaru oraz zbadanie
jego potencjalu turystycznego. Obecnie rozwdj turystyki nastepuje glownie
w obszarach turystycznych, charakteryzujacych sie duzymi walorami $rodowiska
geograficznego 1 kulturowego. Aby jednak z obszaru atrakcyjnego turystycznie
stworzy¢ tzw. strefe rekreacyjna — miejsce pobytu turysty, z jego walorami
geograficznymi i kulturowymi, ale takze $wiadczonymi uslugami, musza nastapié
odpowiednie inwestycje infrastrukturalne. Szacuje sie, ze takie zintegrowane strefy
rekreacyjne beda gléwnym motorem dla popytu turystycznego w XXI w. — popytu
w znacznej czeéci europejskiego.’

Audyt turystyezny ma za zadanie odpowiedzie¢ na pytanie, czy analizowany
obszar — w tym przypadku gminy Zwiazku Gmin Regionu Kutnowskiego i powiatu
kutnowskiego, jest wystarczajaco atrakcyjny pod wzgledem wystepujacych na nim
waloréw naturalnych i antropogenicznych, by w przyszloéci staé¢ sie ,strefg
rekreacyjna”.

Wnioski przedstawione w niniejszym opracowaniu oparte sg o:
® analize walor6w naturalnych obszaru,

® analize walor6w antropogenicznych ze szczegdlnym uwzglednieniem walorow
etnograficznych i historycznych,

¢  dostepno$é komunikacyjna Regionu, z uwzglednieniem mozliwych kierunkow
naplywu turystow,

® analize istniejgcej infrastruktury turystycznej i paraturystyczne;j.

W opracowaniu wykorzystano informacje pozyskane przez konsultantow PART
w oparciu o nastepujace metody i zrodta:

e analize zrédel wtérnych na podstawie publikacji i opracowan historycznych,
folder6w turystycznych, stron internetowych,

e ankiety wypelnione przez gminy uczestniczace w projekcie,

® spotkania z przedstawicielami wladz lokalnych, instytucji dziatajacych w
sektorze turystyki i na rzecz jego rozwoju,

®  warsztat roboczy przeprowadzony w Urzedzie Miasta w Kutnie,

' J. Kolodziejski, Hipoteza ksztaftowanie polityki przestrzennej paristwa, CVP, Warszawa
1998 r.

AR 6



Strategia Rozwoju Turystyki dla gmin Zwigzku Gmin Regionu Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego

® wizje lokalna.

1.1. Wydzielenie i opis analizowanego obszaru

Strategia Rozwoju Turystyki dla gmin Zwigzka Gmin Regionu
Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego obejmuje obszar nastepujacych gmin:
Dabrowice, Nowe Ostrowy, Lanieta, Kro$niewice, Strzelce, Kutno, Miasto Kutno,
Oporéw, Krzyzanéw, Zychlin, Witonia, Géra Swietej Malgorzaty oraz czeéciowo
dotyczy gminy Bedlno i miasta Ozorkéw (Tabela 1).

Tabela 1 Gminy wchodzqce w sktad projektu

Wojewédztwo Powiat Gmina?

Zychlin

Nowe Ostrowy

tanieta

Kro$niewice

kutnowski
tédzkie Strzelce

Kutno

Dabrowice

Miasto Kutno

teczycki Witonia

Zrédfo: Opracowanie wiasne PART S.A.

Analizowany obszar lezy niemal w samym $rodku Polski (21 km od Kutna znajduje
sie geometryczny $rodek Polski) i zlokalizowany jest w polnocnej czesci
wojewddztwa 16dzkiego, w trojkacie L.odz — Warszawa — Wloctawek. Wedlug
podzialu Polski na regiony fizyczno-geograficzne, obszar lezy w pasie Nizin
Srodkowopolskich. Jest to obszar wybitnie rolniczy, wyrézniajacy sie zyznymi
glebami, ale co za tym idzie — charakteryzujacy sie niskim stopniem zalesienia.
Poludniowo-wschodnia cze$¢é obszaru jest ubozsza w lasy niz cze$é pédinocno-
zachodnia. Powiat lezy w strefie najsuchszego klimatu w Polsce, charakteryzujacej
sie duzymi ujemnymi warto§ciami bilansu wodnego.

2 Gminy Dabrowice, Oporéw, Krzyzanéw, Bedlno, Géra Swietej Malgorzaty nie sa
formalnie podmiotem niniejszej strategii. Zasoby turystyczne tych gmin uwzglednione sa
jednak w projektowanym produkcie turystycznym
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Rysunek 1 Zakres terytorialny gmin biorqcych udziat w projekcie

: Eﬁ?'-a
ﬁ'i
Hatzorzaty

Zréato: Opracowanie wlasne na podstawie map serwisu www.gminypolskie.pl

W dokumencie na okreSlenie obszaru, dla ktérego powstaje niniejsza strategia
stosuje sie szereg wymiennych okreslen: obszar objety projektem, gminy powiatu
kutnowskiego, gminy regionu, Region Kutnowski itp.

Gtownym podmiotem Strategii sa gminy wskazane jako partnerzy projektu. Ze
wzgledu na potrzebe integracji srodowiska turystycznego regionu, analizy odnosza
sic do terenu wszystkich gmin. Uwzglednienie w pézZniejszych projektach i
programach gmin nie uczestniczacych dzi§ w przedsiewzieciu, wymagaé bedzie z
ich strony deklaracji wspotpracy i podpisania odpowiednich porozumien.

I#H
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2 UWARUNKOWANIA ROZWOJU
TURYSTYKI

Analiza uwarunkowan rozwoju turystyki na danym obszarze daje mozliwo$ci oceny
szans rozwoju tego sektora biorac pod uwage obecnie panujace warunki.
Uwarunkowania maja zar6wno charakter rekomendacji pod adresem
poszczegblnych dziedzin rozwoju turystyki, jak i ustalen ogélnych przenikajacych
z innych dziedzin. Uwarunkowania mozna podzielié na uwarunkowania wewnetrzne
1 zewnetrzne.

2.1. Uwarunkowania zewnetrzne
e  Uwarunkowania globalne (miedzynarodowe) i krajowe
e  Uwarunkowania ogdlnogospodarcze

e  Uwarunkowania polityczne i prawne

2.1.1 Uwarunkowania globalne (miedzynarodowe) i
krajowe

Na zmiany w uwarunkowaniach rozwoju turystyki beda wptywaly elementy réznych
obszaréw otoczenia tej dziedziny, w tym najnowsze trendy i tendencje (zaréwno
$wiatowe, jak i europejskie oraz krajowe) zwigzane ze zwigkszeniem wymiaru czasu
wolnego i mobilnoéci jednostki oraz zwickszonymi wymaganiami klientéw, nowymi
motywami  podrézowania oraz zmieniajacym si¢ otoczeniem  spoleczno-
gospodarczym. Nastepuje zmiana modelu zycia i charakteru konsumpcji wigkszosci
spoleczenistw, co przeklada sie na obecny ksztalt i funkcjonowanie rynku
turystycznego. Tendencje te sa wyrazem zmiany systemu warto$ci bogatszych
spoleczenistw, ktére beda dyktowaé kierunki zmian w przysztosei.

¢  Tempo rozwoju gospodarki krajow europejskich stanowi dosy¢ istotny czynnik
warunkujacy rozwdj] wielu form turystyki w Polsce, a obecny zastdj
gospodarczy takich krajow jak Niemcy czy Francja odbija sie niekorzystnie na
polskim sektorze turystycznym (mniej przyjazdéw turystow, mniejsze wydatki
na osobe).

e Na $wiecie spodziewane jest zmniejszenie udziatdbw wyjazdow zwiazanych
z wypoczynkiem w mieécie, gléwnie na skutek rosnacego zainteresowania
turystyka aktywna, w tym na terenach wiejskich.

® Spodziewany jest wzrost dochodéw realnych ludnosci, co spowoduje wieksze
zainteresowanie turystyka (w tym drozszymi, elitarnymi formami) oraz wzrost
érednich wydatkéw na turystyke na osobe.
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Wzrosna potrzeby turystow w zakresie oferty kulturalnej oraz atrakcji
(ozywianie muzedw, atrakcje nocne i wieczorowe, oferty uczestniczace,
zagospodarowywanie obiektow zabytkowych na cele kulturalne).

Wzrosng wymagania turystébw w stosunku do ulatwieri i udogodnied (w tym
infrastrukturalnych) np. darmowe miejsca parkingowe, zintegrowane
wypozyczalnie  sprzetu  sportowego, nowoczesne systemy informacji
i rezerwacji, punkty wezlowo-przesiadkowe.

Wzrosng wymagania turystow w zakresie oferty gastronomicznej, glownie
w zakresie roznorodnosci i zroznicowania cenowego, ro$nie znaczenie kuchni
regionalnych i potraw lokalnych (karczmy chlopskie itp.).

Istotng role moze odegraé aktywizacja wypoczynku weekendowego, wzrost tego
rodzaju wyjazdow powinien wplynaé takie na rozwdj turystyki aktywnej
i kulturowe;j.

Wzroénie oferta ustug pro-turystycznych i okototurystycznych, w tym wycieczek
fakultatywnych, przewozéw turystycznych, pakietéw turystycznych.

Integracja Polski z Unig Europejska wymusi poprawe stanu drog, przej$é
granicznych, a takze rozwdj terminali pasazerskich, (w tym autobusowych,
morskich, lotniczych), co moze przyczyni¢ sie do zwigkszenia ruchu
turystycznego na terenie Polski.

Globalny rozwdj sieci informacyjnych, w tym z wykorzystaniem sieci internet
poprawi dostepno$é informacji oraz mozliwos¢ planowania wyjazdow
indywidualnych (rezerwacja on-line).

Roénie wykorzystanie mediéw w promocji turystyki (kulturowej, aktywnej,
przyrodniczej), w tym rosnaca aktywno$¢ promocyjna najwiekszych osrodkow
turystyki w kraju i Europie.

Rosénie rola pakietéw turystycznych - oferowanych przez sieci turystyczne,
hotele, biura podrézy (nocleg + atrakcje, oferta rozrywkowa, kulturalna itd.)

Wzroénie rola marek miejsc oraz pojedynczych imprez i wydarzen
wplywajacych na wizerunek i aktywizowanie ruchu turystycznego.

Oczekuje sie, iz tury$ci w wyjazdach nadmorskich i nad jeziora coraz wieksza
uwage zaczng przywiazywaé do aktywnych form spedzania czasu, w tym form
specjalistycznych (np. skutery wodne, narty wodne, windsurfing, kitesurfing,
bojery, motolotnie itp.).

Zmniejsza sie znaczenie organizacji rzadowych, stowarzyszen i klubéw oraz
agencji turystycznych.

Uzdrowiska na $wiecie stale wzbogacaja i rozwijaja swoja oferte, o nowe ustugi
i produkty, uwzgledniajac zmieniajace sie oczekiwania i preferencje klientow,
cena pobytu zawiera najczeéciej pakiet komplementarnych ustug i atrakcji.

Oczekuje sie wzrostu udzialu liczby turystéw zainteresowanych aspektem
zdrowotno-profilaktycznym oraz zdrowotno-rehabilitacyjnym, a takze tendencja
zwiazana z moda na zdrowy, aktywny wypoczynek.

Tendencja do taczenia réznych form turystyki aktywnej (rowerowej, pieszej,
konnej, wodnej) w formie szlakow kombinowanych oraz z turystyka
przyrodniczg i kulturowo-krajoznawcza.

AR 10



Strategia Rozwoju Turystyki dla gmin Zwigzku Gmin Regionu Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego

Oczekuje sie wzrostu potrzeb w stosunku do dodatkowej oferty rekreacyjno-
wypoczynkowej, szczegdlnie nie uzaleznionej od pogody, w tym centra
sportowe (hale, boiska, plywalnie kryte), aquaparki oraz bogata oferta
kulturalno-rozrywkowa.

Oczekuje sie wzrostu zainteresowania osrodkami biznesowymi w zabytkowych
palacach, zamkach i dworkach, gléwnie ze wzgledu na elitarno$é oraz
unikalno$¢ tych miejsc.

Zmiana preferencji przy wyborze destynacji turystycznej - wieksze
zainteresowanie produktem turystycznym niz panstwem turystycznym.

Potrzeba podrézy turystycznych jako sposobu na odreagowanie stresu.

Wzrost aktywnoéci turystycznej oso6b starszych - konieczno$¢ wykreowania
oferty dla tego segmentu turystéw, zwlaszcza zagranicznych.

Tworzenie przychylnego klimatu do rozwoju turystyki poprzez dazenie do
zachowania waloréw $rodowiska naturalnego i krajobrazu kulturowego oraz
przestrzeganie zasady zréGwnowazonego rozwoju.

Ro$nie znaczenie specjalistycznych o$rodkow typu SPA, $wiadczacych obok
klasycznych zabiegow przyrodoleczniczych takze specjalistyczne ustugi
w zakresie kosmetologii, chirurgii plastycznej, terapii alternatywnych (np.
aromaterapii).

Firmy dazac do poprawy wynikéw finansowych, ograniczaja koszty
w szczegllno$ci nie zwigzane z bezposrednig dziatalnoscia, w tym pozbywanie
sie osrodkéw wcezasowych, ograniczanie aktywnosci sponsorskiej i spolecznej
(mniej wyjazdow kolonijnych, obozéow mlodziezowych, wezasow pracowniczych)
oraz wyjazdow typu incentive.

2.1.2 Uwarunkowania ogdélnogospodarcze

Wysokie bezrobocie w Polsce moze wplynaé na ograniczenie sklonnosci
wyjazdow turystycznych wérdd znaczacej grupy mieszkarcéw kraju (ok. 20%)
lub zmiane preferencji w kierunku tanich form wypoczynku na miejscu.

Zta kondycja gospodarcza kraju wplywa hamujaco na skale wyjazdow
turystycznych.

Silna ztotéwka moze wplywaé na rosnagcy popyt w zakresie tanich wyjazdow
zagranicznych

Umacnianie sie walut obcych moze wplywaé na przesuniecie zapotrzebowania
na krajowe ustugi turystyczne.

Kontynuowanie proceséw prywatyzacji oraz pozyskiwanie sponsoréow jest
szansg na podniesienie konkurencyjnosci i dostosowanie do wymogéw rynku
podstawowej infrastruktury turystycznej, w tym bazy noclegowej i
gastronomiczne;j.

Akces Polski do Unii Europejskiej spowoduje swobodny przeptyw ludnoéci,
skrécenie procedur na granicy, co powinno zwiekszy¢é naplyw turystow z
zagranicy.

Nasila sie tendencja do rozwoju spoleczno-gospodarczego regionéw poprzez
rozwoj turystyki.
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2.1

2.2,

2.2

3 Uwarunkowanie polityczne i prawne

Prowadzona polityka turystyczna panstwa, nastawiona jest na tworzenie silnego
ekonomicznie, zorientowanego na rynek sektora turystycznego, opartego na
prywatnej wlasno$ci i inicjatywie, mogacego sprosta¢ konkurencji na rynku
miedzynarodowym oraz zdolnego utrzymaé popyt na turystyke krajowa.

Dziatalno$é Polskiej Organizacji Turystycznej zorientowanej na promocje oraz
tworzenie pozytywnego wizerunku Polski w dziedzinie turystyki w kraju i za
granica, stwarza warunki wspolpracy organéw administracji rzadowej
i samorzadowej oraz organizacji zrzeszajacych przedsiebiorcéw z dziedziny

turystyki.

Podnoszenie konkurencyjno$ci polskiej oferty turystycznej na rynku
miedzynarodowym 1 krajowym bedzie nastepowalo poprzez wdrazanie
rzadowego programu ,Strategia rozwoju turystyki w latach 2001-2006” =z
wyszczegblnionymi obszarami wsparcia: turystyka biznesowa, turystyka miejska
i kulturowa, turystyka na terenach wiejskich, turystyka rekreacyjna, aktywna
i specjalistyczna, turystyka przygraniczna i transgraniczna.

Integracja z Unia Europejska zwiekszy  dostepno$é  pozyskiwania
i wykorzystywania $rodkéw strukturalnych na cele stricte turystyczne oraz
infrastrukture paraturystyczna.

Podniesienie jako$ci ustug, ujednolicenie przepiséw oraz dostosowanie norm
i standardéw w dziedzinie turystyki po przystapieniu do Unii Europejskiej jest
szansa na rozwo6j polskiego rynku turystycznego.

— Nastepuje poprawa skutecznoéci dzialania i promocji, zarzadzania i
koordynowania dziatan w zakresie turystyki poprzez uporzadkowanie struktury
organéw panstwa zwigzanych z turystyka.

Tendencja do tworzenia Lokalnych Organizacji Turystycznych, jako organu
inicjujacego rozwéj turystyki oraz pozyskujacego $rodki finansowe (w tym
z UE) jest szansg na skuteczniejsze wdrazanie programéw turystycznych.

Uwarunkowania wewnetrzne
Uwarunkowania geograficzno-przestrzenne
Uwarunkowania ekonomiczne

Uwarunkowania spoleczne

Uwarunkowania infrastrukturalne

Uwarunkowania przyrodnicze i historyczno-kulturowe

Uwarunkowania polityczno-prawne i instytucjonalne

N Uwarunkowania geograficzno-przestrzenne

Dosyé¢ dobrze rozwinieta sie¢ polaczenn komunikacyjnych stwarza dobre
warunki do rozwoju ruchu turystycznego w Regionie Kutnowskim.

Duza konkurencja ze strony sasiednich gmin i powiatéw przygotowujacych
oferte dla tego samego turysty.
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Sasiedztwo aglomeracji: 16dzkiej, warszawskiej i poznanskiej jest szansa dla
rozwoju turystycznego gmin powiatu kutnowskiego.

Planowana budowa dwéch kluczowych autostrad (pétnoc — potudnie, wschéd
zachéd) moze by¢ jednym z kluczowych elementéw podnoszacych atrakcyjnosé
Regionu Kutnowskiego.

2.2.2 Uwarunkowania ekonomiczne

Wysoka stopa bezrobocia w Regionie oraz niskie dochody ludnoéci wptywaja
na ograniczenie wewnetrznego popytu turystycznego (niska konsumpcja
turystyczna).

Gminy analizowanego obszaru charakteryzuje staba kondycja finansowa a co
za tym idzie niski potencjal rozwojowy oraz ograniczanie wydatkéw
inwestycyjnych i promocyjnych.

Rozwéj turystyki, ktory wymaga w malo rozwinietych regionach znacznych
nakladéw, bedzie wymagal wsparcia (zwlaszcza rozbudowy infrastruktury)
zewnetrznymi $rodkami finansowymi: rzadowymi i UE.

2.2.3 Uwarunkowania spoteczne

Wysoki poziom bezrobocia strukturalnego wymaga podejmowania dziatari na
rzecz aktywizacji zawodowej — ksztalcenie kadry na potrzeby turystyki jest
szansg dla Regionu

Marginalizacja obszaréw wiejskich wymaga realizacji projektéw zmierzajacych
do zmian kwalifikacji zatrudnionych w rolnictwie — turystyka daje mozliwo$é¢
tworzenia alternatywnych Zrédet zarobkowania

Wzrost $wiadomoéci tozsamos$ci kulturowej mieszkancéw regionéw (coraz
bardziej widoczny w $wietle postepujacej globalizacji) stwarza szanse na
dostarczanie ciekawszych ofert turystycznych.

Wola wspoélpracy samorzadéw lokalnych, instytucji i stowarzyszen
funkcjonujacych w sferze turystycznej jest podstawa do skutecznego wdrazania
programéw rozwoju turystyki w Regionie.

2.2.4 Uwarunkowania infrastrukturalne

Stosunkowo dobrze rozwinigta sie¢ drog w Regionie nie spelniajaca jednak
wymagan w zakresie jako$ci nawierzchni i oznakowania.

Tendencja do rozwoju infrastruktury towarzyszacej przyczyniajaca sie do
zwigkszenia atrakcyjno$ci oraz tworzaca warunki do wydluzenie sezonu

turystycznego.

Znaczne niedobory w podstawowej infrastrukturze turystycznej ograniczaé
beda rozwdj turystyki w pierwszym etapie wdrazania strategii.

Brak proturystycznego myslenia w Regionie widoczny jest w niedoborze

infrastruktury atrakcji turystycznych.

Koniecznoéé standaryzacji nowopowstajacej bazy noclegowej wg norm
europejskich.
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2.2.5 Uwarunkowania przyrodnicze i historyczno-
kulturowe

e Niska lesisto§é terenu oraz znaczny udzial rolnictwa na obszarze objetym
projektem  skutkuje ograniczeniem w rozwoju form turystycznych
nawiazujacych do zasob6ow $rodowiskowych.

e Na terenie Ziemi Kutnowskie spotykamy liczne obiekty o warto$ciach
historycznych i kulturowych.

e (Ograniczona eksploatacji przestrzeni kulturowej regionu nie pozwalala na
budowanie — zalecanego obecnie — wizerunku Regionu.

2.2.6 Uwarunkowania polityczno-prawne
instytucjonalne

®  Przychylno$é wladz dla idei rozwoju Regionu jako obszaru atrakcyjnego
turystycznie jest punktem wyj$cia do wdrazania kompleksowej oferty.

e Zmiany w podejciu do turystyki — odejscie od jej postrzegania jako
kosztotwérczej pozycji w budzecie — daja nowe mozliwosci rozwoju tej
dziedziny gospodarki w Regionie.

® Duza aktywnoéé Zwiazku Gmin Regionu Kutnowskiego jest szansa na tworzenie
proturystycznego wizerunku Regionu oraz daje nadzieje na skuteczne
pozyskiwanie §rodkéw finansowych na realizacje zadan z zakresu turystyki.

e Istnieje potrzeba wskazania zespolu odpowiedzialnego za wdrazanie i
monitorowanie realizacji Strategii rozwoju turystyki w Regionie.
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3 ANALIZA TRENDOW W TURYSTYCES3

W kontek$cie rozwoju turystyki w regionie kutnowskim najbardziej istotne beda
trendy w turystyce krajowej. Jest to $ciSle zwiazane z docelowym rynkiem
odbiorcéow dla planowanego produktu turystycznego, tj. skupieniem si¢ na
turystach krajowych, ze szczegélnym uwzglednieniem najblizszych aglomeracji
(Lodzi, Warszawy, Poznania). Trendy w turystyce $wiatowej beda mialy znaczenie
bardziej w zakresie pewnych postaw 1 zachowand turystbw na rynku
miedzynarodowym, ktére w dluzszym okresie przekladaja sie réwniez na
zachowania w turystyce krajowej. Ogblne informacje nt. roli turystyki w rozwoju
gospodarczym pozwola natomiast pokazaé, jak istotna role moze ona odgrywaé w
rozwoju Regionu.

3.1. Turystyka krajowa

Ostatnie lata byly dla krajowego ruchu turystycznego niezbyt przyjazne: po
stosunkowo dobrych latach do roku 1999 nastepowal staly spadek uczestnictwa
Polakéw w podrézach. Powodow bylo kilka: wzrost cen krajowych uslug
turystycznych, wzrost zainteresowania spedzaniem wakacji zagranica, dostepnosé
cenowa wyjazdoéw zagranicznych (duza konkurencja na rynku ofert, wysoki kurs
zlotowki w stosunku do euro i dolara), a nawet gwarancja dobrej pogody,
szczegblnie na poludniu Europy. Z analiz finansowych wynikalo, iz  $rednio
zamoznego Polaka sta¢ bylo raczej na wyjazd z rodzing do Wloch czy Chorwacji,
niz na spedzenie urlopu nad Baltykiem. Znaczaca przyczyna byl takze spadek
aktywnos$ci turystycznej naszych rodakéow. Rok 2002 przyniést pewna poprawe -
wzrost podrozy krajowych (krétko- i dtugookresowych) o ok. 2%. Jednak w roku
2003 nastgpilo kolejne zalamanie rynku podrézy: zaréwno krajowych jak
i zagranicznych.

Tabela 2 Uczestnictwo Polakow w wyjazdach turystycznych wg rodzaju podrozy (%
populacji w wieku 15 i wiecej lat).

Rodzaj podrézy 1999 2000 2001 2002 2003
Krajowe 36 34 32 33 32
dtugookresowe
Krajowe
krétkookresowe 42 s7 34 35 31
Krajowe ogdtem 59 55 51 53 50
Zagraniczne 14 15 14 14 11

% Analiza przeprowadzona na podstawie danych z Instytutu Turystyki, WTO, WTTC
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Krajowe i zagraniczne 63 60 56 57 b4

Zrédfo: Badania Instytutu Turystyki

7 przeprowadzonych analiz ruchu turystycznego Polakéw wynika, ze jedna trzecia
podrézy to wyjazdy dlugookresowe (obejmujace 5 dni i wigcej), pozostata czesé
(2/3) to podréze krotkookresowe obejmujace 2 do 4 dni. Zaréwno w podrézach
krotko- jaki dtugookresowych obserwuje si¢ sezonowo$é, przy czym znaczna cze$é
wyjazdéw odbywa sie w okresie letnim. Nie obserwuje sie w tym wzgledzie
wigkszych zmian, choé rok 2002 przynidst 2% wzrost krotkich podrézy w okresie
letnim.

Tabela 3 Sezonowos¢ krajowych podrozy dtugookresowych (w % ogotu podrozy)

1999 2000 2001 2002
Wiosna 16 13 13 12
Lato 53 57 61 61
Jesien 16 16 14 15
Zima 15 14 12 12

Zréafo: Badania Instytutu Turystyki

Tabela 4 Sezonowos¢ krajowych podrozy krotkookresowych (w % ogotu podrozy)

1999 2000 2001 2002
Wiosna 24 22 22 21
Lato 37 36 36 38
Jesien 23 24 24 24
Zima 16 18 18 17

Zrédfo: Badania Instytutu Turystyki

Aktywno$¢ turystyczng mozna réwniez analizowaé ze wzgledu na grupy wiekowe. I
tak najaktywniej uczestnicza w krajowym ruchu turystycznym osoby w wieku 15-24
lata - 45%, nastepnie - 25-34 lata - 40%, 35-44 lata - 35%, 45-54 lata - 29%,
55-64 lata - 25% i osoby powyzej 65 roku zycia - 17%. Najwieksza grupe
uczestnikow turystyki stanowig jednak dzieci i mltodziez do 14 lat. Na przestrzeni
ostatnich lat udzial tej grupy wiekowej w ruchu turystycznym utrzymuje si¢ na
poziomie ok. 50%.

Réwnie istotny jest podzial wg miejsca zamieszkania turystéw, co nieodlacznie
wigze sie z poziomem zamozno$ci. Najliczniejsza grupa korzystajaca z oferty
krajowej to mieszkancy miast powyzej 100 tysiecy obywateli (w roku 2002 - 62%).
Najrzadziej z wyjazdow korzystaja mieszkaricy wsi (43%). W 2002 roku 52%
Polakéw weale nie wyjechato na urlop z powodu braku pieniedzy. Swiadczy to, ze
skierowanie oferty turystycznej do mieszkaricow najwiekszych miast w Polsce ma
szanse powodzenia, poniewaz to wlasnie stamtad wywodzi sie najwieksza grupa
turystow.
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Jednym z istotnych elementéw w analizie ruchu turystycznego jest réwniez rodzaj
zakwaterowania wybierany przez turystéw, dajacy obraz, w jakim kierunku
powinien i§¢ rozwdj infrastruktury turystycznej w regionie. Jak pokazuja wyniki
badan, turySci coraz czeSciej rezygnuja z noclegbw w hotelach na rzecz
pensjonatéw czy pokoi goscinnych. W przypadku podrézy krotkookresowych
najbardziej popularne sa noclegi u rodziny lub znajomych.

Najczestszym kierunkiem wyjazdéw Polakéw sa miasta - i to zaréwno w podrézach
krotko- jak i dlugookresowych.

Wykres I Kierunki krajowych wyjazdow dtugookresowych (%)

W0 5 10 15 20 25 30 35

I u u u 1 i i i i
= T L
- : : — i 2001

W gy 1'9 i m2002
—— . :

o L : : :
2 S 15 : : :
T 1 1 1 1 1 1 I :

Do misst 35 i i

l : : : — : :

Ma inne tereny 0 0 0

Tt
-

Zréafo: Badania Instytutu Turystyki
Wykres 2 Kierunki krajowych wyjazdow krétkookresowych (%)
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Zrédfo: Badania Instytutu Turystyki

Przecigtne wydatki polskiego turysty na wyjazdy dlugoterminowe w 2002 r.
wyniosty: przed podréza przecigtnie 205 zt, a podczas wyjazdu 374 zt. Dla
podrézy krétkookresowych wartoéci te przedstawiaja sie odpowiednio: przed
podréza 87 z1, a podczas wyjazdu 121 zi.

Ze wzgledu na panujacy w Polsce klimat, nadal najpopularniejsza pora roku na
wyjazdy dlugookresowe jest lato (okres wakacji szkolnych). Dlatego tez glownym
celem takich wyjazdéw jest wypoczynek i turystyka. Niestety, $ciSle okreslona
sezonowo$¢ znacznie ogranicza mozliwoéci rozwoju turystyki krajowej. Jednakze
wiele regionow ma szerokie mozliwo$ci stworzenia oferty catorocznej lub choéby
przediuzenia sezonu, co przetozyloby sie na wzrost aktywnosci turystycznej
Polakéw (np. wyjazdy weekendowe, wyjazdy tematyczne, turystyka aktywna),
zwigkszeniu liczby o0s6b odwiedzajacych region, a co za tym idzie - w rozwoju
gospodarczym regionu.
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Rozwdj turystyki krajowe]j otwiera wiele mozliwoéci rozwoju gospodarczego, tak
w skali poszczegélnych regiondw, jak i w skali calego kraju. Tendencje w turystyce
$wiatowej wyraznie pokazuja stojace przed tym sektorem szanse i sugeruja
konieczno$é jego aktywizacji.

Wzrost zainteresowania podrézami krajowymi (spadek zainteresowania szczegdlnie
dalekimi podrézami zagranicznymi), wzrost roli transportu ladowego nad lotniczym
(podréze samochodem lub pociggiem), wzrost zainteresowania aktywnym
uczestnictwem w réznych formach ruchu turystycznego (aktywny wypoczynek,
odchodzenie od biernych form uczestnictwa w imprezach i wydarzeniach itp.),
wysoka pozycja miast jako celow wyjazdow (pobyty weekendowe, podroéze
stuzbowe, podréze tematyczne) - to tylko niektore argumenty przemawiajace za
turystyka krajowa.

Prognozy krajowego ruchu turystycznego do roku 2007 przedstawia ponizszy
wykres.

Wykres 3 Liczba podroézy turystycznych mieszkancow Polski wraz z prognozq do 2007 r.
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3.2. Turystyka na swiecie

® Obserwuje si¢ stopniowy wzrost liczby podrézy miedzynarodowych -
w stosunku do kryzysowego roku 2000,

o  Wzrost liczby podrézy w Europie byl nieco mniejszy niz $rednia $wiatowa,
a najlepszy rozwdj zanotowano w FEuropie Srodkowej i Wschodniej
(2002/2001: +3,9%).

e W 2002 roku taczny popyt turystyczny na $wiecie wyniost okoto 4,26 bln USD
(w2001 r. - 4,17 bln, aw 2000 r. - 4,3 bln USD).

e W 2002 r. w skali catego $wiata przemyst zwiazany z turystyka i podrbézami
przyczynil sie do wytworzenia 3,74% PKB (Produktu Krajowego Brutto) -
1 122 mld USD. W okresie 2003-2013 roku spodziewany jest wzrost tego
wskaznika do 3,8%.
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e W przemysle turystycznym w 2002 r. znalazlo zatrudnienie 67,4 mln oséb
(2,66% ogolu miejsc pracy). Szacuje sie, ze do 2013 r. zatrudnienie wzro$nie
do 83,9 mln o0s6b - 2,85%), wzrost ten jest mniejszy niz wczesniej zakladano.

e WTTC szacuje, ze w 2002 r. taczny popyt turystyczny w Unii Europejskiej
wyni6st ok. 1,36 bln USD. W okresie do 2013 r. mozina sie spodziewaé
wzrostu do ok. 2,84 bln USD.

e W 2002 r. przemyst zwiazany z turystyka i podrézami w krajach UE przyczynit
sie do wytworzenia 4,2% Produktu Krajowego Brutt - 357 mld USD.
W okresie 2003-2013 r. spodziewany jest wzrost tego wskaznika do 4,4%.

e W Europie w przemys$le turystycznym w 2002 r. znalazto zatrudnienie 7,5 mln
0s6b (4,5%) ogbétu miejsc pracy. Szacuje sie, ze do 2013 r. zatrudnienie
wzroénie do 8,4 mln os6b (4,8%). Liczba zatrudnionych w szeroko rozumianej
gospodarce turystycznej wyniosta w 2002 r. - 20,83 mln (12,56%).

3.3. Turystyka w Europie

Analizujac dane statystyczne dotyczace ruchu turystycznego w Europie mozna
zaobserwowaé zachodzace w ostatnim okresie zjawiska:

e W 2002 r. mieszkanicy Europy (wliczajac i dzieci) odbyli 415 mln podrézy
zagranicznych z przynajmniej jednym noclegiem, o 2% wiecej niz
w poprzednim roku.

o Wzrasta rola sprzedazy oferty turystycznej za poérednictwem systemow
komputerowych (Internetu).

e Liczba noclegbw wzrosta o 3% (4,0 mld), co oznacza, ze pobyty ulegly
dalszemu wydluzeniu - §redni czas zagranicznej podrézy mieszkanca Europy
w 2002 r. wyni6st 9,6 noce.

¢ W mniejszym stopniu wzrosly taczne wydatki Europejczykéow na zagraniczne

podréze, osiagajac sume 323 mld Euro, co oznacza wzrost o 1% w stosunku
do 2001 r.

® Ponad dwie trzecie podrozy podejmowano w celach wakacyjno-rekreacyjnych -
293 mln podroézy, i nastapit wzrost w stosunku do roku poprzedniego o 3%.
Liczba podroézy stuzbowych i biznesowych ponownie spadta o 6%, a liczba
odwiedzin krewnych lub znajomych wzrosta o 2%.

e W 2002 r. najwiekszy udzial w rynku podrézy zagranicznych - mimo spadku
liczby wyjazdow na rzecz turystyki krajowej - mieli Niemcy (23%). Nastepni na
rynku sa Brytyjezycy (16%), Francuzi (7%), Holendrzy (6%), Wlosi (5%),
Szwajcarzy i Belgowie (po 4%), oraz Szwedzi, Rosjanie i Hiszpanie (po 3%).

3.4. Przyszte trendy w turystyce

1. Starzenie sie spoteczenstwa, ktore niesie nastepujace konsekwencje dla
turystyki:

® wzrost popytu na jako$¢é, wygode i bezpieczenistwo,

® wzrost popytu na latwy transport,
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®  wzrost popytu na spokojniejsze obiekty rozrywkowe,
® wzrost popytu na produkty dla 0oséb podrézujacych pojedynczo,
® wiekszy popyt w miesigcach przed i po sezonie,

® w marketingu nalezy mniej podkreslaé wiek a bardziej komfort.

2. Spadek liczby o0s6b przypadajacych na jedno gospodarstwo (wyzszy
dochdd do dyspozycji oraz wieksza sita nabywcza) - konsekwencje dla
turystyki:

® zwiekszenie popytu na ,,mate przyjemnosci”,

® zwiekszenie popytu na produkty specjalistyczne nabywane pod wplywem
impulsu,

®  wyzszy poziom zainteresowania imprezami zimowymi,

e zwickszenie popytu na krotkie wyjazdy w  okresach  wcze$niej
niepreferowanych.

3. Wazrost $wiadomosci zdrowotnej - konsekwencje dla turystyki:
® spadek popytu na wakacje wylacznie o charakterze ,,storice — plaza”,
®  wzrost zainteresowania aktywnym wypoczynkiem,

® wzrost popytu na produkty zwiazane z odnowa biologiczna.

4. Podnoszenie sie poziomem $redniego wyksztalcenia - wplyw na
turystyke:

® wzrost popytu na produkty specjalistyczne,

® Dbardziej widoczna rola  elementow  sztuki, kultury i  historii
w planowaniu wyjazdéw turystycznych,

® zapotrzebowanie na lepsze i bardziej kreatywne przekazywanie informacji.

5. Wazrost roli sieci informatycznych w zdobywaniu informacji oraz
nabywaniu ustug turystycznych - konsekwencje dla turystyki:

® coraz czestsze samodzielne komponowanie wakacji z  dostepnych
w sieci produktéw oraz bezposrednie rezerwacje przez internet,

® malejaca rola biur podrézy w organizowaniu wyjazdéw,

® rosngca rola marketingu miejsc turystycznych jako kluczowy czynnik
zainteresowania regionem,

e dostep do oferty turystycznej przez internet bedzie wplywal na coraz pozniejsze
dokonywanie rezerwacji.
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6. Szerszy dostep do szybkobieznych pociagéw oraz rosnaca liczba tanich
przewoznik6w - wplyw na turystyke:

® czeSciej beda wybierane latwo dostepne i niedrogie destynacje na krotkie
pobyty (duza role odgrywaé beda organizowane poza sezonem turystycznym
imprezy),

® zwiekszy sie popyt na krétkie pobyty w regionach miejskich,

® odchodzenie od podrézowania samochodami prywatnymi (wzrastajace
obciazenie drog) na rzecz podrézy pociagami,

®  wybor celu podrézy uzalezniony bedzie od dostosowania rozktadéw podrézy do
potrzeb turystow.

7. Wazrost iloSci czasu wolnego bedzie wplywal na zmniejszenie $rodkow
finansowych na pojedyncze wyjazdy - konsekwencje dla turystyki:

® rosngca potrzeba na tanie produkty,

e skrocenie jednego dluzszego urlopu na rzecz kilku krotszych.

8. Wozrost znaczenia indywidualnych potrzeb w korzystaniu z oferty
turystycznej - wplyw na turystyke:

® wzrost zapotrzebowania na kameralne zakwaterowanie,
® spadek popytu na w petni zorganizowane wycieczki,
®  konieczno$é¢ wprowadzania oferty wyrdzniajacej sie na rynku,

® konieczno$é specjalizacji oferty turystycznej, dostosowywanie sie do
indywidualnych potrzeb i zainteresowan poszczegdlnych turystow,

®  Trend ,,powrét do podstaw” skutkowaé bedzie wyborem prostszych wakacji.
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4 OKRESLENIE | OCENA WALOROW
TURYSTYCZINYCH REGIONU

Spoérod wielu aspektow skladajacych sie na turystyczng atrakcyjno$é danego
obszaru, znaczaca role pelnia przede wszystkim walory naturalne
i antropogeniczne (kulturowe), decydujace o charakterze i kierunkach rozwoju
turystyki w Regionie. Waznym elementem oceny Regionu jest jego dostepnosé Nie
mniej istotna jest takze dostepno$é komunikacyjna.

4.1. Walory naturalne

Na walory naturalne ocenianego obszaru skladaja sie nastepujace elementy:
obfito§¢ woéd powierzchniowych, wystepowanie obszar6w chronionych, lesisto$é
terenu, struktura uzytkowania gruntow.

Struktura uzytkowania gruntéw

Struktura gruntéw w danym regionie dostarcza podstawowych informacji na temat
turystycznych mozliwoéci wykorzystania obszaru. Na obszarach zurbanizowanych
mozliwe bedzie rozwijanie odmiennych form turystyki niz na terenach z licznymi
gruntami rolnymi i zlokalizowanymi na nich gospodarstwami. W ponizszej tabeli
znajduje sie zestawienie typow obszaréw, ktére wystepuja na analizowanym
obszarze.

Tabela 5 Struktura uzytkowania gruntéw na analizowanym obszarze

Rodzaj gruntu Lasy Uzytki rolne POW|er; el
gminy
Gmina ha % ha % ha
Sllie) Newe 1276 17.8 5 340 74,6 7 156
Ostrowy
Gmina Dabrowice 180 39 4353 94,8 4 590
St I ES 183 1.9 8 380 88,6 9 460
Kro$niewice
Gmina tanieta 339 6,2 4797 87,2 5500
Miasto Kutno | - — — — 3360
Gmina BedIno 115 0,9 11 491 91,1 12 602
Gmina Strzelce 824 9,1 7 601 84,4 9 000
Gmina Kutno 763 6.2 10513 86,2 12 200
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Gmina Oporéw 370 55 6 022 90,3 6670
Gmina ZyChIin 40 0,5 6 803 88,8 7 660
Gmina Krzyzandw 255,5 25 8818 85,6 70 300
Gmina Witonia 50 0,8 5445 90 6 050
Gt ©l0i S 7965 21,7 8609 95,2 9042
Matgorzaty

tacznie 6 360,5 6.1 88172 85,1 103 590

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych ze strony www.regioset.pl

Analizujac powyzsze zestawienie tatwo zauwazyé, ze obszar posiada typowo
rolniczy charakter. Przy tacznej powierzchni calego obszaru 103 590 ha, uzytki
rolne stanowig az 88 172 ha tj. 85,1%. Dominuja tu gleby brunatne, czarne
i ziemie szare, w wiekszo$ci II i III klasy. W dolinach rzecznych wystepuja gleby
hydromorficzne. Najwiecej uzytkéw rolnych posiadaja gminy Kutno, Krzyzanow
i Gora Swietej Malgorzaty. Sa to tereny o bardzo korzystnych warunkach
agroekologicznych. Wystepuja tu dobre gleby sprzyjajace uprawie pszenicy jarej
i ozimej oraz burakéw cukrowych, a takze rozwojowi ogrodnictwa i warzywnictwa.
Tereny te, ze wzgledu na niewielkg intensywno$¢ przemyslu, sa terenami
przyjaznymi ekologicznie.

Analizowane gminy posiadaja bardzo malo terenéw zalesionych. Stanowia one
zaledwie 6,1% ogoélnej powierzchni. Region posiada zatem najmniejszy wskaznik
zalesienia w kraju. Najwiecej terenéw zalesionych wystepuje w gminach Nowe
Ostrowy, Géra Swietej Malgorzaty i Strzelce. Sa to przewaznie doéé rozdrobnione
lasy liSciaste i zarosla wérod tak.

Na terenie analizowanego obszaru wystepuja surowce mineralne, ktére zwiazane sg
genetycznie z budowa geologiczna tego terenu. Wystepuja tu surowce skalne,
tj. kruszywo naturalne (piaski i zwiry) oraz surowce ilaste ceramiki budowlane;.
Jedynym zlozem, ktére mozna zaliczy¢ do grupy surowcéw chemicznych jest zloze
soli kamiennej ,Fanieta”. Rozpoznanie zloza jest dopiero wstepne, wiec surowiec
nie jest eksploatowany. Znajduja sie tu takze zloza pochodzenia organicznego —
torfy. Najwiekszym obszarem ich wystepowania jest pradolina rzeki Bzury.

Wody powierzchniowe

Gminy ziemi kutnowskiej lezag w zlewni rzeki Bzury, ktéra jest lewostronnym
doptywem Wisty. Bzura zasilana jest w znacznym stopniu wodami podziemnymi,
dzieki temu ma ona bardzo korzystne warunki hydrologiczne w poréwnaniu
z innymi rzekami tego regionu. Bzura, Ochnia i Studwia sg najwickszymi rzekami
przeplywajacymi przez analizowany obszar.

Rzeki analizowanego Regionu:

e  Wspomniana juz Bzura, ktora obecnie plynie nowym korytem, poglebionym
i uregulowanym. Nowe koryto znajduje sie kilkaset metrow od starego. Bzura
przeplywa przez gmine Géra Swietej Matgorzaty (12,5 km). Rzeka posiada
wody II klasy czysto$ci.

®  Ochnia, lewobrzezny doptyw Bzury. Przeplywa przez gmine Nowe Ostrowy
i Kutno (8,2 km). Rzeka posiada III klase czysto$ci wod.
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e Studwia, ktéra jest lewym doptywem Bzury, pltynacym przez gmine Strzelce
(3,8 km) i Zychlin (46 km). Rzeka niesie wody III klasy -czysto$ci.
7 przeprowadzonych badan wynika, ze nastapita poprawa czysto$ci wod rzeki.

®  (Glogowianka, doptyw Ochni, przeplywajacy przez gmine Kutno (1,9 km)
i Strzelce (4 km). Wody rzeki posiadaja III klase czystosci.

e  Mitonka, ktéra umozliwia odpltywy z gruntéw meliorowanych, przeplywa przez
gmine Kroéniewice (1,5 km). Wody posiadaja II i III klase czystosci. Mitonka
jest prawym doptywem Ochni.

e Skrwa i Lublinianka, ptynace przez gmine Lanieta.

Wszystkie rzeki maja bardzo niski poziom przeptywéw. Ograniczone zasoby wéd
powierzchniowych to gléwnie skutek matych ilosci opadow atmosferycznych na tym
terenie. Niedobor opadéw jest réwniez przyczyna stepowienia zlewni rzeki Bzury,
gléwnie na obszarze pomiedzy Zychlinem, Strzelcami i Kutnem. Wody
wymienionych rzek jeszcze do niedawna mialy charakter pozaklasowy i byly prawie
pozbawione zycia biologicznego. W latach 1991-1996 przeprowadzono wiele
inwestycji ekologicznych na terenie zlewni rzeki Bzury. W rezultacie stan czystosci
rzek poprawil sie. Coraz czeSciej rzeki mieszczg sie w granicach ustalonych dla
IT i IIT klasy czysto$ci wod.

Ziemia  kutnowska prawie calkowicie  pozbawiona  jest naturalnych
powierzchniowych wdéd stojacych. Mozna jedynie napotkaé nieliczne zbiorniki
wodne i mate obszarowo stawy (wiekszo$¢ to zbiorniki sztuczne):

e Akwen wody stojacej po wyrobisku eksploatacji kruszywa w miejscowoéci
Grodno Nowe w gminie Nowe Ostrowy.

e Kasetnia w Sleszynie (gmina Zychlin), o powierzchni 1,10 ha, zbiornik typu
wedkarskiego.

¢  Gmina Witonia posiada na swoim terenie Kanatl Strzegociniski i Kanat ,,A”.

¢ Na obszarze Kutna wystepuje 14 sztucznych zbiornikow wody o ogélnej
powierzchni 3,47 ha. Pelnig one funkcje rekreacyjne i przeciw pozarowe.

e  Kompleks stawéw w gminie Lanieta.

e  Stawy w Oporowie.

e  Stawy w Kroéniewicach.

¢ W gminie Dabrowice znajduje sie kilka stawow. Sa one cze$ciowo zarybione.

® 4 stawy w Dobrzelinie (gmina Zychlin), o tacznej powierzchni 10 h.

Obszary chronione

Mimo niewielkiej ilosci terendéw zalesionych, w Regionie znajduja sie cztery
rezerwaty przyrody. Zlokalizowane sg na terenie gminy Nowe Ostrowy.

e Rezerwat Przyrody ,,Dabrowa Swietlista”,
e Rezerwat Przyrody ,,Perna”,
e Rezerwat Przyrody ,,Ostrowy”,

e Rezerwat Przyrody ,,Ostrowy — Bazantarnia”.
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Rysunek 2 Rezerwaty w gminie Nowe Ostrowy

AT

Lipig

“Buolesta

Swistiny
-t )
Wola Chruscln/;._.

Grochowek
rocri\rﬁ.l

= gw'f:&damém

\ Stary
‘.\‘Golebievwl

Btonie

lwir7na

Zréato: mapka pochodzi ze strony internetowej www. kutno.p!

Rezerwat Przyrody ,,Dabrowa Swietlista”

Rezerwat le$ny zostal utworzony w 1990 r., jego powierzchnia to 40,13 ha. Zostat
utworzony dla ochrony naturalnego zespotlu $wietlistej dabrowy. Posiada ona
obecnie okolo 90-letni drzewostan debu bezszyputkowego. Na terenie rezerwatu
ochronie prawnej podlega 9 gatunk6éw roslin:

- kruszczyk szerokolistny,
- lilia zlotoglow,

- naparstnica zwyczajna,
- podkolan bialy,

- wawrzynek wilczelyko,

- kalina koralowa,

- konwalia majowa,

- kruszyna pospolita,

- pierwiosnka lekarska.

Rezerwat Przyrody ,,Perna”

Utworzony w 1975 r. o powierzchni 15,27 ha. Chroni on cenny las li§ciasty, ktory
posiada réznowiekowe drzewa. Najwyzsze pietro tworza 140- letnie gatunki debow.
W rezerwacie wystepuja dab szypulkowy i bezszyputkowy, grab pospolity, brzoza
brodawkowata oraz dzika grusza i jablon. Rezerwat posiada wiele chronionych
gatunkow ro$lin i mszakéw m.in. podkolan bialy i kruszczyk szerokolistny.

Rezerwat Przyrody ,,Ostrowy”’

Powierzchnia rezerwatu to 13,04 ha. Zostal utworzony w 1969 r. dla ochrony
fragmentu lasu o cennym florystycznie i rzadkim charakterze. Przewaza tu lipa
drobnolistna, dab szyputkowy, grab pospolity, brzoza brodawkowata, jesion
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wyniosty i klon polny. O neutralnym wizerunku chronionego obiektu $wiadczy
wielogatunkowo$¢ 1 struktura pietrowa drzewostanéw oraz duzy udziat
charakterystycznych dla gradu gatunkéw runa.

Rezerwat Przyrody ,,Ostrowy - Bazantarnia”

Powierzchnia rezerwatu to 27,24 ha. Rezerwat utworzono w 1975 r. dla ochrony
i zachowania naturalnego fragmentu lasu lidciastego subkontynentalnego gradu
niskiego. Dominuja tu nastepujace gatunki drzew: wigz gorski, dab szyputkowy,
wigz polny, lipa drobnolistna, klon zwyczajny, grab zwyczajny, klon jawor, klon
polny, jesion wyniosty. Wystepuje tu takze wiele chronionych i rzadkich roélin:

- wawrzynek wilczelyko,
- kruszezyk szerokolistny,
- kopytnik pospolity,
- kruszyna pospolita,
- konwalia majowa,
- kalina koralowa,
- klon polny,
- fiotek przedziwny,
- selernica zytkowana,
- pszeniec gajowy.
Przez teren analizowanego obszaru przebiegaja nastepujace fragmenty Obszaréw

Krajobrazu Chronionego:

e Fragment Obszaru Krajobrazu Chronionego Pradolina Warszawsko-Berlifiska,
obejmuje Doline Bzury o powierzchni lezacej na terenie powiatu kutnowskiego
3 915 ha (Bedlno - 1 308 ha, Kutno - 250 ha, Krzyzanéw -
2 357 ha).

¢  Fragment Obszaru Chronionego Doliny Przysowy, o powierzchni 604 ha. Sa to
tereny gminy Zychlin, ktére biegng wzdhuz péinocno-wschodniej granicy gminy
w okolicach wsi Zagroby, Kazanki i Kaczkowizna.

®  Projekt Obszaru Chronionego Krajobrazu Ochni i Glogowianki, powstaje we
wschodniej czesci gminy Kro$niewice.

Pomniki Przyrody

Mimo ubogiego zalesienia i typowo rolniczego krajobrazu, w Regionie znajduje sie
wiele pomnikéw przyrody. NajczeSciej sa to wiekowe drzewa, ktore zachowaly sie
w dawnych zespotach parkowo-patacowych. Sa wéréd nich bardzo piekne i rzadko
spotykane okazy. Niestety niewla$ciwa konserwacja i wieloletnie zaniedbania
sprawily, ze wiele cennych drzew w ogéle znikneto z parkéw lub sa w bardzo zlym
stanie. Ponizej znajduje sie zestawienie wybranych pomnikéw przyrody:
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Tabela 6 Wybrane Pomniki Przyrody analizowanego obszaru

Gmina Pomniki Przyrody Wysokos¢ Obwéd pnia na
wysokosci 1,3 m
Dab szyputkowy, 31,56m 546 cm
Lipa drobnolistna, 12m 450 cm
Topola niekfanska, 27,56 m 500 cm
Dab szyputkowy, 24 m 435 cm
Nowe Ostrowy | Dgb szyputkowy, 27 m 435 cm
Dab szyputkowy, 32m 388 cm
Dab szyputkowy, 295 m 380 cm
Topola biata, 325m 554 cm
Topola biata. 30 m 527 cm
Dab szyputkowy, 26,5 m 590 cm
Topola biata, 29,56 m 530 cm
Bedino Topola b?a’ra, 27 m 445 cm
Topola biata, 32m 322 cm
Jesion wyniosty, 38m 595 cm
Lipa drobnolistna. 27,5 m 350 cm
Kro$niewice | Lipa drobnolistna 18,5 m 720 m (stare odrosty
razem)
Jesion wyniosty, 31Tm 394 cm
Jesion wyniosty, 25 m 335 cm
Dab szyputkowy, 24 m 475 cm
tanieta Lipa drobnolistna, 23,5 m 488 cm
Lipa drobnolistna, 23 m 465 cm
Jesion wyniosty, 29 m 299 cm
Dab szyputkowy. 24 m 410 cm
Topola biata, 27,5 m 440 cm
Dab szyputkowy, 28 m 523 cm
Dab szyputkowy, 18,5 m 510 cm
Kutno Platan klonolistny, 26 m 960 cm nawys. 0,7 m
Jesion wyniosty, 25 m 365 cm
Jesion wyniosty, 17 m 263 cm
Lipa drobnolistna, 14 m 315 cm
Dab szyputkowy. 31Tm 453 cm
Dab szyputkowy, 30,5 m 573 cm
Dab szyputkowy, 32m 550 cm
Dab szyputkowy, 23 m 367 cm
Dab szyputkowy, 23,6 m 355 cm
Miasto Kutno | Kasztanowiec zwyczajny, 17 m 265 cm
Swierk pospolity, 24,5 m 263 cm
Grab zwyczajny, 12m 200 cm
Grab zwyczajny, 12m 230 cm
Topola biata. 30m 506 cm
Jesion wyniosty, 27 m 420 cm
Jesion wyniosty, 32,5 m 435 cm
Lipa drobnolistna, 27,5 m 410 cm
Oporéw Jesion wyniosty, 25m 355 cm
Topola biata, 375m 550 cm
Dab szyputkowy, 25,5 m 428 cm
Lipa drobnolistna. 25,5 m 370 cm
Dab szyputkowy ,Wojtek”,
Jealsion »\I/Syniosh?/ ! 19m 335cm
. . ) o 25m 385 cm
Zychlin Lipa drobnolistna.
. . 18 m 220 cm
Lipa drobnolistna
Topola biata
Krzyzandéw Dab szyputkowy 27 m 440 cm
Goéra éwietej Dab szyputkowy, 27 m 345 cm
Matgorzaty Dab szyputkowy. 18 m 324 cm

Zrédfo: informacje pochodza z nadestanych ankiet i dokumentacji Starostwa Powiatowego w Kutnie.
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Doswiadczalne powierzchnie lesne

W gminie Lanieta, we wsi Chrosno znajduja si¢ do$wiadczalne powierzchnie leéne.
Zostaly zalozone w polowie lat dziewieédziesigtych przez Instytut Badawczy
Le$nictwa z Warszawy. Uprawy leéne zostaly wyhodowane z nasion zebranych
w najlepszych drzewostanach z najdorodniejszych drzew (tzw. drzew doborowych)
w Polsce. Sa to powierzchnie le$ne, jednogatunkowe, czterech lasotwoérezych
gatunkow drzew: brzozy brodawkowatej, modrzewia europejskiego, $wierka
pospolitego i sosny pospolitej. W Polsce sa tylko dwa takie miejsca, ktére posiadaja
tego rodzaju powierzchnie leéne. Powierzchnie te ze wzgledow przyrodniczych, sa
unikalne nawet w skali Europy.

Parki zabytkowe

Swiadectwem ciekawej historii Regionu Kutnowskiego jest wiele zabytkowych
parkéw, nalezacych niegdy$ do szlacheckich dworéow i patacéw. Pochodza one
gltownie z XIX i z poczatku XX w., chociaz sa i starsze np. parki w Oporowie
i Wojszycach pochodzace z XVIII w., zostaly one jednak w XIX w. czeSciowo
przeksztalcone. Obszar parkéw zajmuje zwykle kilka lub kilkanascie hektarow.
W parkach znajduja sie czesto pomniki przyrody oraz rézne okazy rzadkich drzew.
Niestety cze$é parkéw zostala zniszczona, i niewiele pozostalo z ich dawnej
$wietno$ci. Obecnie sg to obiekty zniszczone, zaniedbane i zdewastowane na skutek
niewlasciwego uzytkowania.

Tabela 7 Parki zabytkowe na terenie analizowanego obszaru.

Parki nieorzeczone, . .
. . . " Wiejskie parki
Gmina Parki orzeczone ujete w spisie btk
zabytkéw zabytkowe
Bedlno Karolew Ortéw (nieorzeczony)
Bedino Ple_cka Dabrowa Sze_vlvce/Nag.
Pniewo Emilianéw
Rézki Wojszyce
Bielice Mitonice
Cygany Witéw
Kroéniewice | Gtaznow Gtogowa
Kroéniewice Jankowice
ul. Torunska Ostatéw
Konary Kaszewy Dworne Goliszew (nieorzeczony)
Ktery Mtogoszyn
Krzyzandéw teki Koscielne Krzyzandéwek
Siemienice
Waty-Mieczystawdw
Byszew Bielawki Komadzyn (ujety
Gtogowiec Kalinowa w rejestrze zabytkéw)
Leszno Leszczynek Podczachy (ujety
Kutno Malina Nowa Wies$ w rejestrze zabytkéw)
Strzegocin Komadzyn
Podczachy
Wysoka Wielka
Franciszkéw Chrosno
. Katy Chruscinek
EEE tanieta Klonowiec Stary
Suchodebie éwieciny
Grochow Imielno Miksztal (dworski — ujety
Kotomia w rejestrze zabytkow)
Nowe Ostrowy Miksztal Nowe Ostrowy (dworski —
Nowe Ostrowy ujety w rejestrze
zabytkow)
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Mnich Goledzkie
Oporéw Oporéw Szczyt
Poborz Swiechéw
Siemianéw Wola Raciborow. Muchnice Nowe (dworski
Sojki Niedrzew — ujety w rejestrze
Strzelce zabytkow)
Wola Raciborow. (dworski
Strzelce ; ;
— ujety w rejestrze
zabytkow)
Niedrzew (dworski — ujety
w rejestrze zabytkow)
Zarebow Dobrzelin Dworaki
Sleszyn Sedaki
Zychlin Kaczkowizna
Sleszyn
Drzewoszki
Gledzianéw
Witonia Gledzianéwek
Nedzerzew
. Pusniki
Miasto Kutno Skleczki

Zrédto: Tabelka opracowana na podstawie Kutnowskich zeszytow regionalnych, wyd. Towarzystwo
Przyjaciot Ziemi Kutnowskiej, tom VII.
Jednym z najciekawszych parkow Ziemi Kutnowskiej jest Park w Soéjkach. Jedna
z jego czeSci zarzadza Instytut Badawczy Lesnictwa z Warszawy. Park zostal
wzbogacony o nowe nasadzenia, ktore nadaly parkowi walor parku
dendrologicznego.

4.2. Walory antropogeniczne (kulturowe)

Atrakcyjno$é turystyczna analizowanego obszaru podnosza zabytki i ciekawe
miejsca. Ziemia Kutnowska moze poszczycié sie ciekawymi architektonicznie
i cennymi historycznie dworkami, patacami, zabytkowymi parkami, koSciotami
oraz zamkiem. Zabytki te reprezentuja rézne style — poczawszy od gotyku, poprzez
renesans, barok, klasycyzm i neostyle. Jednak przewazajaca cze$é obiektow
historycznych pochodzi z okresu klasycyzmu.

Jednym z najcenniejszych zabytkéw jest poéznogotycki zamek w Oporowie,
wybudowany na malej wysepce otoczonej fosa. Zamek byt siedziba rodu
Oporowskich, herbu Sulima, jednego z najbogatszych rodéw Krélestwa Polskiego.
Wybudowat go Wiadystaw Oporowski w latach 1434-1449. Do Oporowskich
nalezal do polowy XVII w., a nastepnie przeszedt w rece rodziny Tarnowskich,
herbu Rola. Okoto roku 1720, zamek stat si¢ wlasnoécia Jana Soltohuba, ktéry byt
gostyriskim podkomorzym. W wieku XIX i XX w. kolejnymi wtadcicielami zamku
byly rodziny: Korzeniowskich, Pociejéw, Oborskich, Orsettich, Lasockich
i Karskich. Zamek otacza krajobrazowy park z ok. 1840 r. Zamek jest najlepiej
zachowana rezydencja rycerska w Polsce. Obecnie mieéci sie w nim Muzeum
Stylowych Wnetrz, ktére w swoim posiadaniu ma cenna kolekcja mebli, sreber,
porcelany, obrazéw oraz zbroi. W zamkowej zabudowie znajduja sie dwa pawilony
z XIX w. - domek neogotycki i domek Szwajcarski. Z zamkiem zwigzana jest
legenda tragicznej $mierci zakochanej kasztelanki i przeora zakonu, ktorzy
potajemnie spotykali sie w podziemnym tunelu, taczacym zamek z pobliskim
klasztorem ojcéw paulinéw. Podczas jednego ze spotkari zawalito sie sklepienie,
grzebiac pod gruzami pare kochankéw. Po tragicznym wydarzeniu wejécie do
tunelu zostalo zamurowane. Pomiedzy zamkiem a klasztorem, na polu lezy
ogromny glaz przypominajacy te wydarzenia. Podobno czasami pod murami zamku
lub w klasztornych korytarzach mozna spotka¢ w nocy dwie biate postacie.
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Niedaleko zamku znajduje si¢ zabytkowy kosciol i klasztor ojcow Paulinow.
Pierwotny ko$ciél parafialny $w. Marcina byl drewniany. Murowana $wiatynia
w stylu gotyckim powstata w I potowie XV w., a jej budowe rozpoczat przed 1425
r. Mikotaj Oporowski. Do XVIII w. ko$ciot z klasztorem przetrwal w swoim
pierwotnym ksztalcie. Nastepnie, ok. 1740 r., klasztor zostal odrestaurowany,
podwyzszono koscioét i przebudowano wnetrza w stylu barokowym. Z tego czasu
pochodzg barokowe ottarze; jednak do czaséw wspodlczesnych nie zachowaly sie
one w calosci. W oftarzu gtéwnym mozna zobaczyé obraz Matki Boskiej
Czestochowskiej, ktory zostal przeniesiony ze starego oltarza z XVII w.; nad
ottarzem widnieje obraz patrona ko$ciota §w. Marcin, namalowany ok. 1840 r.

Kolejnym ciekawym zabytkiem jest romanska Archikolegiata z II potowy XII w.
w Tumie, zbudowana z granitowej kostki. We wnetrzach zachowaly sie najstarsze
w Polsce malowidla $cienne i rzezby romariskie. Po zniszczeniach z czaséw
IT wojny $wiatowej, w latach 1949-1961 Archikolegiate odbudowano, przywracajac
jej pierwotny wyglad. Podczas prac we wnetrzu odkryto fragmenty klasztoru z X w.
Archikolegiata wraz z grodziskiem z VI w. nalezy do jednych z najpickniejszych
obiektéw romanskiej architektury sakralnej w Polsce. W sasiedztwie kolegiaty
znajduje si¢ zabytkowy drewniany Koéciélek éw. Mikolaja, zbudowany w 1761
r., z barokowym oftarzem z XVII w.

Wiele zabytkowych budowli znajduje sie réwniez w Kutnie. Jedna z najciekawszych
jest Krélewski Palac Podrézny zwany réwniez Zajazdem Saskim. Patac
wybudowano w latach 1750-1753 dla kréla Augusta III Sasa. Obiekt byt
wielokrotnie przebudowywany, na skutek czego stracit swo6j pierwotny charakter.
Jest to jedyny tego typu zachowany zajazd pocztowy kroléw saskich w Polsce.
W roku 2003 pozar zniszczyt srodkowe i lewe skrzydio patacu. Niestety do tej pory
nie podjeto odbudowy cennego zabytku.

Kolejnym, zastugujacym na uwage zabytek Kutna to zespél palacowy Gieralty.
Barokowo-klasycystyczny budynek wzniesiony zostat w latach 1781-1785. Goécili
w nim m.in. Napoleon Bonaparte, Henryk Sienkiewicz, Charles de Gaulle. Obecnie
mieéci sie w nim Muzyczna Szkota im. Karola Kurpinskiego. W otaczajacym patac
Parku Wiosny Ludéw mieéci sie zabytkowe mauzoleum Mniewskich z 1840 r.

Do jednych z najstarszych drewnianych zabytkéw Kutna nalezy Modrzewiowy
Dworek, posiadajacy oryginalny kolumnowy ganek. Obecnie jest to siedziba
Towarzystwa Przyjaciét Ziemi Kutnowskiej.

Niedaleko dworku znajduje sie kutnowska staréowka, zlozona z dwodch placow:
Wolnosci i Pilsudskiego. Place taczy ul. Krélewska z picknymi starymi
kamieniczkami. Na placu Pitsudskiego znajduje sie Ratusz, wybudowany w latach
1843-1845. Obecnie w ratuszu miesci sie Muzeum Regionalne.

Omawiajac  zabytki Regionu Kutnowskiego nalezy koniecznie wspomnieé
o miejscowos$ci Dabrowice. Na szczegblng uwage zastuguje dobrze zachowany
Ratusz miejski z I polowy XIX w. Jest on swoista ciekawostka szczegodlnie, ze
Dabrowie stracity prawa miejskie w 1870 roku i sa obecnie jedng
z nielicznych wsi w Polsce posiadajacych miejski ratusz. Ale nie tylko on wyréznia
te miejscowo$é. Specyficzny klimat tego miejsca mozna odczu¢ w kazdej uliczce,
gdzie czas zatrzymal sie w potowie XIX w.

Historia Regionu jest mocno zwigzana z ziemianstwem i kultura folwarcznag.
Swiadectwem czasdw prosperity wlascicieli ziemskich jest wiele ciekawych dworkow
z zabytkowymi parkami. W ostatnich latach cze$é z nich zaadoptowano na potrzeby
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szkot i domow opieki spotecznej, wiele uleglo zniszczeniu na skutek zaniedbania
i braku gospodarza a czeé¢ trafita w rece prywatne.

Zespoly dworskie skladaly sie zwykle z trzech cze$ci: wilasciwego domu
mieszkalnego, zabudowani gospodarczych (w sktad ktérych wchodzily takze
czworaki) oraz parku. NajczeSciej zachowang do czas6w wspotczesnych czeScia sa
budynki niegdy$ zamieszkale przez stuzbe folwarczna, obecnie wykorzystywane
przez mieszkaricow wsi.

Wsrod ciekawszych obiektéw dworskich i patacowych w Regionie nalezy wymienié:

Dwor w Glogowcu, powstaly w latach 1881-1900 (gmina Kutno).

Dwor w Leszczynku z II pot. XIX w. obecnie siedziba szkoly podstawowej
(gmina Kutno).

Patac w Lesznie z II potowy XIX w. (gmina Kutno).
Dwér w Strzegocinie wzniesiony w latach 1877-1878 (gmina Kutno).

Zesp6t podworski w Grochowie, murowany dwér w stylu klasycystycznym
wybudowany w latach 1879-1880. Dwoér otoczony jest parkiem (gmina Nowe
Ostrowy).

Zespot podworski z parkiem w Imielnie z polowy XIX w. (gmina Nowe
Ostrowy).

Zespot dworski w Miksztalu, murowany dwér z korica XIX w. otoczony
parkiem (gmina Nowe Ostrowy).

Patac w Bedlnie, wybudowany w 1920 r., otoczony parkiem w ktérym
znajduja sie dwa naturalne stawy (gmina Bedlno).

Dwér w Orlowie, zbudowany w 1880 r. (gmina Bedlno).

Dwér w Wojszycach, polozony jest na terenie zespotu parkowego w ktérym
znajduja sie stawy, strumienn i starodrzewie. Zostal zbudowany w XVIII w.
a odbudowano go w 1959 r. Dwér zachowany jest w bardzo dobrym stanie.
Obecnie Dom Pomocy Spotecznej (gmina Bedlno).

Pietrowy dwor w Pniewie, mieSci sie w doskonale utrzymanym parku.
Pochodzi z poczatku XX w. Po wojnie zostal przebudowany i obecnie miesci
sie w nim Dom Pomocy Spotecznej (gmina Bedlno).

Zespot patacowo-parkowy w Lanietach z IT polowy XIX w. (gmina Lanieta).

Zespot dworski we Franciszkowie z XIX w. Murowany dwoér jest siedziba
Domu Pomocy Spotecznej (gmina Lanieta).

Patac w Suchodebiu z XIX w.
Dwér w Karszewach Dwornych z II potowy XIX w. (gmina Krzyzan6w).

Dwér szlachecki w Lekach Ko$cielnych z XVIII w., przebudowany w XIX w.
Polozony jest w XIX-wiecznym parku, na wysepce otoczonej fosg. Dwor
postuzyt jako plener m.in. do filméw ,,Rodzina Potanieckich” i ,,Historia kina
w Popielawach” (gmina Krzyzanow).

Dwér w Konarach z konca XIX w. otoczony zniszczonym parkiem
krajobrazowym z II pot. XIX w. (gmina Krzyzanow).
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Dwor w Krzyzanowie z II pot. XIX w. Obecnie siedziba urzedu Gminy (gmina
Krzyzanow).

Patac w Kterach z 1820 r., polozony na terenie parku. Przebudowany
w 1920 r. (gmina Krzyzanow).

Dwér w miejscowoéci Mnich z II potowy XIX w. Obecnie miesci sie w nim
szkota podstawowa (gmina Opordw).

Murowany patac w Pob6rzu, wzniesiony w koricu XIX w. (gmina Oporéw).

Patac w Strzelcach, wybudowany w 1869 r. Oprocz patacu w sklad zespotu
wchodzi cukrownia i gorzelnia (gmina Strzelce).

Dwor w Niedrzewiu Drugim (gmina Strzelce).

Zespot parkowo-dworski w Séjkach, pochodzi z I potowy XIX w. Budowla w
calosci zachowala oryginalng bryte. W parku miesci sie ogréod dydaktyczny, w
ktorym znajduje sie ok. 250 jednostek taksonomicznych drzew i krzewow.
(gmina Strzelce).

Zespo6t patacowy w Niedrzewiu z I potowy XIX w. (gmina Strzelce).

Zesp6t dworski w Siemianowie, wybudowany na przetomie XIX i XX w.
Usytuowany w parku zatozonym w I potowie XIX w. (gmina Strzelce).

Zesp6t dworsko-parkowy w Woli Raciborowskiej z II potowy XIX w. (gmina
Strzelce).

Patac w Zychlinie, wybudowany w latach 1830-1840. Patac otoczony jest
parkiem. Obecnie znajduje sic w nim szkota podstawowa (gmina Zychlin).

Drewniany zespol dworski w Drzewoszkach z poczatku XX w. z parkiem
z XX w. Obecnie siedziba szkoly podstawowej (gmina Zychlin).

Zespél patacowy w Sleszynie Wielkim, powstal na poczatku XIX w.
a nastepnie po zniszczeniach, zostal odrestaurowany w latach 1947-1966.
Palac otacza XIX wieczny park. Obecnie siedziba szkoly (gmina Zychlin).

Zesp6t dworski w Sleszynku z lat 20 XX w. z parkiem z poczatku XX w.
(gmina Zychlin).

Zesp6t dworski w Zarebowie. W skiad zespotu wchodza: kaplica z poczatku
XX w., spichlerz z poczatku XX w. i park z poczatku XIX w. (gmina Zychlin).

Murowany dwér w Zabikowie z poczatku XX w.

Zespot folwarczno-dworski w Sktétach z I potowy XIX w. Zbudowany
w formie nieregularnej willi wloskiej, przebudowany w 1888 r., stoi
w otoczeniu 5,5 ha parku zaprojektowanego na poczatku XX w. przez
Waleriana Kronenberga (gmina Kroéniewice).

Zespot dworsko-parkowy w Glogowej z Il potowy XIX w. otoczony parkiem
krajobrazowym. Park poroéniety starodrzewem z utrzymanym pierwotnym
uktadem i zachowang aleja lipowa (gmina Kro$niewice).

Zesp6t patacowo-parkowy w Kroéniewicach z XVIII i XIX w. Patac potozony
jest na terenie obszernego parku z dwoma stawami. W parku znajduja sie
réwniez oficyna, oranzeria, domek ogrodnika i kordegrada z lat 70 XIX w. W
latach piecdziesiagtych XX w. wysoki, mansardowy dach patacu zostat
strawiony przez pozar i nie zostal juz odtworzony. Do zespolu nalezy réwniez
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budynek rzadcéwki z II potowy XIX w., budynek nazywany jest réwniez
Anderséwka, gdyz urodzit sie¢ w nim gen. Wiladystaw Anders. Na terenie
zespotu patacowo-parkowego znajduje sie najstarszy w Polsce pomnik ksiecia
Jozefa Poniatowskiego z 1814 r. Obecnie w palacu miesci si¢ szkola (gmina
Kroéniewice).

® Drewniany dwor w Mitonicach z XVIII w. Barokowy dwor jest jednym
z nielicznych zachowanych w niezmienionym ksztalcie drewnianych dwordw.
Dookota roztaczaja sie pozostato$ci parku (gmina Kroéniewice).

o Zespdl dworsko-parkowy w Glaznowie z zabytkowymi zabudowaniami
folwarcznymi z XIX i XX w. oraz z parkiem z polowy XIX w. (gmina
Kroéniewice).

e Zespot dworsko-patacowy w Jankowicach. Skromny dworek z poczatku XX w.
w otoczeniu rozleglego parku poroénietego starodrzewem lisciastym
z zachowanymi alejami: lipowa, grabowa i akacjowa (gmina Kro$niewice).

e Zespol dworsko-folwarczny w Karsznicach. Dworek otoczony byl picknym
parkiem, ktory teraz jest bardzo zaniedbany. Obecnie dworek jest siedzibg
Domu Pomocy Spotecznej dla oséb uposledzonych (gmina Géra Swietej
Malgorzaty).

¢ Folwark w Bryskach. Obecnie budynek zamieszkuje miejscowa ludno$é,
a po pieknym parku pozostaly jedynie nieliczne okazy starych drzew (gmina
Goéra Swietej Malgorzaty).

e Folwark w Nowym Gaju, niegdy$ piekny dworek otoczony parkiem
krajobrazowym. Obecnie wlasno$é prywatna (gmina Goéra Swietej Malgorzaty).

¢ Dawne osady kolonistow niemieckich powstale glownie w XVIII w.
i w poczatkach XIX stulecia, porozrzucane po calej gminie Dabrowice.
Znajduja si¢ m.n. w miejscowo$ciach Augustopol, Rozopol, Mariopol
i Liliopol.

Niestety wiekszo$¢ cennych obiektéw ulegta catkowitemu lub czes$ciowemu
zniszezeniu. Szczegblnie dotyczy to obiektow, ktore stanowig wlasno§é gmin. Brak
tu gospodarza, pomystu a przede wszystkim pieniedzy. Natomiast te obiekty, ktore
zaadaptowano do celéw spolecznych, znajduja sie w dobrym stanie. Nie sa jednak,
eksponowane jako dobro kultury Regionu i $wiadectwo ciekawej historii rodéw

dworskich.

Analizowany obszar posiada réwniez wiele zabytkéw sakralnych. Do
najciekawszych mozna zaliczy¢:

o Kosciot w. Wawrzynica z XIX w. w Kutnie. Zaprojektowany przez Konstantego
Wojciechowskiego; kosciol utrzymany jest w stylu neogotyckim; sktada sie z 3
naw i posiada bogaty i ciekawy wystrdj wnetrza. Na szczegblng uwage zastuguje
ottarz gléwny, droga krzyzowa w formie plaskorzezb i wspaniale witraze.

e Neogotycki Koéciot ewangelicko-augsburski w Kutnie. Powstal w roku 1881 w
miejscu starego, drewnianego ko$cidtka.

®  Gotycko-renesansowy ko$ciot w Glogowcu, wzniesiony w 1434 r. W 1914 r.
zostala odbudowana wieza ko$cielna, po zniszczeniach po potopie szwedzkim.
We wnetrzach koSciola miesci sie jeden z najcenniejszych zabytkow Ziemi
Kutnowskiej — renesansowy nagrobek Jana Glogowskiego z 1565 r. (gmina
Kutno).

AR 33



Strategia Rozwoju Turystyki dla gmin Zwigzku Gmin Regionu Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego

e Barokowy kosciét w Grochowie p.w. $w. Tomasza Apostola, drewniany
ko$cidtek pochodzi z 1681 r. (gmina Nowe Ostrowy).

e  Barokowy kosci6t p.w. Niepokalanego Poczecia NMP w Imielnie, drewniany
ko$cidtek wzniesiony zostal w 1685 r. (gmina Nowe Ostrowy).

o Kosciot p.w. éw. Andrzeja Apostola w Woli Pierowej, pierwotny drewniany
zostal zbudowany w XVI w., obecny murowany pochodzi z I polowy XX w.
(gmina Nowe Ostrowy).

o Kosciot p.w. §w. Wojciecha BM, wzniesiony w II potowie XIX w. utrzymany w
stylu neogotyckim. W roku 1945 zostal przebudowany i otynkowany. We
wnetrzu ko$ciota mozemy zobaczyé m.in. rzezby Ludwika Jabtoniskiego z 1874
r. (gmina Dabrowice).

®  Gotycki kosciét w Orlowie, wybudowany w latach 1430-1453 a nastepnie
przebudowany w XIX w. Na szczegélng uwage zastuguje baszta z otworami
strzelniczymi (gmina Bedlno).

®  Drewniany ko$ciédt w Pleckiej Dabrowie, pochodzi z 1778 r.
W barokowych wnetrzach koéciota mozna zobaczyé ciekawe gotyckie rzezby
z korica XIV w. Przy koSciele stoi XVIII wieczna drewniana dzwonnica (gmina

Bedlno).

e Kosciot w Lanietach pochodzi z 1643 r. W jego wnetrzach znajduja sie
ciekawe polichromie z 1910 r. malowane przez L. Zdziarskiego oraz epitafium
A. Gliszczynskiego.

® Drewniany kosciot w Lekach Kosécielnych p.w. éw. Marii Magdaleny
wzniesiono w roku 1775. We wnetrzach barokowego ko$ciota znajduja sie
m.in. XVIII wieczne ottarze, pdéznobarokowe organy, dwa cenne plotna oraz
barokowa chrzcielnica (gmina Krzyzanow).

®  Murowany ko$ciét w Mnichu z 1862 r. We wnetrzu koSciota znajduje sie
renesansowy nagrobek z I potowy XVI w. Stefana Kucienskiego (gmina
Opor6w).

o Zespol kosciola p.w. éw. Piotra i Pawla w Zychlinie. Murowany koscitl
pochodzi z 1782 r. zostal rozbudowany w 1838 r. Zesp6t posiada takze
murowang dzwonnice z I polowy XIX w. i murowana plebanie z XIX w.

¢  Modrzewiowy kosciot $w. Floriana w miejscowosci Nowe. Wzniesiony
w roku 1755 z péznobarokowym wystrojem wnetrza (gmina Kro$niewice).

e W Zychlinie znajduje sie Synagoga — dawna boznica zydowska z 1888 r.

e Cickawym zabytkiem jest renesansowy Kosciét pw. Sw. Katarzyny (gm.
Witonia), ktory liczy ponad 400 lat. Byl on wielokrotnie przebudowywany, ale
nadal wyréznia sie ciekawa architektura. Zbudowany zostat z kamienia polnego
i cegly, jednonawowy, z wezszym prezbiterium zakonczonym apsyda. We
wnetrzach znajduja sie zabytkowe portrety, m.in. podobizna Jana Nepomucena
Lasockiego herbu Dolega, plyty nagrobne Adama Bogniewskiego i Heleny
z Sierakowskich Grabskiej z 1643 r.

Na terenie Ziemi Kutnowskiej spotkaé mozna réwniez liczne pamigtki historyczne
zwigzane z wydarzeniami I i II wojny $wiatowe]. Sa to miejsca pamieci — pomniki
i cmentarze. Miejsca te znajduja sie niemal na calym poddanym analizie obszarze.

Wsréd nich wymienié nalezy:
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®  Obelisk w Orfowie upamietniajacy Bitwe nad Bzura (gmina Bedlno).

e Obelisk w Pleckiej Dabrowie upamietniajacy polegtych w wojnie 1920 r.
(gmina Bedlno).

e  Symboliczny pomnik w ksztalcie macew w Kutnie, miejsce cmentarza
zydowskiego z IT polowy XVIII w.

®  Gréb skrzynkowy Kultury Luzycko-Pomorskiej w Zychlinie, datowany na 500
lat p.n.e.

¢ Cmentarz choleryczny w Zychlinie.
¢ Cmentarz zydowski w Zychlinie.

e Cmentarz w gminie Géra Swietej Matgorzaty z I polowy XIX w., najstarszy
nagrobek pochodzi z roku 1849.

¢ Cmentarz w Tumie z II potowy XIX w., najstarszy nagrobek pochodzi
z 1869 r.

¢ Cmentarz w Lanigtach z licznymi okazami rzezby nagrobne;j.

¢ Cmentarz wojenny z czasé6w I wojny $wiatowej w Ostrowach.

Odpowiednie oznakowanie tych miejsc, polaczenie ich w szlaki historyczne, szlaki
pamieci moze stanowié¢ ciekawy element poznawczy dla przybywajacego na te
tereny turysty.

Oferte kulturowa uzupelniaja muzea, w ktérych zgromadzone sa bogate zbiory
sztuki.

Muzeum w Oporowie od roku 1949 miesci sie w zamku, ktéry w czasach
komunistycznych zostal odebrany wlascicielom. Komnaty zamkowe mieszcza
ekspozycje stylowych wnetrz. W muzeum znajduja sie dzieta sztuki z epok od XVI
do XIX w. Sa to m.in. wyroby rzemiosta artystycznego, obrazy i rzezby. Z historig
zamku zwigzane sg tylko nieliczne eksponaty znajdujace sie¢ w zasobach muzeum.
Naleza do nich pistolety pojedynkowe z XVII i XIX w., portrety rodziny
Softohubow z XVIII w., lustra z zardinerami z poczatku XIX w. oraz serwis
fajansowy firmy Shelton z konica XIX w. Muzeum posiada kilka miejsc
noclegowych w parkowym pawilonie.

Bardzo ciekawe zbiory posiada Muzeum w Kroséniewicach im. Jerzego Dunin
— Borkowskiego. Muzeum miesSci sie w zabytkowym zajeZdzie ze stajnig
i wozownig z poczatku XIX w. Zajazd jest jednym z pierwszych murowanych
budynkéw w Kro$niewicach. Muzeum powstato dzieki osobie Jerzego Dunina,
ktory przekazal swoje zbiory na rzecz muzeum. Interesujaca kolekcje mozna
ogladaé¢ na wystawie stalej, ktora znajduje sie w budynku stajni oraz od roku 1999
w glownym budynku zajazdu. Muzeum w swych zbiorach posiada obrazy i grafiki
takich artystéw jak M. Baciarelli, S. Wyspianski, A. Grottger, L. Wyczbtkowski,
0. Boznariska. Mozna tu zobaczyé réwniez brofi pochodzaca z dalekiego i bliskiego
Wschodu oraz Afryki, wyroby sztuki zdobniczej i uzytkowej, monety polskie,
greckie, rzymskie i europejskie oraz bogaty zbior bibliofilski, ktéry zawiera
inkunabuly, starodruki i kolekcje ekslibriséw. Muzeum posiada wiele pamiatek po
gen. W. Sikorskim, J. Pitsudskim, I. Paderewskim i gen. W. Andersie. Zajazd
odwiedzany byt przez takich gosci jak Napoleon, Chopin i Jézef Poniatowski.

Sztuke regionu, historie miasta od czaséw najdawniejszych do wspoétczesnosci oraz
srodowisko Kutna i jego okolic prezentuje Muzeum w Kutnie, ktére zajmuje
7 pomieszczen w Ratuszu. Muzeum posiada stala ekspozycje ,,Wnetrza
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eklektyczne”, gdzie mozna zobaczyé m.in. grafiki i portrety mieszczan i chtopow,
polska, czeska i niemiecka porcelane oraz eklektyczne i neomanierystyczne meble.
Wystawa ,,Kutno — dzieje miasta” prezentuje mapy, stare dokumenty, wykopaliska
archeologiczne i fotografie.

Muzeum Bitwy nad Bzura — muzeum prezentuje pamiatki zwigzane z najwieksza
bitwa kampanii wrzeéniowej zwana ,,Bitwa nad Bzurg”, ktéra rozegrala sie we
wrze$niu 1939 r. w okolicach Kutna. W historiografii znana jest takze pod nazwa
bitwa pod Kutnem. Muzeum powstalo w 1969 r. w holdzie bohaterom walk,
zolnierzom armii ,,Poznan” i ,,Pomorze”. Zobaczyé tu mozna m.in. bron,
mundury, unikalne zdjecia. Ciekawostka jest ,,Mur Pamieci” poswiecony
zolnierzom potaczonych armii i ich dowddcy gen. Tadeuszowi Kutrzebie. Muzeum
mieéci sie w Parku Wiosny Ludéw, w klasycystycznej rotundzie z potowy XIX w.
Jest to mauzoleum matzonkéw Mniewskich.

Bardzo ciekawym zabytkiem kultury przemystowej jest Kroéniewicka Kolej
Dojazdowa, ktora jest jedna z pierwszych kolei waskotorowych w Polsce. Kolejka
prowadzi przez wiele ciekawych miejsc na trasach o dlugoéci od 26 do 172 km.
Waskie tory biegng réwniez przez gmine Dabrowice i Nowe Ostrowy.

4.3. Imprezy

Elementem mogacym wplywaé na wzrost przyjazdow turystycznych jest bogata
oferta imprez i wydarzenn o charakterze kulturalno - sportowo - rozrywkowym.
Atrakecyjny kalendarz imprez moze odegra¢ istotne znaczenie w budowaniu
wizerunku danego obszaru i okresowo wplywaé na wzrost liczby przyjazdéw -
kreujac mode na uczestnictwo, bywanie na okre$lonych imprezach. Role takiego
kreatora ruchu turystycznego moga jednak odgrywaé jedynie wydarzenia cykliczne,
o szerokiej promocji na docelowych rynkach odbiorcow. W regionie o aspiracjach
turystycznych powinno pracowaé sie nad stworzeniem kilku takich przedsiewzieé
w roku. Powinno sie ponadto dazy¢, aby jedna impreza w roku odgrywala role tzw.
imprezy wizerunkowej - bedacej fundamentem promocji i masowej informacji
o regionie na jak najwiekszym rynku. Przykladem takich wydarzen moga byé:
Festiwal Gwiazd w Miedzyzdrojach, Piknik Country w Mragowie, Festiwal Czterech
Kultur w Lodzi itp. To imprez, ktore sprawily, ze w trakcie ich trwania o tych
miejscach moéwi sie w calej Polsce - zarowno w prasie jak i telewizji.

Analizujac kalendarz wydarzeri w Regionie Kutnowskim, tatwo mozna zauwazy¢, ze
liczba organizowanych imprez jest bardzo ograniczona. Ponadto wiekszoéé¢ z nich
ma charakter lokalny i nie odgrywata dotychczas wiekszej roli w rozwoju turystyki
lub podnoszeniu atrakcyjnosci regionu. Dotychczasowe podejscie do turystyki -
pomijanie jej jako dziedziny gospodarki mogacej wplywaé na rozwdj gospodarczy
regionu - czeSciowo thumaczy ta sytuacje. Organizatorzy tych przedsiewzieci nie
mieli bowiem na celu wplywania na wzrost ruchu turystycznego ale przede
wszystkim dazyli do zapewnienie lokalnej spotecznosci dostepu do rozrywki.

Tabela 8 Wykaz wybranych imprez organizowanych w Regionie

Nazwa imprezy Miejsce Organizator
Europejskie Rozgrywki Matej Centrum Matej Ligi
L . Kutno .
Ligi Baseballowej Baseballowej
Dni Filmu Polskiego Kutno Kutnowski Dom Kultury
TRYPTYK Kutno Kutnowski Dom Kultury

AR 36



Strategia Rozwoju Turystyki dla gmin Zwigzku Gmin Regionu Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego

Dni Kutna Kutno Kutnowski Dom Kultury
Przeglfqd Teatrow Dziecigcych Kutno Kutnowski Dom Kultury
Jtapa

Konfrontacje Roznych Form Kutno Kutnowski Dom Kultury
Tanecznych

Letnie Spotkania Artystyczne Kutno Kutnowski Dom Kultury
éwieto Rézy Kutno Kutnowski Dom Kultury
Jesienne Spotkania Teatralne Kutno Kutnowski Dom Kultury
Przeglad Kapel Ludowych Bedlno

Dabrowie, tanieta, Nowe

Dozynki Gminne Ostrowy, Strzelce

Czwartki Lekkoatletyczne Kro$niewice
Ogodlnopolskie vaieto PR Muzeum im. Jerzego Dunin —
. . Kro$niewice .
Kolekcjonerow Borkowskiego
Targi Kolekcjonerskie ,Na o Muzeum im. Jerzego Dunin —
. f Krosniewice .
Skrzyzowaniu Borkowskiego
Dni Kro$niewic Kro$niewice
Wielka Orkiestra éwiatecznej PN
Krosniewice
Pomocy
Zrédfo: Opracowanie wiasne PART S.A. na podstawie ankiet.
Analiza kalendarza wydarzen kulturalno - sportowych w regionie pozwala

wyodrebni¢ kilka imprez, ktére juz dzi§ moga by¢ turystyczna wizytowka regionu.
Sa to:

e Rozgrywki Europejskie Malej Ligi Baseballowe;j,
e Swieto Roézy,

e Ogélnopolskie  Swieto  Kolekcjoneréw i targi  kolekcjonerskie ,,Na
Skrzyzowaniu”.

Ranga tych wydarzen (liga baseballowa) lub ich temat predestynuja je do tego, aby
przy odpowiedniej promocji i opracowaniu atrakcyjnej formy prezentacji - staly sie
magnesami przyciggajacymi turystéw do regionu.

Pozostale imprezy w regionie moga stanowié atrakcyjna oferte dla przebywajacych
juz tutaj os6b, nie beda natomiast same generowaly ruchy turystycznego (chyba, ze
zmieni sie ich formuta, zasieg, promocja itp.). Nalezy jednak dalej poszukiwaé
mozliwo$ci rozbudowy kalendarza imprez i uatrakcyjniania tym samym pobytu
w regionie kutnowskim.

4.4. Dostepnosé komunikacyjna

Gminy powiatu kutnowskiego, zlokalizowane w centralnej cze$ci Polski
charakteryzuja sie dobra dostepnoscia komunikacyjna.

Mozliwo$¢ dojazdu do danego miejsca jest jednym z istotniejszych czynnikow
wplywajacych zaréwno na atrakcyjno$¢ inwestycyjng, ale i turystyczna regionu.
W rankingu oceny atrakcyjno$ci inwestycyjnej miast przygotowanym przez Instytut
Badan nad Gospodarka Rynkowa, dostepno$é komunikacyjna Kutna zostala
oceniona bardzo wysoko uzyskujac note B w skali A — G.
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Ocena dostepnosci komunikacyjnej zostata opracowana w oparciu o czynniki, ktére
odgrywaja istotna role réwniez w turystyce:

® polozenie w stosunku do drog samochodowych miedzynarodowych i krajowych
® polozenie w stosunku do drég kolejowych

e odlegtosé drogowa do najblizszego przejécia granicznego

e odlegtoéé drogowa do najblizszego przejécia granicznego na granicy zachodniej

e  odleglos¢ drogowa do najblizszego sposrod najwiekszych portéw (Szczecin
Swinoujscie, Gdynia Gdansk),

® polozenie w stosunku do planowanych autostrad

e odleglos¢ drogowa do najblizszego lotniska utrzymujacego stale polaczenia
miedzynarodowe lub lokalnego.

Do glownych elementéw decydujacych o bardzo dobrym dostepie do regionu jest:
® istnienie w Kutnie najwiekszego w Polsce wezta przelotowego PKP,

® polozenie Kutna na trasie laczacej Warszawe z Poznaniem a dalej z granica
zachodnia,

® polozenie Kutna na trasie taczacej Gdansk z Lodzia a dalej granicag w Cieszynie

e planowana budowa autostrady Ali A2

Komunikacja drogowa

Glowna role w komunikacja drogowej - w kontekécie rozwoju turystyki - odgrywaja
drogi krajowe i wojew6dzkie przebiegajace przez powiat stanowiace dogodne
polaczenie z innymi, waznymi rynkami kraju. Naleza do nich:

® droga nr 1 Gdansk — Torun — L6dz — Cieszyn,

® droga nr 2 Poznan — Warszawa,

e droga nr 60 Leczyca — Witonia — Kutno — Gostynin — Plock,
e droga nr 581 Gostynin — Kroéniewice,

e droga nr 573 Zychlin — Gostynin — Nowy Duninéw,

e droga nr 583 Bedlno — Zychlin,

® droga nr 702 Kutno - Pigtek — Zgierz.

System komunikacji w Regionie tworza ponadto liczne drogi powiatowe i gminne,
stuzace glownie lokalnej spoteczno$ci. Moga one pelnié¢ role wspierajaca dla
wewnetrznego ruchu turystycznego, ulatwiajac przemieszczanie sie pomiedzy
najwazniejszymi atrakcjami regionu.

W oparciu o dobrze rozwinieta sie¢ drog samochodowych laczacych najwieksze
miasta regionu z innymi miejscami w Polsce, funkcjonuje dobrze rozwinigta sie¢
potaczenn PKS - szczegdlnie pomiedzy Kutnem a l.odzig i Plockiem. Lokalne
polaczenia autobusowe umozliwiaja natomiast stosunkowo tatwe przemieszczanie
sie pomiedzy poszczegblnymi miejscowosciami regionu.
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Komunikacja kolejowa

Obok dobrej dostepno$ci drogami samochodowymi, atrakcyjnosé Regionu
kutnowskiego podnosi bardzo dobra sie¢ potaczen kolejowych z najwigkszymi
miastami w Polsce. Wiele bezposrednich potaczen kolejowych Kutna z Warszawa,
Lodzia czy Poznaniem daje mozliwo$é szybkiego dojazdu do regionu z obszaréw
znaczacych aglomeracji, a co za tym idzie region jest latwo dostepny dla
potencjalnie duzych grup odbiorcow.

Tabela 9 Liczba bezposrednich potqczen kolejowych z najwiekszymi miastami Polski

Dobowa liczba bezposrednich potaczen z Kutnem Sredni czas

przejazdu
Warszawa 23 1 h 30 min
Torun 15 1 h 30 min
todz 14 1h 20 min
Poznan 14 1 h 40 min
Gdansk 4 4 h 50 min
Katowice 3 4 h 30 min
Wroctaw 1 3 h 40 min
Krakow 1 5 h 40 min

Zréadfo: Opracowanie wiasne PART S.A. na podstawie strony internetowej www.pkp.pl

Komunikacja lotnicza

Dobra dostepno$é¢ drogowa i kolejowa regionu kutnowskiego sprawia, ze istotnego
znaczenia w sferze komunikacji nabiera lotnisko im Fryderyka Chopina
w Warszawie. Miedzynarodowy port lotniczy w Warszawie moze byé réwniez
miejscem recepcji potencjalnych gos$ci dla powiatu kutnowskiego. Planowana
rozbudowa sieci komunikacyjnej wokoét lotniska moze dodatkowo wplynaé na
ulatwienie dostepu do regionu - bezposrednie polaczenie kolejowe z lotniskiem
utatwi bezpos$redni dojazd do Kutna podrézujacym z Warszawy. Roéwniez
perspektywa rozbudowy lotniska w f.odzi i uruchomienie w przysziosci tanich
polaczen lotniczych z krajami europejskimi (jest to jednak uzaleznione od
wzmozenia aktywnosci w zakresie pozyskania $rodkéw na rozbudowe lotniska
i pozyskania linii lotniczych) mogloby wplynaé na podniesienie atrakcyjnosci
Regionu Kutnowskiego.

4.4.1 Whnioski dotyczgce walordw  turystycznych
Regionu

Analiza waloréw naturalnych, antropogenicznych i dostepno$é komunikacyjna
opisywanego regionu, pozwala na wysuniecie nastepujacy wnioskow:

e Bardzo dobre uzytki rolne uniemozliwiaja w wystarczajacym stopniu zalesianie
gruntbw a tym samym ogranicza sie mozliwo$é rozwoju form turystyki
wymagajacych dostepu do terendéw lesnych.
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®  Brak jest w Regionie akwen6w wodnych mozliwych do eksploatowania na rzecz
turystyki. Rowniez rzeki przepltywajace przez Region nie daja szans wdrazania
oferty typowo rekreacyjne;j.

¢ Rozw6j turystyki w Regionie bedzie opieral sie zatem na zasobach tzw.
antropogenicznych (kulturowych) oraz mozliwoSci rozwoju nowoczesnej
infrastruktury sportowe;.

e Atutem Regionu jest interesujacy krajobraz kulturowy, ciekawe, zachowane
elementy architektoniczne, cho¢ w chwili obecnej niezagospodarowane i mocno
zdewastowane.

e Brak odpowiedniego oznakowania obiektéw, zaréwno przyrodniczych jak
i antropogenicznych ogranicza ich dostepnoéé dla grup turystow juz dzi$
zainteresowanych podrézami po Regionie Kutnowskim.

e Zabytkowe parki sa enklawami zieleni w bezle§nym, rolniczym krajobrazie.
Posiadaja one duza warto$¢ historyczna oraz estetyczna.

®  Szansa rozwoju turystyki oraz promocji Regionu na rynkach zbytu jest Mata
Liga Baseballowa. Daje ona podstawy do rozbudowy atrakcyjnej oferty
turystyki sportowej a tym samym wyrdznienie sie na polskim rynku
turystycznym.
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5 STAN ZAGOSPODAROWANIA
TURYSTYCZNEGO REGIONU
KUTNOWSKIEGO

Rozwdj turystyki, niezaleznie od obszaru, jego waloréw i atrakcji, jest w duzym
stopniu uwarunkowany poziomem zagospodarowania turystycznego. Dobrze
rozwinieta infrastruktura turystyczna i okoloturystyczna stymuluje ruch
odwiedzajacych i daje mozliwosci dalszego rozwoju réznych form wypoczynku.
Z przeprowadzonych przez Swiatowa Organizacje Turystyki (WTO) badan
dotyczacych zmieniajacych sie trendow w turystyce (zaréwno w skali
ogolnoswiatowej jak i poszczegolnych regionéw) wynika m.in.:

® wzrost zainteresowania turystyka weekendowa (wyjazdy poza miasto, rekreacja
na $§wiezym powietrzu),

e wzrost liczby tzw. krotkich wyjazdéw samochodowych, przede wszystkim
w celach poznawczych,

® wzrost popularno$ci turystyki kulturowej (powr6t do korzeni, poszukiwanie
wlasnej historii) oraz zwiazana z ta forma turystyka specjalistyczna
(kolekcjonerzy, mitoénicy muze6éw, melomani).

Te tendencje otwieraja nowe mozliwo$ci rozwoju turystyki w regionach do tej pory
uznawanych za peryferyjne turystycznie.

Niemniej jednak zadna forma turystyki nie jest mozliwa do uprawiania bez
zapewnienia bazy noclegowej i gastronomicznej, a bez zachowania podstawowych
standardéw  obowiazujacych na $wiecie bardzo ogranicza sie segment
odwiedzajacych region turystow.

Analiza stanu zagospodarowania obszaru objetego projektem pozwala na doktadna
ocene jego zasob6w i opracowanie atrakcyjnych produktéw turystycznych bedacych
w przyszloéci turystyczna wizytowka Regionu.

5.1. Infrastruktura turystyczna

Infrastruktura turystyczna i jej ocena to istotny element tworzenia profesjonalnych
produktow turystycznych, zaréwno w skali duzego regionu jak i poszczegdlnych
miast i miejscowos$ci. W kontekécie rozwoju turystyki nalezy oceni¢ elementy
podstawowe]j bazy turystycznej (baza noclegowa i gastronomiczna) oraz szeroko
rozumiang infrastrukture uzupelniajaca. Ich stan obecny, jako$é ustug,
oryginalno$¢ oraz mozliwo$ci rozwoju w znacznym stopniu determinuja rozwdj
turystyki w regionie, ustalaja kierunki kolejnych dzialan i pozwalaja dotrzeé¢ do
wyznaczonych segmentéw docelowych odbiorcow produktow turystycznych. Nawet
najbardziej atrakcyjny obszar nie zatrzyma turysty, jesli ten nie znajdzie godnych
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warunkéw na nocleg, smacznego positku czy odpowiedniej
pozwalajacej wykorzystaé atrybuty Regionu.

infrastruktury

5.1.1

Istniejaca w regionie baza noclegowa stanowi niezbedny element zagospodarowania
turystycznego i ma kluczowe znaczenie dla rozwoju turystyki na danym obszarze.

Baza noclegowa

Ze wzgledu na uwarunkowania naturalne obszaru objetego audytem, na ktére
sktadaja sie m.in. rzezba terenu, procent zalesienia, obecno$¢ zbiornikéw wodnych
i ich jakosé¢, klasa gleb, turystyka nie odgrywala dotychczas znaczacej roli
w gospodarce Regionu Kutnowskiego. Dlatego nie bylo potrzeby inwestowania
w infrastrukture turystyczna. Dopiero w latach 90-tych XX wieku zaczely
powstawaé pierwsze, niewielkie obiekty noclegowe w Kutnie. Stanowily one
alternatywe do istniejacego hotelu robotniczego o bardzo niskim standardzie.
Lacznie na terenie calego powiatu jest 225 miejsc noclegowych. W chwili obecne;j
95% z nich koncentruje sie w Kutnie (10 obiektow). Tylko dwa z nich sg
skategoryzowane. W ponizszej tabeli przedstawiono szerzej oferte wybranych

hoteli:

Tabela 10 Oferta wybranych hoteli

Nazwa obiektu Ustugi Pokoje Ceny
- drink-bar 20 miejsc
- sala noclegowych:
konsumpcyjna | 6 pokoi 1-osobowych | 80 PLN/doba
- parking 3 pokoje 2-osobowe 120 PLN/doba

Hotel , Awis" **
ul. teczycka 8

hotel dostosowany do

2 studio 4-osobowe
(dwupokojowe)

150 PLN/doba

Kutno potrzeb oséb
niepetnosprawnych pokoje z tazienkami, w cene wliczone sg
(z wyjatkiem pokoi TV Sat i telefonami $niadania
hotelowych)
- restauracja facznie 21 miejsc
tylko dla gosci | noclegowych w 11
hotelowych pokojach:
Hotel .Piast’* 1-0s. z tazienkg 120 PLN/doba

ul. Podrzeczna 4,
Kutno

2-0s. z tazienka

takze pokoje 1-, 2-i 4-
osobowe — fazienki
wspolne na
korytarzach

150 PLN/doba
ceny ze $niadaniami

Hotel ,,Dworek”
ul. Kosciuszki 9
Kutno

- restauracja

- sala
konferencyjna

- parking

- sejf / depozyt

- pranie,
prasowanie

- room-service

pokoje 1- i 2-osobowe
oraz apartament;

w pokojach tazienki

i TV Sat

120-250 PLN
cena bez $niadan

Hotel ,Rondo”
Ul. Mickiewicza 3
Kutno

- restauracja
- parking
strzezony

Pokoje 1, 2 osobowe
oraz o podwyzszonym
standardzie

1 os. 140/doba

2 o0s. 180/doba
podwyzszony standard
220/doba

Hotel ,Orfeusz”

- restauracja
- sala

pokoje 1- i 2-osobowe
oraz apartament;

99 PLN/doba
125 PLN/doba

ul. 3Maja 6 konferencyjna | w pokojach tazienki, 180 PLN/doba

Kutno TV Sat, lodéwka, ceny ze $niadaniami
telefon, radio
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kompleks sktadajacy sie | pokoje 1-i 2-osobowe
z restauracji, pizzerii, Z fazienkami,
hotelu: telefonami, TV Sat,
Hotel ,Jana” - sala dla 100 radio
ul. Zdunska 11 0s6b
Kutno - taras z grillem
- sklep
- parking
strzezony

Zrédfo: Opracowanie wiasne PART S.A.

Uzupelnieniem istniejacej bazy noclegowej w powiecie kutnowskim sa miejsca
noclegowe w obiektach zabytkowych:

e Zamek w Oporowie: miejsca hotelowe znajduja sie w osobnym pawilonie, gdzie
do dyspozycji gosci jest kuchnia i salon z kominkiem na parterze oraz dwie
sypialnie, osobna lazienka i salka telewizyjna na pietrze; cena za osobe - 80

PLN / doba

¢  Muzeum im. Jerzego Dunina-Borkowskiego w Kroéniewicach: pokoje goscinne
na pietrze, lacznie 6 miejsc noclegowych - apartament z tazienka (90
PLN/doba), 2 pokoje dwuosobowe (70 PLN/doba), lazienka w holu;
dodatkowo w muzeum sa dwie sale konferencyjno-bankietowe (40-70 miejsc
konferencyjnych).

Jest to niewatpliwie ciekawa alternatywa dla turystéw szukajacych oryginalnej
oferty, cho¢ ilo§¢ miejsc jest bardzo ograniczona.

Poza tym mozliwo$ci skorzystania z noclegobw w Regionie sa bardzo ograniczone.
W miejscowosci Zychlin do dyspozycji gosci i turystéw jest Hotel-Restauracja
»U Jedrusia”. W Krosniewicach pokoje goécinne oferuje Restauracja ,,Rubinowa”
oraz dwoch prywatnych wlascicieli. Ogélnodostepne sa takze miejsca noclegowe
w hotelu pracowniczym Cukrowni Ostrowy w Nowych Ostrowach.

Niestety baza noclegowa w Regionie Kutnowski na tym sie koriczy. Rolniczy
charakter obszaru zdominowal catkowicie rozwdj lokalnej gospodarki, ktéra od
wiekow opiera si¢ na produkeji rolnej. Z powyzszej analizy wynika zatem catkowity
brak zr6znicowania oferty noclegowej na Regionie.

5.1.2 Baza gastronomiczna

Baza gastronomiczna jest drugim, po bazie noclegowej, podstawowym elementem
zagospodarowania turystycznego. Podstawowe znaczenie maja tu ustugi §wiadczone
przez gestoréw bazy restauracyjnej i hotelowej — ustugi kompleksowe taczace
nocleg z wyzywieniem. Dotyczy to przede wszystkim obszar6w o znacznych
walorach turystycznych, predestynowanych do intensywnego rozwoju turystyki
wypoczynkowej, rekreacyjnej i aktywnej.

W skali catego obszaru objetego audytem baza gastronomiczna jest raczej skromna.
Podobnie do bazy noclegowej, wiekszoéé obiektéow gastronomicznych skupiona jest
w Kutnie. Sg wérdéd nich restauracje w obiektach noclegowych, m.in. w hotelach
»Jana”, . Orfeusz”, ,Dworek”. Restauracje ,,miejskie” to ,Elida” i ,,Boryna”.
Bardzo popularnym rodzajem lokali gastronomicznych sa pizzerie, jest ich
w mieécie tgcznie 6. Ponadto mozna skorzystaé z oferty 3 baréw, pubu, kawiarni
czy skosztowaé stodkich wyrobéw cukierniczych (2 cukiernie i 1 ciastkarnia).
W sezonie letnim, na kutnowskim deptaku rozktadaja sie ogrodki piwne. Wszystkie
lokale w Kutnie nastawione sa jednak na klienta lokalnego i nie proponuja nic
oryginalnego.
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Podobnie jest z pozostala baza gastronomiczng w Regionie. Nieliczne restauracje
(réwniez przy obiektach noclegowych, np. Restauracja-Hotel ,,U Jedrusia”
w Zychlinie; motel i restauracja w Pleckiej Dabrowie) oraz catoroczne bary,
szczegblnie te przy stacjach benzynowych, ,bazuja” na tzw. klientach
przejazdowych (np. kierowcy TIR-6w, ciezarowek, osoby w podrézy stuzbowe;j) lub
stuza miejscowej ludnoéci. Sposérdéd funkcjonujacych w powiecie lokali wyréznia sie
Karczma w Mitosnej, 4 km od Kroéniewic. Jest to stylizowany, drewniany budynek,
w ktorym znajduje sie restauracja, serwujaca dania z grilla i potrawy polskiej
kuchni. Klimatyzowana sala moze pomiesci¢ 150 os6b. W lecie do dyspozycji jest
ogrodek i zadaszona wiata nad malym stawem. GoScie odwiedzajacy Karczme
moga skorzystaé ze strzezonego parkingu a caly obiekt jest monitorowany.
Mankamentem Karczmy jest jej potozenie - bezposrednio przy trasie Al, mocno
uczeszezanej przez ciezaréwki i TIR-y. Choé z drugiej strony taka lokalizacja moze
byé atutem - lokal widoczny z trasy, nie trzeba zbaczaé z drogi, a tym samym nie
traci sie¢ cennego czasu. Ponad to Karczma w Milosnej znajduje si¢ w bliskiej
odlegtoéci od toréw kolejki waskotorowej (trasa Kroé$niewice-Leczyca), co
niewatpliwie nalezy wykorzystaé przy planowaniu atrakeji i kreowaniu produktu

turystycznego.

5.1.3 Baza uzupetniajgca

Turystyczna baza uzupelniajaca obejmuje szlaki i trasy turystyczne, os$rodki
turystyki aktywnej, obiekty sportowo-rekreacyjne. Stanowia one o atrakcyjnosci
obszaru w szczegodlnosci dla amatoréw turystyki aktywnej i sportu.

Szlaki turystyczne

Na terenie Regionu Kutnowskiego funkcjonuje kilka nieformalnych szlakow,
przeznaczonych przede wszystkim dla mlodziezy szkolnej i spetniajacych role
edukacyjna. Ich tematyka zwiazana jest ze znanymi postaciami pochodzacymi lub
zwiazanymi z Ziemia Kutnowska, lub odnosi sie do historii tego Regionu.

@ ”Sladami znanych ludzi”, szlak o dtugoéci ok. 3 km, prowadzacy przez miejsca
zwiazane z zyciem i dziatalno$cig znanych os6b:

e Zespol palacowo-parkowy w Kroéniewicach zwiazany posrednio z Rajmundem
Rembielinskim; znajduje sie tu takie najstarszy pomnik ksiecia Jozefa
Poniatowskiego z 1814 r.

e Anderséwka” (Kroéniewice Blonie) — miejsce urodzenia gen. Wiadystawa
Andersa (niestety jest tam jedynie plyta informacyjna).

®  Muzeum im. Jerzego Dunin-Borkowskiego w Kroéniewicach, prezentujace
eksponaty zebrane przez jednego z najwybitniejszych polskich kolekcjonerdw.

@ "Sladami tradycji dworskiej”, jest to takze szlak o charakterze nieformalnym;
ma dtugo$é 12,5 km, trasa wiedzie z Kroéniewic przez Glaznéw, Bielice i Mitonice
gdzie znajduja sie dawne dwory, prezentujace rdézne style architektoniczne; szlak
moze by¢ zaréwno pieszy jak i rowerowy.

&6 mnajciekawszym, juz dzi$§ czeSciowo funkcjonujagcym szlakiem rowerowym (bez
oznakowania w terenie) jest ,transregionalny” szlak ,,W krélestwie Diabla
Boruty”. Szlak o dilugo$ci 223 km. laczy najciekawsze miejsca powiatéw
zgierskiego, feczyckiego i kutnowskiego. Dalszy rozwo6j tego projektu jest pierwszym
krokiem do budowy zintegrowanej oferty turystycznej, wykorzystujacej w sposéb
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kompleksowy potencjal Regionu. Na terenie pow. Kutnowskiego szlak prowadzi
m.in. przez Kroéniewice, wie$ Lanieta, Oporéw, Leki Koscielne.

@ w gminie lLanieta istnieje szlak rowerowo-krajoznawczy. Trasa biegnie
z Niedrzewa przez Lanieta do Glogowca.

¢ w  gminie Strzelce milo$nicy dwoch  kétek  moga  skorzystaé
z siedmiokilometrowego szlaku Zaranna — Niedrzew Drugi — Zagérze — Wieszczyce

W fazie opracowywania jest kilka ciekawych szlakow i tras (wykorzystujacych
walory antropogeniczne i histori¢ Regionu), m.in. ,,Szlak bitew i walk na ziemi
kutnowskie” oraz ,,Szlak dworkéw i kosciotéw drewnianych”. Ponadto cze$é gmin
planuje przygotowanie miejskich $ciezek rowerowych.

ﬂ Gminy Regionu Kutnowskiego polaczone sa systemem toréw kolejki
waskotorowej. Obecnie eksploatacja zabytkowego taboru zajmuje sie Kro$niewicka
Kolej Dojazdowa (gm. Kroéniewice), ktora w sezonie letnim organizuje przejazdy
turystyczne na kilku trasach:

e Kroéniewice — Ostrowy — Kro$niewice, 18 km
e  Kros$niewice — Dabrowice — Kroéniewice, 18 km
e  Kroéniewice — Uroczysko ,,Kanada” — Kroéniewice, 30 km

Mozna zatem skorzystaé z przejazdu wg rozkladu jazdy lub zarezerwowaé pociag
specjalny. Dodatkowe atrakcje to m.in. zwiedzanie skansenu kolejowego, piknik na
le$nej polanie z ogniskiem i pieczeniem kietbasek lub pieczonym prosiakiem,
zabawa przy muzyce ludowej czy wys$cigi drezyn z napedem recznym. Na zyczenie
trase przejazdu skladu specjalnego mozna ustali¢é dowolnie, w miare dostepnosci
tor6w (niestety brakuje ich na kilku odcinkach).

W zakresie przewozdéw pasazerskich ustugi $wiadczy takze oddzial Kujawskich
Kolei Dojazdowych w Dabrowicach. Przebiega tedy trasa Kroéniewice — Boniewo,
wybudowana w 1914 roku. Jej taczna dlugosci to 33 km, ale obecnie kolej kursuje
na krotkich odcinkach.

Turystyka aktywna i kwalifikowana

%Amatorzy jazdy konnej moga skorzystaé z oferty gospodarstwa
agroturystycznego o nazwie Oérodek Rekreacyjno-Wypoczynkowo-Turystyczny
Jazdy Konnej i Zaprzegowej (Lanieta, gm. Strzelce). Wiascicielem obiektu jest pan
Andrzej Dreszer. Mozna tu pojezdzié konno na ujezdzalni (25-40 PLN) lub
w terenie (35 PLN), przejechaé sie zaprzegiem a w zimie wzigé udzial w kuligu
z ogniskiem. Atrakcja gospodarstwa, zwlaszcza dla najmiodszych, sa liczne
zwierzeta — domowe, gospodarskie. Na szczegdlng uwage zastuguje natomiast pasja
rodziny Dreszeréw - zycie codzienne, kultura i obyczaje Stowian. Zalozone przez
corke pana Dreszera Stowarzyszenie Rodzina Stowianska skupia juz kilkanascie
0s6b. Organizuja oni m.in. specjalne wycieczki edukacyjno-rekreacyjne dla dzieci
i mlodziezy szkolnej. W planach wtasciciel oérodka i czlonkowie Stowarzyszenia
maja budowe $redniowiecznej osady stowiafiskiej i modernizacje oérodka
jezdzieckiego.

Analizujac podobne przedsiewziecia, nie tylko z regionéw Polski (takze
Skandynawia - kultura Wikingow, Wielka Brytania - Celtowie), mozna pokusié¢ sie
o stwierdzenie, ze jest to doskonaly pomyst na dobry produkt turystyczny.
Przyktadem ,,dochodowej” pasji moze byé ,,Galindia - Mazurski Eden” w Iznocie
k/Mikotajek - prywatny hotel oferujacy niekonwencjonalne atrakcje na bazie kultury
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plemienia Galindéw (np. napad Galindéw, wyprawa stylizowanymi todziami,
pokazy walk, wieczory czaréw i magii). Jednakze kazda taka inwestycja wymaga
naktadow pienieznych na jej realizacje oraz odpowiednia promocje.

g~ Na terenach Regionu Kutnowskiego istnieje 15 obwodow lowieckich.
Wiekszosé z nich to towiska sklasyfikowane jako stabe. Z uwagi na ich charakter
poluje si¢ tu na: dziki, zajace, lisy, bazanty, kaczki i kuropatwy. W trzech
obwodach wystepuje niewielka ilo§¢ saren, jeleni i tosi. Obwody towieckie
dzierzawione sa przez kota towieckie, ktérych w Regionie jest 10, m.in.: ,t.08”,
»o0kot”, Darz Bor”, ,Szarak” czy ,Jelen”. Wigkszo§¢é ma siedzibe w Kutnie.
Wraz ze specjalistycznymi biurami polowan kota organizuja polowania zbiorowe
i indywidualne, takze dla my$liwych z zagranicy. Sa to przewaznie go$cie z Wioch,
Francji, Niemiec, Danii i Austrii, ktérzy poluja na bazanty i kuropatwy, ale takze
na dziki i sarny. Dlugoéé éredniego pobytu wynosi 4-5 dni. Myséliwi korzystaja
z noclegbw w prywatnych gospodarstwach, prowadzacych wynajem pokoi
goscinnych. Ta forma pobytu jest preferowana przede wszystkim przez mysliwych
polujacych z psami.

Zarzadzaniem zasobami zwierzyny zajmuje si¢ m.in. Oérodek Hodowli Zwierzyny
PZY, w Kroéniewicach (Nadlesnictwo Kutno). We wspodlpracy z biurem polowan
przy Regionalnej Dyrekcji Laséw Panstwowych w Lodzi Oérodek takze organizuje
polowania (w tym takze dewizowe) i zapewnia kwatery dla mysliwych.

!ﬂb‘( Cze$¢ zbiornikéw wodnych, ktére mozna znaleZzé na terenie Regionu,
zostalo zarybionych. Sa to przede wszystkim sztuczne stawy. Korzysta z nich
miejscowa ludno$é a niektére sa dzierzawione przez kota wedkarskie, ktore
chetnym wydaja konieczne zezwolenia (np. stawy w Oporowie). W samym Kutnie
dziata 5 kot PZW oraz Stowarzyszenie Wedkarskie ,,Zalew”.

Obiekty rekreacyjno-sportowe

Analizujac gminy omawianego obszaru pod katem infrastruktury spolecznej, na
uwage zastuguje duza troska wiladz lokalnych o rozwdj zainteresowania
uprawianiem sportu, szczegélnie wérod dzieci i mlodziezy. Przejawia sie ona
wyjatkowa dbaloscia o obiekty rekreacyjno-sportowe i ukierunkowaniem wielu
inwestycji komunalnych na tego typu obiekty.

Wsrod funkcjonujacych obiektéw sportowo-rekreacyjnych nalezy wymienié:
®  dwa stadiony miejskie (pitkarskie i wielofunkcyjne) w Kutnie,

e stadion pitkarski Klubu Sportowego ,,Czarni” w Kutnie,

e  strzelnica KSS ,,Orzel” w Kutnie,

® basen odkryty, basen przyszkolny kryty w Kutnie,

® korty tenisowe w Kutnie,

®  kompleks rekreacyjno-sportowy nad rzekg Ochnia (w Kutnie),

® hala sportowa (z zapleczem, sauna, sitownig i gabinetem odnowy biologicznej;
widownia na 200 miejsc) przy liceum ogoélnoksztalcacym w Kroéniewicach,

e stadion miejski w Kro$niewicach (trybuny na 300 miejsc), 105 m x 50 m,

e stadion MKS w Zychlinie,
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e stadion KS ,,Sparta” w Dobrzelinie.

Mito$nicy sportu skupieniu sg w kilku stowarzyszeniach i klubach sportowych (na
terenie Kutna jest ich lacznie 18), gdzie trenuja na w/w obiektach, organizuja
zawody i rozgrywaja mecze. Niektére druzyny maja na swoim koncie sukcesy
w turniejach regionalnych i ogélnopolskich. Ale najwieksza chlubg nie tylko Kutna
ale calego Regionu jest baseball.

\-
g\
&
Kutno stynie z baseballu. Miesci sie tu Europejskie Centrum Szkolenia Malej Ligi
Baseballowej, skupiajace 55 krajow Europy, Azji i Afryki. Wspéttworcami Centrum

byli: Stan Musial - legenda amerykanskiego baseballu i Edward Piszek - biznesmen
i filantrop. Ich imiona nosza obecnie dwa boiska.

Europejskie Centrum Szkolenia Matej Ligi Baseballowej

Na 18 ha trwa budowa kompleksu do gry w baseball i softball. Dotad wybudowane
zostaly dwa stadiony Matej Ligi. Obydwa sa w pelni o$wietlone, z trybunami dla
2000 widzéw. W sklad kompleksu wchodza takze boiska treningowe oraz internaty
dla ponad 200 zawodnikéw. W koncowej fazie budowy znajduje sie boisko
treningowe dla kategorii Junior. Docelowo powstang kolejne boiska, stotowka,
budynek administracyjny, centrum administracyjno-szkoleniowe, korty tenisowe,
boisko do gry w koszykéwke, basen oraz dom Dyrektora Centrum Europejskiego.
Centrum bedzie miejscem popularyzacji tej dyscypliny sportu, szkolenia kadry
dorostych i rekreacji.

Historia kutnowskiego baseballu rozpoczeta sie w 1984 roku za sprawag
Kubariczyka Juana FEchevarrii, ktéry zainicjowal powstanie sekcji baseballu.
W ciagu 18 lat kilka pokolen polskich baseballistow, szkolonych przez
amerykanskich, kubanskich (najwiekszy wklad pracy i udziat w sukcesach
kutnowskich baseballistow miat oddelegowany przez Kubanska Federacje
Baseballu trener Pedro Varona) i rodzimych treneréow, szlifowalo swoje
umiejetno$ci na najwyzszym, $wiatowym poziomie. Efektem ciezkiej pracy bylo
zdobycie przez kutnowskie druzyny 7 tytuléw Mistrzow Polski seniorow,
wielokrotnie - Pucharu Polski i udzial w zawodach europejskich. Mlodsi adepci tej
dyscypliny zdobyli niezliczona ilo§¢ medali i tytulow Mistrzéw w krajowej
rywalizacji, od Mistrzostwa Polski poczynajac. Dzieki propagowaniu baseballu
przez kutnowska mlodziez oraz wspodlprace z zagranica, dzi$ ta dyscyplina sportu
uprawiana jest w blisko 50 stowarzyszeniach mlodziezowych w calej Polsce.

0Od 1996 roku na obiektach Centrum odbylo si¢ tu kilkadziesiat baseballowych
turniejéw i innych imprez sportowo-rekreacyjnych. Ilo§¢ uczestnikéw w trakcie ich
trwania szacuje si¢ na kilka tysiecy. Oprocz zawodnikéw i czlonkow ekip
z poszczegblnych krajow, Matej Lidze bardzo czesto towarzysza w wyjazdach cale
rodziny. Tworza oni barwne grupy kibicow bedac jednoczeénie liczna grupa
turystéw ,,do zagospodarowania” w sezonie letnim.

Kalendarz Malej Ligi Baseballowej 2004 Mistrzostwa Regionu Europejskiego -
imprezy organizowane w KUTNIE:

BASEBALL:
Little League (11-12 lat) gr. europejska 26.07-3.08 Kutno
Little League - gr. transatlantycka 5-14.08 Kutno
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Junior League (13-14 lat) 11-20.07 Kutno
SOFTBALL DZIEWCZAT:

Little League (11-12 lat) 3-7.07 Kutno
Junior League (13-14 lat) 3-7.07 Kutno

@ System informacji turystycznej - promocja Regionu

Podstawowym narzedziem promocji regionu jest dobrze przygotowana,
kompleksowa informacja oraz sprawnie dzialajacy system jej dostarczania, czyli
dostepno$é informacji. Analizujac temat informacji turystycznej nalezy wzia¢ pod
uwage:

® punkty informacji turystycznej,

® materialy drukowane,

® strony internetowe,

e dziatalno$é¢ stowarzyszen i organizacji promujacych region.

Zadaniem punktéw informacji turystycznej jest m.in. gromadzenie i udzielanie
informacji w zakresie szeroko pojetej turystyki w Regionie, m.in. bazy noclegowe;j,
gastronomicznej, atrakcji turystycznych, aktualizacja danych z tym zwigzanych
(adresy, telefony, nowe obiekty), rozdawanie i sprzedaz materiatéw informacyjnych
i promocyjnych, po$rednictwo w zamawianiu ustug przewodnickich oraz doradztwo
turystyczne.

7. uwagi na staba pozycje turystyki w lokalnej gospodarce, poziom informacji stricte
turystycznej mozna okresli¢ jako $redni. Turysta moze ,zasiegnaé jezyka” w trzech
punktach informacji turystycznej: w Kutnie przy ul. Wojska Polskiego 5, w
Muzeum im. J. Dunin-Borkowskiego w Kro$niewicach oraz w punkcie IT w
bibliotece w Oporowie. Informacji udziela takze kutnowski oddzial PTTK. Niemniej
jednak funkcjonujace punkty dobrze spelniaja wyznaczona im role.

Waznym elementem promocji zaréwno poza Regionem jak i na jego terenie
(punkty informacji turystycznej) sa drukowane materialy informacyjno-
promocyjne - ulotki, foldery, informatory, mapy itp. Ich zawarto$¢ merytoryczna,
dobra ,,czytelno$é” oraz jakosé poligraficzna warunkuja poziom promocji Regionu,
szczegblnie na imprezach targowych w kraju i zagranica. Wydawcami folderow
zawierajacych ogélne informacje o miastach, gminach czy powiecie sa przede
wszystkim samorzady lokalne. Wiasne ulotki maja réowniez muzea w Kutnie,
Oporowie i Kro$niewicach. Jest réwniez kilka bardzo interesujacych albumoéow
i wydawnictw ksigzkowych, zwiazanych z historia i zabytkami Ziemi Kutnowskiej,
np.: album fotograficzny ,Zabytki Powiatu Kutnowskiego”, ,,Powiat Kutnowski”,
wZychlin” — zarys dziejéow Zychlina autorstwa Jana Jozefeckiego. Wyrozniaja sie
one wysoka jako$cia wydania. Ciekawa pozycja sa opracowywane i wydawane co
roku przez Towarzystwo Przyjaciét Ziemi Kutnowskiej ,,Kutnowskie Zeszyty
Regionalne”. Do tej pory powstalo juz siedem tomoéw. Jest to swego rodzaju
kompendium wiedzy na temat dziejow i wspélczesnoéci powiatu kutnowskiego; na
calo$é wydania skladaja sie materialy réznych autorow.

Brakuj natomiast opracowarn typowo turystycznych, spdjnych, obejmujacych tresciag
caly Region i kompleksowo prezentujacych jego walory turystyczne, przyrodnicze
oraz infrastrukture turystyczna.

Czeé¢ z funkeji informacji turystycznej spelniaja strony internetowe. Informacje
na temat analizowanego Regionu mozna znaleZé na nastepujacych stronach:
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www.kutno.net.pl - KCI czyli Kutnowskie Centrum Informacyjne - serwis
informacyjny miasta Kutno;

www.kutno.pl - strona powiatu kutnowskiego; zawiera m.in. ogélne informacje nt.
poszczegblnych gmin; w serwisie znajduje sie réwniez (utworzony jako element
wdrazania Strategii Rozwoju powiatu) Zintegrowany System Informacji o Powiecie.

www.um.kutno.pl - bardzo ciekawa strona Urzedu Miasta w Kutnie; zawiera
informacje z kazdej dziedziny zycia miasta, od danych teleadresowych (w tym baza
noclegowa i gastronomiczna) po szczegdly dla potencjalnych inwestordw;

www.ziemia-kutnowska.org - strona Stowarzyszenia ,Ziemia Kutnowska”.
Zawiera szereg informacji nt. aktualnych wydarzen w Regionie: kulturalny,
sportowych i innych waznych dla lokalnej spotecznoéci.

www.zgrk.bip.tc.pl, www.zgrk.prv.pl - strony Zwiazku Gmin Regionu
Kutnowskiego dzialajacego na rzecz integracji i rozwoju lokalnego stowarzyszonych
gmin.

strony niektérych gmin:

www.dabrowice.pl - strona w opracowaniu

www.krosniewice.pl - podstawowe informacje o gminie; sporo informacji na
temat muzeum;

www.noweostrowy.pl - ciekawa graficznie, ale bardzo skromna w tresci
www.oporow.pl - podstawowe informacje o gminie;

zychlin.ploecman.pl - zawiera kompleksowe informacje nt. miasta i gminy; brak
informacji turystycznych.

www.ugkutno.bip.org.pl - strona gminy Kutno
www.ugkrzyzanow.bip.org.pl — strona urzedu gminy Krzyzakéw
www.goraswmalgorzaty.pl - informacje o gminie Géra $w. Malgorzaty

Informacje na temat turystyki w Regionie mozna znalezé takze na turystycznym
portalu wojewddztwa t6dzkiego www.iturysta.pl. Jest to bardzo dobry przyktad
kompleksowego ujecia tematu turystyki na okre§lonym obszarze (tu dotyczy to
calego wojewddztwa). Niemniej jednak baza informacyjna nie jest kompletna
i wymaga uzupelnia i stalego monitorowania.

Kolejnym elementem sktadowym systemu informacji i promocji, réwniez
turystycznej, jest dziatalno$é stowarzyszen i organizacji lokalnych. Skupiajac ludzi
zaangazowanych w dana dziedzine zycia Regionu, entuzjastow czy hobbystow,
przyczyniaja sie do jego promocji nie tylko na obszarze Polski, ale czesto réwniez
zagranicg. W$r6d stowarzyszen aktywnie dziatajacych na rzecz Ziemi Kutnowskiej
nalezy wymienié:

e Zwiazek Gmin Regionu Kutnowskiego,

®  Towarzystwo Przyjaciét Ziemi Kutnowskiej,

®  Stowarzyszenie ,,Ziemia Kutnowska”,

e Srodkowoeuropejskie Stowarzyszenie Spoteczno Kulturalne ,,Srodek”,

®  Spoteczng Fundacje Miasta Kutno.
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Instytucje te zajmuja sie promowaniem Regionu poprzez dystrybucje
publikowanych materialéow, udzial w imprezach ogo6lnokrajowych, kontakty
z partnerami zagranicznymi.

Bardzo ciekawa i godna propagowania jest dzialalno§é Stowarzyszenia ,,Rajd
Motocyklowy Szlakiem walki nad Bzurg”, organizujacego zloty i rajdy, dzieki
ktérym prezentowane sg walory i historia Regionu.

5.1.4 Wnioski dotyczgce stanu zagospodarowania
turystycznego

e Baza noclegowa koncentruje sic w Kutnie.
e Tylko dwa obiekty hotelowe sa skategoryzowane.

e (Qgraniczenie w ofercie bazy noclegowej przektada sie rowniez na jakiekolwiek
jej roznicowanie — brak jest noclegbw w gospodarstwach agroturystycznych,
tanich noclegbw w schroniskach mlodziezowych lub szkolnych. Brak réwniez
bazy na wysokim poziomie, bedacej w stanie obstuzyé wymagajacych klientow
(przyktadem sa osoby towarzyszace mtodym zawodnikom w trakcie rozgrywek

MLB)

e W Regionie wystepuje skromna baza gastronomiczna nastawiona raczej na
klienta lokalnego.

®  Pomimo znacznego rozwoju rolnictwa i przetworstwa rolno — spozywczego na
obszarze objetym projektem nie wykreowano regionalnej potrawy, specjatu itp.

e W Regionie, poza jednym o$rodkiem jezdzieckim oraz kotami towieckimi, nie
ma oferty aktywnego spedzania czasu. Nie ma réwniez oferty dla osob
zainteresowanych realizowaniem swoich pasji.

e  Zaplecze sportowe powinno rozwijaé sie¢ w kierunku umozliwiajacym stworzenie
ponadregionalnej  oferty  turystycznej, kreujacej wizerunek Regionu
Przyjaznego Mlodemu Sportowcowi.
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6 DOMINUJACE FORMY TURYSTYKI

Gminy objete projektem, z racji swojego polozenia, charakteru terenu oraz
prowadzonej gospodarki nie stanowily dotychczas znaczacego centrum
turystycznego w regionie i Polsce. Brak zainteresowania rozwojem turystyki widaé
réwniez w biezacej dzialalnoéci poszczegblnych gmin, ktére nie przykladaja
wigkszego znaczenia do tej dziedziny gospodarki jako istotnego czynnika rozwoju
regionu.

Brak znaczacych atrakeji kulturowych, monotonia krajobrazu, brak istotnych
w kreowaniu ruchu turystycznego elementéw $rodowiskowych takich jak rzeki,
jeziora, goéry oraz niedobér w infrastrukturze turystycznej (gtéwnie w bazie
noclegowej) nie sprzyjaly rozwojowi tej galezi gospodarki w ginach powiatu
kutnowskiego. Turystyka nie stanowita tym samym istotnego czynnika
stymulowania rozwoju regionu i nie byla traktowana jako priorytet w dziataniach
samorzadow lokalnych.

Majac na wzgledzie powyzsze podejécie do turystyki w minionym okresie trudno
jest wskazywaé na konkretne formy turystyki wystepujace w regionie, choé¢ mozna
wskazaé walory, ktore w przyszloéci moga byé podstawa kreowania oferty
turystycznej obszaru objetego projektem.

Obecna ocena form turystyki funkcjonujacych w gminach powiatu kutnowskiego
pozwala wyodrebnié istnienie pewnych elementéw charakterystycznych dla
poszczegblnych form turystyki, ktére moga byé wykorzystane do budowania oferty

turystyczne;.

Turystyka weekendowa

Jest to krétkotrwaly wypoczynek realizowany w poblizu miejsca zamieszkania. Jej
dynamiczny rozw6j w ostatnich latach wynika ze wzrostu czasu wolnego w krotkich
odcinkach czasowych — szczegélnie pod koniec tygodnia. Potrzeba regeneracji sit
fizycznych i psychicznych, odreagowanie stresujacego trybu zycia oraz brak czasu
uniemozliwiajacy dluzsze wyjazdy urlopowe to kolejne czynniki sprzyjajace
wzrostowi zainteresowania turystyka weekendowa.

Najwieksza grupe turystéw weekendowych w powiecie kutnowskim moga stanowié
mieszkaricy f.odzi, Poznania, Warszawy i okolic, ktérzy poszukaja spokoju, ciszy
i mozliwosci relaksu. Taki krotki, zazwyczaj kilkudniowy pobyt realizowany
najcze$ciej przez rodziny z dzie¢mi, moze byé — przy zapewnieniu odpowiedniej
infrastruktury — jedna z form skutecznie rozwijanych na terenie gmin powiatu
kutnowskiego. Oprocz checi regeneraciji sit i wypoczynku po calym tygodniu pracy,
osoby takie czesto uprawiaja turystyke aktywna i kulturowo - poznawcza, ktora
moze z by¢ powodzeniem — wiladnie dla krétkich wyjazdéw - rozwijana na
omawianym terenie.
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7. punktu widzenia miejscowo$ci przyjmujacej turystow weekendowych istotne sa
duze zmiany wielko$ci popytu w okresie tygodnia na réznego typu ustugi — duzy
wzrost popytu w konicu tygodnia i brak popytu w pozostate dni — co jest zjawiskiem
niestety niekorzystnym 1 wymaga podjecia dzialan zmierzajacych do jego
zrownowazenia (np. organizowanie zielonych szkét w tygodniu).

W oparciu o istniejace na terenie powiatu kutnowskiego muzea oraz — gléwna
atrakcje z zakresu turystyki kulturowej — Zamek w Oporowie, rozwineta sie
w niewielkim stopniu turystyka kulturowa, gléwnie w grupie turystéw
weekendowych. Nie generuje ona jednak obecnie znaczacego ruchu turystycznego i
odbywa sie zazwyczaj ,,przy okazji”, jako przystanek na trasie.

Turystyka biznesowa

Kazda osoba podrézujaca w celach stuzbowych staje sie turystom tzw. biznesowym.
Rozwdj tej formy obserwuje si¢ najczeéciej w duzych o$rodkach gospodarczych
oraz w miejscach koncentracji podmiotéw gospodarczych (np. strefy ekonomiczne).

Ta forma podrézowania sporadycznie wiaze si¢ z poznawaniem odwiedzanego
regionu. Takie nastawienie zwiazane jest ze stricte zawodowy stosunkiem do
podrézy. Przygotowujac ciekawa oferte turystyczna mozemy jednak sklonié -
szczegblnie osoby przyjezdzajace w celach stupowych na dluzszy czas - do
skorzystania z przygotowanych propozycji programowych.

Turystyka kwalifikowana

Turystyka kwalifikowana — czesto nazywana turystyka aktywna — jest specyficzna
forma uprawiania turystyki wymagajaca przygotowania kondycyjnego i zawodowo —
turystycznego. Jej cecha charakterystyczna jest czasowa i dobrowolna zmiana
miejsca pobytu turysty, polaczona ze zmiana codziennego trybu zycia,
zaspokojeniem potrzeby ruchu i wysitku fizycznego.

Turystyke kwalifikowana dzielimy na:

®  Piesza (nizinng i gorska);

¢  Wodng (kajakowa, motorowodna, zeglarska, podwodna);
e Narciarska;

®  Rowerowg;

o  Motorowy;

e Speleologiczng itp.

Na terenie powiatu kutnowskiego obecnie nie wystepuje zadna z postaci turystyki
kwalifikowanej. Analiza waloréw turystycznych regionu pozwala jednak stwierdzié,
ze istnieja podstawy do rozwijania w regionie przede wszystkim turystyki
rowerowej, narciarskiej (narciarstwo biegowe), konnej, czy w wybranych miejscach
turystyki wodnej - kajakowej. Wymaga to jednak przygotowania podstawowe;j
infrastruktury — jak np. $ciezki rowerowe; wyznaczenia i oznakowania szlakow
turystycznych; nawiazania wspdlpracy z sasiadujacymi gminami w celu
integrowania produktéw rozwijanych na poszczegélnych obszarach. Wyznaczanie
szlakéw dla celéw poszczegdlnych form turystyki kwalifikowanej powinno opieraé
sie na wystepujacych w regionie atrakcjach i walorach turystycznych — w ten
spos6b mozna pokazaé rozproszone po regionie np. zabytki architektury dworskiej
w atrakeyjnej, przemy$lanej formie.
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Turystyka rowerowa, ktéra cieszy sie w ostatnich latach bardzo duza popularno$cia
wérdd turystow, zawdziecza swoj rozwdj nastepujacym czynnikom:

®  mozliwo$é rozwoju turystyki rowerowej bez koniecznoéci ponoszenia duzych
naktadow finansowych na przygotowanie infrastruktury, w odréznieniu od
innych form turystyki,

® moda na rower, jako alternatywny $rodek lokomocji wobec postepujacego
zanieczyszczenia Srodowiska (szczegodlnie wérdd os6b miodych),

® rosngca popularno$é turystyki rowerowej, jako narzedzia pedagogicznego
(rowerowe $ciezki edukacyjne, rowerowe wycieczki szkolne w ramach lekcji
krajoznawczych, itp.),

® atrakcyjna forma upowszechniania aktywnego wypoczynku.

Zapewnienie turystom odpowiedniej infrastruktury do uprawiania specjalistyczne;j
formy turystyki, jaka jest turystyka rowerowa, stanowi podstawowy warunek jej
rozwoju w regionie.

Turystyka konna to kolejny przyklad popularnej formy turystyki aktywne;j,
wymagajacy z jednej strony konkretnych nakltadéow inwestycyjnych i wspierania
indywidualnych inicjatyw, z drugiej strony moze byé¢ z powodzeniem realizowana
na terenach powiatu kutnowskiego.

Rozwéj wybranych form turystyki aktywnej powinien sie jednak odbywaé w
Regionie z mocnym powigzaniem turystyki kulturowej w ramach przyjazdow
weekendowych.

Turystyka dzieci i mlodziezy

Uczestnicy tego segmentu turystyki to przede wszystkim dzieci i mtodziez szkolna.
Podrézuja do okreSlonego miejsca (zazwyczaj w niewielkiej odleglosci od
miejscowos$ci macierzystej) w celach poznawczych, edukacyjnych, krajoznawczych
najcze$ciej poza sezonem. Czynnikiem decydujacym o zorganizowaniu wyjazdu do
danej miejscowos$ci jest gléwnie atrakcyjno$é otoczenia pod wzgledem
kulturoznawczym oraz cena ustug noclegowo-zywieniowych.

Szansa na stworzenie ciekawego programu dla najmlodszych sa walory
antropogeniczne — ciekawe zabytki architektury dworskiej oraz lokalizacja w Kutnie
centrum Malej Ligi Baseballowej — ciekawej i jeszcze malo znanej w Polsce
dyscypliny sportowe;j.

Niewielka odleglo$é od t.odzi, Poznania czy Warszawy, gdzie istnije szereg réznych
szkol, moze by¢ szansa na rozwdj tego rodzaju turystyki.

Turystyka sportowa

Inng forma turystyki dzieci i mlodziezy w Regionie Kutnowskim jest sport i
rekreacja. Glownym elementem ksztattujacym ruch sportowy jest Mata Liga
Baseballowa.

Rozgrywki Regionu Europejskiego oraz system szkoleri i treningéw na terenie
osrodka MLB sprawiaja, ze segment dzieci i mlodziezy jest jednym z gtéwnych
odbiorcéw oferty turystycznej regionu. Idac tym tropem nalezy tak zaplanowaé
rozwo6j turystyki w Regionie, aby wykorzystaé budowany od jakiego§ czasu
wizerunek a dodatkowo wzmocnié go nowymi inwestycjami w infrastrukture
sportowa.
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Turystyka specjalistyczna

W Regionie Kutnowskim mozna obecnie zaobserwowaé szczatkowe formy turystyki
specjalistycznej. MySlistwo, podrézowanie kolejka waskotorowa to oferta o pewnym
potencjale rozwojowym, ale tylko w wybranych i mocno ograniczonych segmentach
docelowych.
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7 ANALIZA SWOT4

Jedna z popularniejszych technik analizy strategicznej jest analiza SWOT. Jest ona
punktem wyjscia do stworzenia produktow turystycznych dla analizowanego
obszaru. Analiza jest badaniem silnych i stabych stron oraz szans i zagrozen

Regionu.

7.1. Andliza silnych i stabych stron analizowanego
obszaru w zakresie rozwoju turystyki

Silne strony

Maly udzial przemystu szczegoélnie uciazliwego
dla $rodowiska

Polozenie w samym $rodku Polski — blisko$¢
duzych aglomeracji, takich jak Warszawa,
1.6dz, Poznan

Dobre sie¢ drogowa pomiedzy gminami

Dobra dostepno$é komunikacyjna (kolejowa,
autobusowa, drogowa)

Dogodne potozenie komunikacyjne na trasie

Wschod — Zachod

Siedziba Europejskiego Centrum Szkolenia
Matej Ligi Baseballowe;j

Bogata historia Regionu, liczne zabytki

Pojedyncze, atrakcyjne w skali kraju, zabytki
np. zamek w Oporowie, Kolegiata w Tumie

Liczne zespoly dworsko-parkowe
dokumentujace szlachecka i ziemianska

historie regionu
Miejsca bitew - Bitwy nad Bzura
Dziatalnosé

Zwiazku Gmin Regionu

4

opportunities, threats.

Stabe strony

71y stan nawierzchni drog w Regionie

Rolniczy  charakter =~ Regionu  ogranicza

mozliwo$é rozwoju turystyki na analizowanym
terenie

Niska lesisto$¢ Regionu

Brak naturalnych zbiornikow wodnych w
Regionie, nadajacych sie do zagospodarowania
turystycznego

Bardzo ograniczona baza noclegowa
Niewystarczajaca baza gastronomiczna
Brak obiektéw z kuchnia regionalna

Brak wspolnej promocja regionu

Mata liczba punktéw informacji turystycznej

Brak odpowiedniego oznaczenia obiektéw
turystycznych

Brak materiatéw informacyjno-promocyjnych
dostepne w gminach

Waska oferta atrakcji turystycznych

Brak szlakow pieszych i rowerowych w

Nazwa pochodzi od pierwszych liter angielskich stow: strengths, weaknesses,
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Kutnowskiego ~ wplywajaca na integracje
dziatan i rozw6j catego Regionu
7.2 Analiza

szdans

gminach

Wilasciwie brak imprez poza sezonem letnim
Niewystarczajaca ilo§¢ imprez

Brak jednej duzej imprezy promujacej Region

Zbyt silne postrzeganie regionu jako typowo
rolniczego

Zaniedbane, niezagospodarowane obiekty o
potencjalnej warto$ci turystycznej

Brak pieniedzy w budzetach gmin na zadania z
zakresu turystyki

i zagrozen obszaru objetego

projektem w zakresie turystyki

Szanse

Szansa rozwoju turystyki pieszej i rowerowej — ®

projekt budowy $ciezek i tras turystycznych

Rosngca popularno$é turystyki kulturowe;j

Wzrost popularno$ci turystyki weekendowe;j

Programy funduszy pomocowych

Konsekwentna realizacja strategii
analizowanego Regionu

ToZWoju
[ ]

Zagrozenia
Rosngce wymagania i konkurencja na rynku
ofert turystycznych

Silna konkurencja ze strony sasiednich
regionéw w zakresie rozwoju turystyki,

Postrzeganie Ziemi Kutnowskiej jako obszaru
tranzytowego

Wysokie bezrobocie strukturalne w Regionie

Niedostateczna  $wiadomo$é  turystow o
turystycznych walorach i istnieniu ciekawych
zabytkéw na analizowanym obszarze

AR

56



Strategia Rozwoju Turystyki dla gmin Zwigzku Gmin Regionu Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego

8 ZALOZENIA ROZWOJU PRODUKTU
TURYSTYCIZINEGO

Prace analityczne przeprowadzone w trakcie audytu turystycznego wskazaly na
wiele zagadnien istotnych z punktu widzenia turystyki w gminach regionu
kutnowskiego. Do najwazniejszych probleméw zidentyfikowanych w Regionie
zaliczy¢ nalezy:

®  Ograniczong oferte atrakeji turystycznych

®  Mocno ograniczong infrastrukture turystyczna, szczegblnie najwazniejsza z pkt.
widzenia turystyki baze noclegowa,

e Brak proturystycznego my$lenia w Regionie - pomijanie turystyki jako
dziedziny rozwoju gospodarczego,

® Brak koordynacji dzialan w kluczowych dla rozwoju turystyki obszarach:
rozwéj oferty turystycznej, wspieranie prywatnych inicjatyw proturystycznych,
budowanie bogatego kalendarza imprez, kreacji jednolitego wizerunku
Regionu.

Rozwdj turystyki w regionie uzalezniony bedzie w glownej mierze od integracji
dziatan w zakresie rozwiazywania powyzszych probleméw.

Rozwdj oferty
turystycznej

Waspieranie wszelkich

Integracja dziatan z
zakresu promocji,
organizacji imprez itp.

o i gminy: Zychlin, Kroéniewice, Kutno, Nowe
inicjatyw na rzecz rozwoju

turystyki — tworzenie
warunkow dla rozwoju tzw.

Ostrowy, Lanieta, Witonia, Strzelce, miasto Kutno,
pozostate gminy powiatu kutnowskiego (obiekty i

branzy turystvcznei , - q
zasoby bedace wlasno$cia powiatu)

Rozw¢j infrastruktury
turystycznej

Powyzej zdefiniowane problemy przekladaja sie bezposrednio na obszary
koncentracji strategicznych kierunkéw dziatan w zakresie rozwoju turystyki.
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Program rozwoju turystyki dla gmin Regionu Kutnowskiego oparto zar6wno na
zalozeniach istotnych z punktu widzenia samorzadéw lokalnych jak réwniez wzigto
pod uwage interesy istotne dla branzy turystycznej (przedsiebiorcéw dziatajacych
na rzecz turystyki) oraz oczekiwania docelowych segmentéw rynku.

Glowne zalozenia opracowywane] strategii rozwoju turystyki w Regionie
Kutnowskim obejmuja nastepujace zagadnienia:

® Stworzenie podstaw do budowy produktéw turystycznych regionu.

e  Wypracowanie podstaw wspolpracy pomiedzy gminami regionu w zakresie
wspélnego dzialania na rzecz rozwoju turystyki i tworzenia jednolitego
wizerunku regionu - wykorzystanie inicjatywy Zwigzku Gmin Regionu
Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego.

e  Wykorzystanie istniejacego potencjalu do opracowania oferty turystycznej
regionu — dostosowanie istniejacych atrakcji i budowa nowych elementéw
niezbednych dla rozwoju turystyki.

e Integracja dzialan w zakresie rozwoju turystyki poszczegblnych gmin oraz
podmiotow i os6b prywatnych deklarujacych cheé dzialania na rzecz turystyki
w regionie — poprzez stworzenie odpowiednich mechanizméw, narzedzi i
rozwiazan przyczyniajacych sie do wspotpracy.

®  Okreslenie czynnikéw krytycznych dla rozwoju sektora w Regionie.

o Wykorzystanie potencjatu regionu w zakresie rozwoju turystyki dla zwiekszenia
jego konkurencyjno$ci m.in. w zakresie rozwoju proekologicznych i
zrownowazonych form turystyki (turystyka aktywna, turystyka edukacyjna,
turystyka krajoznawcza).

® Uwzglednienie i wykorzystanie waloré6w polozenia Regionu na skrzyzowaniu
gltownych tras wschod - zachéd i pétnoc — potudnie; bliskoéé aglomeracji
t6dzkiej i warszawskie;j.

o Wykorzystanie aspektéw kulturowych i historycznych Regionu w budowaniu
oferty turystycznej.

e Zaplanowanie dzialan dla aktywizacji rynku pracy w Regionie poprzez
stworzenie mozliwo$ci oraz mechanizméw tworzenia nowych miejsc pracy w
branzach turystycznych i okototurystycznych (w tym samozatrudnienie).

® Pracowanie zasad wdrozenia programu rozwoju markowych produktow
turystycznych Regionu.

®  Okreslenie skutecznych i efektywnych narzedzi promocyjnych, pozwalajacych
na budowe turystycznego wizerunku regionu kutnowskiego.

o Zwiekszenie efektu sprzezenia zwrotnego z pozostalymi sferami gospodarki
regionu — wskazanie mechanizméw rozwoju obszaru ustug okoloturystycznych.

e  (QOkreslenie podstaw i mozliwosci skutecznego pozyskiwania i absorpcji $rodkow
na rozwéj turystyki oraz obszaréw komplementarnych w perspektywie
integracji z Unig Europejska.

e  Zapewnienie podstaw do skutecznego wykorzystywania ruchu tranzytowego w
obszarze objetym projektem.

Program ,,Ziemianskie tradycje, sportowe ambicje” zaktada stworzenie
produktu turystycznego dla gmin regionu kutnowskiego opartego na formach
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turystyki kulturowej i aktywnej uzupetnionych turystyka edukacyjna dzieci i
mlodziezy oraz turystyka weekendowa. Oferta turystyczna budowana bedzie w
oparciu o dziedzictwo i zabytki materialne ziemiaristwa Regionu Kutnowskiego oraz
o potencjal rozwoju atrakcyjnych form sportowo — rekreacyjnych.

8.1. Wizja i misja

Wizja

Turystyka stanie sie jedng z istotnych galezi gospodarki Regionu Kutnowskiego,
wykorzystujac drzemiacy w powiecie potencjal rozwoju turystycznego. Turystyka
przyczyni sie tym samym do podniesienia poziomu jakoéci zycia lokalnej
spolecznos$ci dzieki powstaniu nowych miejsc pracy, promowaniu inicjatyw
proturystycznych i dywersyfikowaniu prowadzonej dzialalnoéci. Poprzez efekt

mnoznikowy turystyka wplynie na dynamike rozwoju pozostalych branz lokalnej
gospodarki.

Misja

Podejmujemy inicjatywy w zakresie rozwoju turystyki w Regionie Kutnowskim
i tym samym przyczyniamy si¢ do podnoszenia atrakcyjnosci spoleczno -
gospodarczej: dla spoleczno$ci lokalnej i turystow z Polski. Wykorzystujac
potencjal kulturowy i sportowy regionu kreujemy i dostarczamy turystom ciekawg
oferte spedzania czasu wolnego oraz stwarzamy mozliwo$¢ zapoznania sie z historig
tutejszych ziem. Pracujemy nad ciaglym podnoszeniem jako$ci oferty turystyczne;j.

Dbamy o tworzenie lepszych warunkéw zycia dla naszych mieszkancow oraz
aktywnie wlaczamy ich w budowanie nowego, turystycznego wizerunek regionu.

8.2. Priorytety rozwojowe

Strategia rozwoju turystyki Regionu Kutnowskiego ma pozwolié, przy
ograniczonych zasobach pozostajacych w gestii inicjator6w projektu oraz jego
uczestnikow, na skuteczne osigganie okre$lonych celéw, dzieki racjonalnemu
zarzadzaniu i dysponowaniu tymi zasobami. W szczegdlnosci dotyczy to $rodkow
finansowych na realizacje przedsiewzieé i podejmowanie réznego rodzaju inicjatyw
na rzecz rozwoju turystyki oraz angazowania zasobéw ludzkich do realizacji tych
zadan.

Obszary koncentracji strategicznych kierunkéw dziatan pozwolity na zdefiniowanie
nastepujacych priorytetow programu:

WYZNACZENIE | ROZWO] WIODACYCH FORM TURYSTYKI ORAZ
l. WYKREOWANIE MARKOWYCH PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH
REGIONU

ROzWO] | MODERNIZACJA INFRASTRUKTURY TURYSTYCZNE|
STWORZENIE ZINTEGROWANEGO SYSTEMU WSPARCIA TURYSTYKI

3.
ORAZ ROZWOJU RYNKU PRACY
INTEGROWANIE DZIALAN NA RZECZ PODNOSZENIA
4, ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNE|] ORAZ BDOWY WIZERUNKU

REGIONU
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Zaktadane efekty realizacji strategii obejmuja:
e Wuzrost atrakcyjnosci turystycznej Regionu Kutnowskiego
®  Stworzenie oferty generujacej ruch turystyczny przez caly rok

o Wzrost dochodéw z turystyki: zaréwno u 0s6b i podmiotow prywatnych jak i w
budzetach samorzadow terytorialnych

e [Efektywne wykorzystanie posiadanych $&rodkéw na tworzenie oferty
turystycznej oraz promocje waloréw regionu

®  Stworzenie nowych miejsc pracy w turystyce — podnoszenie jakosci zycia
spoleczno$ci lokalne

®  Skuteczne docieranie do zdefiniowanych segmentéw docelowych

® Podniesienie  konkurencyjno$ci  turystyki jako dziedziny  gospodarki
wplywajacej na rozwdj spoteczno — gospodarczy regionu

e Tworzenie podstaw do profesjonalnej obstugi turystow — poprzez intensyfikacje
dziatann w podnoszeniu liczby i jakoéci oferowanych produktow

WYZNACZENIE | ROZWO) WIODACYCH FORM TURYSTYKI
ORAZ WYKREOWANIE MARKOWYCH PRODUKTOW
TURYSTYCZNYCH REGIONU

Analiza waloréw turystycznych Regionu Kutnowskiego wskazuje na istnienie w gminach
objetych projektem potencjatu do rozwoju turystyki. Dziedzictwo kulturowe i materialne
regionu daje podstawy do wypracowania atrakcyjnej oferty, stuzacej zaréwno lokalnej
spotecznosci, jak i wskazanym w trakcie prac nad strategia segmentom docelowym.

Okreslenie wiodacych form turystyki jest podstawa do koncentrowania dziatan na
rozwijaniu wybranych atrakcji turystycznych oraz opracowywaniu planéw rozwoju
infrastruktury turystycznej niezbednej do czerpania petnych korzysci z rozwoju turystyki
W regionie.

ROZWO) | MODERNIZACJA INFRASTRUKTURY TURYSTYCZNE])

Region kutnowski w chwili obecnej nie dysponuje wystarczajaco rozbudowana,
podstawowg infrastruktura turystyczna. Braki, szczegdlnie widoczne w bazie noclegowej,
staja si¢ jednym z najbardziej istotnych elementéw w zakresie kreowania klimatu dla
przedsiewzie¢ kreujacych oferte turystyczng regionu.

Bez odpowiedniej infrastruktury turystycznej staje sie najwieksza bariere rozwoju,
ograniczajaca szanse sektora na stabilny, konkurencyjny rynkowo wzrost.
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STWORZENIE ZINTEGROWANEGO SYSTEMU WSPARCIA
TURYSTYKI ORAZ ROZWOJU RYNKU PRACY W TYM SEKTORZE

Budowanie potencjatu turystycznego wymaga wspotpracy wielu podmiotéw i organizacji
w regionie. Bez wspofpracy oraz odpowiedniego wsparcia sektora turystyki trudno o
realnosc¢ i efektywnos$¢ wdrazanych rozwiazan.

Samorzady lokalne deklarujac che¢ rozwijania turystyki, musza zaréwno poprzez wilasne
inicjatywy jak i stworzenie zachet dla sektora prywatnego, tworzy¢ przyjazny klimat
rozwoju. Jasne okreslenie priorytetéw i kierunkéw rozwoju gospodarczego oraz
konsekwencja w realizacji zamierzonych celow tworza podstawy do skutecznego i
trwatego wzrostu sektora turystycznego. Tylko tak rozwijajaca sie turystyka bedzie miata
szanse¢ kreowania nowych miejsc pracy, a tym samym podnoszenie jakosci zycia lokalnej
spotfecznosci.

INTEGROWANIE DZIALAN NA RZECZ PODNOSZENIA
ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNE]) | BUDOWY WIZERUNKU
REGIONU

Podnoszenie atrakcyjnosci turystycznej regionu wymaga koordynacji dziatan na wielu
ptaszczyznach. Rozwoj, modernizacja czy dostosowanie posiadanych zasobow to jeden
aspekt rozwoju turystyki. Z drugiej strony pozostaje do rozwiazania cate spektrum tzw.
zadan migkkich, decydujacych niejednokrotnie o koficowym sukcesie projektu. Chodzi tu
m.in. o odpowiednio przygotowany kalendarz imprez, promocje itp.

Integracja dziatan w zakresie promocji — w $wietle rozwoju nowych technologii i
spoteczenstwa informacyjnego — tworzy nowe warunki skutecznego dotarcia z informacja
do klienta. Informacja stanowi podstawe nowoczesnych proceséw rynkowej wymiany i
komunikacji. Produkty turystyczne bez odpowiedniej promocji i odpowiedniego
,opakowania’ (branding) nie maja szans rozpoczecia egzystencji rynkowej. Jedynie
integracja dziatan réznych podmiotéw na réznych etapie wdrazania oferty turystycznej
daje szanse stworzenia atrakcyjnej, dostrzeganej na rynku oferty turystycznej.

Skuteczne wdrazanie zadan wynikajacych ze strategii rozwoju turystyki Regionu
jest uzaleinione od zbieznoéci okreslonych priorytetow z innymi dziataniami
zapisanymi w kluczowych dokumentach rozwojowych na szczeblu regionalnym,
wojewddzkim i krajowym. Tylko w takiej sytuacji mozna liczy¢ na wsparcie zadan
oraz skorzystaé z $rodkéw finansowych przeznaczonych na ich realizacje
Dokumenty, do ktérych odniesiono sie w niniejszym dokumencie to:

®  Strategia Rozwoju Wojewddztwa L.odzkiego

e Kontrakt Wojewodzki

e  Zintegrowany Program Operacyjny Rozwoju Regionalnego
e Strategia Rozwoju Powiatu Kutnowskiego

Priorytety oraz obszary koncentracji strategicznej okreslone w poszczegolnych
dokumentach, z ktorymi zbiezne sa cele Strategii Rozwoju Turystyki gmin Zwiazku
Gmin Regionu Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego, obejmuja:

Strategia Rozwoju Wojewédztwa Lédzkiego (SRWL)

Priorytet 1  Wzrost ogolnego poziomu cywilizacyjnego wojewodztwa
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1.1 Podniesienie poziomu wyksztatcenia i rozwdj kulturowy mieszkarcéw

(Kontrakt Wojewédzki — Priorytet 1)

1.2 Podniesienie jako$ci zycia i stanu zdrowotnosci mieszkaricéw (Kontrakt
Wojewédzki — Priorytet 2)

1.3 Uporzadkowanie gospodarki przestrzennej
Priorytet 2  Poprawa pozycji konkurencyjnej gospodarki wojewodztwa

2.1 Zuwiekszenie dostepnosci regionu poprzez rozwdj infrastruktury
transportowej i informacyjnej (Kontrakt Wojewédzki — Priorytet 3)

2.2 Tworzenie nowoczesnej bazy gospodarczej (Kontrakt Wojewédzki Priorytet
4)

2.3 Stymulowanie wielofunkcyjnego rozwoju obszaréw wiejskich regionu
(Kontrakt Wojewédzki — Priorytet 5)

2.4 Tworzenie — w kraju i zagranica — wizerunku regionu przyjaznego i
atrakcyjnego  do zamieszkania, inwestowania i wspolpracy

Priorytet 3 stworzenie rzeczywistego regionu spoleczno — ekonomicznego
posiadajacego wlasna podmiotowosé kulturowa i gospodarcza

3.1 wspomaganie réznych form edukacji regionalnej dzieci, mlodziezy i
dorostych

3.2 inicjowanie i wspomaganie rozwoju réznych form i przejawow kultury
regionalne;j oraz ruchow regionalistycznych

3.3 stymulowanie przemian w sieci osadniczej wojewodztwa polegajacych
na wzro$cie roli miast w organizacji funkcjonalno — przestrzennej
regionu

Strategia Rozwoju Powiatu Kutnowskiego (SRPK)
Obszary koncentracji strategicznych dziatan:

Rozwdj lokalnej gospodarki

Promocja waloréw powiatu

Ozywienie gospodarki rolnej

= W N

Bezpieczenstwo i srodowisko

Zintegrowany Program Operacyjny Rozwoju Regionalnego (ZPORR)

Priorytet 1 Rozbudowa i modernizacja infrastruktury sluzacej
wzmacnianiu konkurencyjnosci regionow

Dziatanie 1.1 Modernizacja i rozbudowa regionalnego uktadu
transportowego

1.1 infrastruktura drogowa

1.2 infrastruktura transportu publicznego
Dziatanie 1.2 infrastruktura ochrony $rodowiska
Dziatanie 1.3 Regionalna infrastruktura spoleczna

3.1 Regionalna infrastruktura edukacyjna

3.2 regionalna infrastruktura ochrony zdrowia
Dziatanie 1.4 Rozwdj turystyki i kultury

Dziatanie 1.5 infrastruktura spoteczenstwa informacyjnego
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Dziatanie 1.6 rozwdj transportu publicznego w aglomeracjach
Priorytet 2 wzmocnienie rozwoju zasobéw ludzkich

Dziatanie 2.1 rozwdj umiejetno$ci powigzanych z potrzebami regionalnego
rynku pracy i mozliwoséci ksztalcenia ustawicznego w regionie

Dziatanie 2.2 wyréwnanie szans edukacyjnych poprzez programy
stypendialne

Dziatanie 2.3 reorientacja zawodowa oséb odchodzacych z rolnictwa

Dzialanie 2.4 reorientacja zawodowa o0s0b zagrozonych procesami
restrukturyzacyjnymi

Dziatanie 2.5 promocja przedsiebiorczosci

Dziatanie 2.6 regionalne strategie innowacyjne i transfer wiedzy
Priorytet 3 rozwdéj lokalny

Dziatanie 3.1 obszary wiejskie

Dziatanie 3.2 obszary podlegajace restrukturyzacji

Dziatanie 3.3 zdegradowane obszary miejskie, poprzemystowe i
powojskowe

3.3.1 rewitalizacja obszaréw miejskich
3.3.2 rewitalizacja obszaréw po-przemystowych i po-wojskowych

Dziatanie 3.4 mikroprzedsiebiorstwa

Dziatanie 3.5 lokalna infrastruktura spoteczna

8.3. Segmentacja rynku nabywcoéw

Segmentacja rynku nazywamy podzial danego rynku na wzglednie jednorodne
grupy odbiorcéw, rozniace sie miedzy soba reakcjami na dany produkt.
Zmiennymi segmentacji sa cechy, wedlug ktorych mozemy podzielié uczestnikow
danego rynku. Wybér tych zmiennych zalezy od rodzaju rynku, cech produktu.

W turystyce podstawowymi zmiennymi sg:

® geograficzne — region, wielko§é miasta, typ obszaru, gesto$¢ zaludnienia,
klimat,

e demograficzne: wiek, pteé¢, dochod, zawdd, wyksztalcenie,
e psychograficzne: styl zycia, osobowo$é, klasa spoteczna.

Identyfikacja obecnych i potencjalnych segmentéw rynku dla gmin Zwiazku Gmin
Regionu Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego, oparta zostala na nastepujacych
pracach:

® wizje lokalng przeprowadzong przez konsultantow PART S.A.,

® warsztaty turystyczne (opinie 0s0b uczestniczacych w  warsztatach,
bezposérednio lub posrednio zwigzanych z turystyka),

e analize zrédet wtornych: folderéw, ulotek, przewodnik6w, dokumentéow,
®  analize ankiet,
® tres$¢ stron internetowych.

W trakcie analiz i prac nad Programem, zostaly okreslone nastepujace segmenty:
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Turysci kwalifikowani — osoby spedzajace czas w formie aktywnej. Lubiace
Wwyprawy piesze i rowerowe.

Segment: turysci kwalifikowani

Kryteria demograficzne | VViek: 25 - 50 lat
Pte¢: kobiety i mezczyzni

Dochéd miesieczny: $rednia krajowa, powyzej $redniej krajowej

Whyksztatcenie: $rednie, niepetne wyzsze, wyzsze

Styl zycia, osobowosé - poszukujg wypoczynku, w tym przede wszystkim
' aktywnego,

- zainteresowani ofertg pobytu takze poza sezonem,

- dbajg o kondycje fizyczng, stad che¢ do korzystania
z oferowanych aktywnych form wypoczynku,

- mitoénicy turystyki pieszej i rowerowej,
- poszukujg ciekawych miejsc na krotki pobyt,
- lubig kontakt z przyroda.

Motywy - rozwijanie sprawnosci fizycznej,

- motywy poznawcze: historia, kultura,

- mite spedzanie czasu ze znajomymi,

- odwiedzanie miejsc polecanych w przewodnikach,
- odpoczynek psychiczny.

Mlodzi ekolodzy - dzieci, mlodziez, studenci zainteresowani problemami
ekologii, zrbwnowazonego rozwoju itp.

Segment: mtodzi ekolodzy

Kryteria demograficzne | VViek: 10 - 60 lat
Ptec¢: wszyscy

Dochéd miesieczny: $rednia krajowa

Wyksztatcenie: wyzsze, niepetne wyzsze, $rednie, podstawowe

Styl zycia, osobowosé - zainteresowani wyjazdami w okresie wiosny i jesieni
- poszukujg ciekawych programéw obejmujgcych ich
specjalistyczne zainteresowania

Motywy - realizacja indywidualnych zainteresowan
- motywy poznawcze; natura, ekologia

- poszukujg dodatkowych atrakcji, najczesciej w plenerze, na
Swiezym powietrzu

- oczekujg mozliwosci odbycia zaje¢ w terenie, przy udziale
specjalistow z zakresu ekologii i Srodowiska

- przystepna cena noclegu i wyzywienia

Tury$ci  kulturowi - osoby w  réznym  wieku  przyjezdzajace
w celu poznania kultury, historii danego miejsca. Oczekujace ciekawej oferty
kulturalnej, chcacy poznawaé nowe miejsca i mieé styczno$¢ z historia, uczestnicza
w interesujacych imprezach kulturalnych.

Segment: kulturowi poszukiwacze

Kryteria demograficzne | Wiek: 25-:65 lat
Pte¢: kobiety i mezczyzni
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Dochéd miesieczny: powyzej $redniej krajowe;j

Wyksztatcenie: co najmniej $rednie, wyzsze

Styl zycia, osobowo$é

oczekujg ciekawej oferty kulturalnej (festiwale, koncerty,
imprezy),

zainteresowani ofertg pobytu, rowniez poza sezonem,
poszukujg ciekawych miejsc na krotki pobyt,
zainteresowani kultura, zabytkami, muzeami,

poszukujacy ciekawych miejsc w celu poszerzenia swojej
wiedzy.

Motywy

kulturowe i poznawcze (motywy poznawcze: kultura,
historia Regionu, zabytki),

wyjazd w gronie znajomych,
poszukiwanie nowych, ciekawych miejsc,

ciekawa impreza stanowi czesto motyw przyjazdu.

Dzieci i mlodziez — przewaznie dzieci i mlodziez w grupach zorganizowanych —
mozliwo$¢ prowadzenia lekcji bezposrednio w terenie.

Segment: zielone szkoty

Kryteria demograficzne

Wiek: 7 - 18 lat
Pte¢: wszyscy

Dochéd miesieczny:

Wyksztatcenie: uczniowie szkdt

Styl zycia, osobowo$é

wybierajg tanig bazg noclegowa i gastronomiczng,
zainteresowani wyjazdem w czasie wiosny i jesieni,
preferujg aktywny wypoczynek na tonie natury,

oczekujg przygotowanych programéw i ofert do
wykorzystania w trakcie ,zielonych szkot”.

Motywy

motywy poznawcze: kultura, etnografia, historia, kultura,

oszukiwanie dodatkowych atrakcji na $wiezym powietrzu,
np. ognisko, grill,

przystepna cena noclegu i wyzywienia,

ciekawe zabytki i historia Regionu.

Dzieci i mlodziez

»sportowey i odkrywey” - zainteresowani amatorskim

uprawianiem sportow, poszukujacy mozliwo$ci konfrontacji — szczegélnie w ramach

systemu rozgrywek.

Segment: sportowcy i odkrywcy

Kryteria demograficzne

Wiek: 7 — 20 lat
Pte¢: wszyscy

Dochéd miesieczny:

Wyksztatcenie: uczacy sie

Styl zycia, osobowo$é

spontaniczni,
posiadajacy szerokie zainteresowania,

spedzajacy czas w grupach zainteresowan

Motywy - podnoszenie umiejetnosci sportowych
- cheé wspdétzawodnictwa
- chcacy wyréznia¢é sie, poszukujacy waskich  grup
zainteresowan
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Tury$ci weekendowi - zainteresowani turystyka poznawcza kulturowa
i aktywnym wypoczynkiem oraz rekreacja, rozrywka i zabawa. Konieczna ciekawa
oferta imprez, tania baza gastronomiczna i noclegowa. Tury$ci gléwnie z terenéw
wojewddztwa mazowieckiego 1 16dzkiego, z Warszawy 1 Lodzi. Najczesciej
zmotoryzowani. Poszukujacy mozliwoéci ciekawego spedzenia czasu i wypoczynku
poza miastem.

Segment: tury$ci weekendowi

Kryteria demograficzne | YViek: 25-60 lat
Pte¢: wszyscy

Dochéd miesieczny: powyzej $redniej, $rednia krajowa

Wyksztatcenie: wyzsze, niepetne wyzsze, $rednie

Styl zycia, osobowosé - spontaniczni,
- posiadajacy szerokie zainteresowania,

- zapracowani,
- spedzajacy czas najczesciej z gronem znajomych,

- poszukujacy ciszy, spokoju i mozliwoséci relaksu.

Motywy - odpoczynek na $wiezym powietrzu,

- odreagowanie stresu,

- wypoczynek po tygodniu pracy,

- poznanie kultury, historii, obyczajow ludnosci,

- regeneracja sit psychicznych i fizycznych w krotkim okresie
czasu,

- blisko$¢ todzi, Warszawy.

TurySci  biznesowi - osoby w  roznym  wieku  przyjezdzajace
w celach zawodowych i szkoleniowych. Konieczna jest odpowiednia infrastruktura.

Segment: tury$ci motywacyjno-szkoleniowi

Kryteria demograficzne | VViek: nieistotny
Pte¢: wszyscy

Dochéd miesieczny:

Whyksztatcenie: $rednie, wyzsze

Styl zycia, osobowosé - poszukujg wypoczynku i rekreacji, chetnie wykorzystujg
) dostepne atrakcje,

- poszukujg miejsc i obiektow odpowiednich do
przeprowadzenia szkolen,

- zainteresowani wyjazdami takze poza sezonem,
- wysokie wymagania co do standardu ustug,
- stres, zapracowanie, brak czasu na wypoczynek.

Motywy - wyjazdy integracyjne, podtrzymywanie wiezi,
- uczestniczenie w warsztatach tworczych,
- wypoczynek w gronie znajomych,

- integracja pracownikéw.
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8.4. Identyfikacja docelowych grup odbiorcow
produktu

Analiza obecnych segmentéw oraz stan zagospodarowania turystycznego regionu,
oczekiwan gestoréw turystyki (w tym organizator6w turystyki aktywnej)
doprowadzity do wyboru docelowych segmentéw rynku, ktére naszym zdaniem
najlepiej odpowiadaja obecnej i planowanej atrakcyjno$ci turystycznej ziemi
kutnowskiej.

W wyniku rozméw z gestorami bazy turystycznej regionu i ich oceny sytuacji
rynkowej oraz przy uwzglednieniu potencjalu turystycznego Regionu, ustalono
hierarchie segmentéw wedlug ich znaczenia gospodarczego, mozliwos$ci rozwoju
oferty oraz wykorzystaniu waloréow turystycznych regionu.

Hierarchia segmentéw zostala przedstawiona na ponizszym schemacie,
poszczegdlne czeéci trojkata odpowiadaja naszym oczekiwaniom w zakresie
przychodow z poszczegdlnych grup turystow.

Rysunek 3 Schemat hierarchii segmentéw programu

Zrédfo: Opracowanie wiasne PART S.A.

Turystyka
sportowo -
rekreacyjna

Sportowcy i Odkrywcy - dzieci i mtodziez szkolna zainteresowana
amatorskim i wyczynowym uprawianiem sportu

Kulturowi Poszukiwacze - Tury$ci weekendowi,
kulturowi, poszukujacych atrakeyjnych propozycji na
krotkie wyjazdy blisko miejsca zamieszkania

N—
—

»Zielone Szkoly” - dzieci i mtodziez szkolna
odwiedzajaca rézne regiony kraju w celu
poznania historii i tradycji wybranych miejsc;

Turystyka
edukacyjna

Mtodzi Ekolodzy - dzieci i mlodziez,
studenci oraz osoby zainteresowane
aspektami ekologii regionu

kutnowskiego

Osoby doroste o
specjalistycznych
zainteresowaniach,

oszukujace
Turystyka p U2

o miejsc na
specjalistyczna

uprawianie
swoich
pasji

Analizowany obszar nie posiada w chwili obecnej dominujacego segmentu. Opisane
segmenty moga staé¢ sie w przyszlto$ci, po uprzednim przystosowaniu infrastruktury
turystycznej, podstawg kreowania oferty turystyczne;.

Wybér turystyki sportowo — rekreacyjnej dzieci i mtodziezy determinuje wskazanie
tego segmentu jako docelowej grupy odbiorcow oferty regionu.. Coroczne
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rozgrywki baseballu odbywajace sie w Kutnie (Europejskie Centrum Szkolenia
Matej Ligi Baseballowej) przyciagaja juz dzi§ dzieci z rodzinami z calego $wiata
(Europy, Azji i Afryki). Wykorzystanie tego wizerunku do stworzenia rozbudowanej
oferty sportowej dla dzieci to jedne z kluczowych czynnikéw, mogacych decydowaé
o sukcesie turystyki w regionie. Wazne jest jednak, aby turystom tym zapewnié
atrakcyjna oferte pobytu oraz dostosowaé rozwéj infrastruktury do ich potrzeb.
Dlatego niezbedne jest rozbudowanie infrastruktury sportowo-rekreacyjnej w
Regionie, udogodnien dla rodzin (place zabaw), rozbudowanie oferty imprez oraz
bazy noclegowej i gastronomiczne;j.

Segmentem strategicznym dla Regionu ziemi kutnowskiej sa tury$ci kulturowi
szczegblnie grupy weekendowe. Jest to segment bardzo atrakcyjny zwazywszy na
polozenie Regionu (centralna czes$é Polski — blisko$é aglomeracji warszawskiej oraz
t6dzkiej) — do tej pory niedostrzegany. Istnieje jednak potrzeba przygotowania
oferty produktowej oraz odpowiedniej infrastruktury, by segment ten zachecié¢ do
przyjazdu. Na chwile obecng nie ma wielu atrakcji oraz odpowiedniej
infrastruktury, z ktoérej turySci mogliby skorzystaé. Szczegdlnie istotne jest
sukcesywne udostepnianie nowych atrakeji turystycznych, wzbogacenie kalendarza
imprez oraz przygotowanie zaplecza gastronomicznego (karczmy, puby, kawiarenki)
i taniej bazy noclegowe;j.

Wydzielenie grupy turystyki edukacyjnej, to wskazanie na mozliwosé
réznicowania oferty dla dzieci i mlodziezy. Liczne zabytki regionu, choé nie
stanowigce dzi§ znaczacych atrakcji turystycznych daja podstawe do wdrozenia
programu edukacyjnego dla dzieci i miodziezy. Aby skutecznie zachecaé do
rozwoju tej formy turystyki regionie nalezy w pierwszej kolejnos$ci zadbaé o
stworzenie odpowiedniej bazy noclegowej, dostosowanej do specyficznych potrzeb
grup dzieciecych.

Mocno rozwiniete w regionie dziatania na rzecz promocji ekologii i inwestycji
ekologicznych pozwalaja na wyodrebnienie grupy odbiorcéw, zainteresowanej tym
tematem. Specyfika warunkéw naturalnych regionu (najmniejsza lesisto§¢ w kraju,
znaczny udzial gleb o wysokim stopniu bonitacji) wptywaja na podejmowanie
dziatan w zakresie ochrony $rodowiska i ekologii nietypowych dla innych obszaréow.
Moze to byé bardzo interesujacy temat badawczy i edukacyjny jak réwniez
promocyjny — pokazanie regionu jako proekologicznego. W kontekscie postepujace;j
degradacji $rodowiska naturalnego kwestia ta bedzie stawaé si¢ coraz
powszechniejszym tematem zainteresowania rdéznych grup spotecznych i
zawodowych.

Wyodrebniony segment turystow specjalistycznych na dzien dzisiejszy nie
istnieje, poniewaz analizowany Region nie jest postrzegany jako atrakcyjny
turystycznie. Istnieje jednak mozliwo$é stworzenia ciekawych propozycji dla oséb
podrozujacych w celu realizowania swoich pasji i zainteresowan. Najwieksza grupe
turystow podobnie jak tury$ci weekendowi moga stanowié¢ tury$ci z Warszawy i
Lodzi.
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9 STARTEGICZNE KIERUNKI DZIALAN
BUDOWY RYNKU TURYSTYCZNEGO
REGIONU KUTNOWSKIEGO

Ocena stanu rozwoju turystyki przedstawiona w czeéci analitycznej oraz okreslenie
priorytetow rozwojowych — przy zalozeniu, ze turystyka ma staé¢ sie jedng
z istotnych gatezi gospodarki regionu — stanowig punkt wyjscia do zdefiniowania
gtéwnych celow strategicznych oraz zaprojektowania marketingowego produktu
turystycznego regionu kutnowskiego.

Kluczowym elementem stanowigcym podloze do podejmowania kolejnych dziatan,
jest opracowanie koncepcji podstawowego produktu turystycznego oraz obszaréow
uzupelniajacych (priorytet 1). Skoncentrowanie sie na tym obszarze pozwoli
skonstruowaé szkielet oferty rynku turystycznego, ktory bedzie ,,obudowywany”
zadaniami opisanymi w pozostatych obszarach koncentracji (priorytet 2 — 4). Takie
podejécie pozwala z jednej strony na okreslenie dlugookresowych dziatan
w zakresie rozwijanych form turystyki, z drugiej strony pozwala na uzupelnianie
i modyfikowanie dzialan w pozostaltych obszarach w przyszosci - z
uwzglednieniem zmian zachodzacych na rynku wewnetrznym i otoczeniu. Tym
samym nie ograniczamy na obecnym etapie prac liczby projektow, przedsiewzieé,
inicjatyw mozliwych do realizacji w ramach strategii pozwalajacych osiagnaé
zapisane cele.

9.1. Glowne cele strategiczne

Priorytet | (marketing atrakcji)

o  Wytypowanie wiodacych i uzupelniajacych form turystyki jako czynnikéw
determinujacych dzialania w zakresie budowy produktéw turystycznych.

e  Wypracowanie zasad wspélpracy przy wdrazaniu sieciowych rozwiazan
produktu turystycznego — powierzenie zadan w zakresie koordynowania
rozwoju turystyki wybranemu podmiotowi lub powotanie nowego (Lokalnej
Organizacji Turystycznej).

® Opracowanie przez uczestnikow projektu planéw zagospodarowania
przestrzennego oraz okreSlenie priorytetow inwestycyjnych w zakresie
rozbudowy infrastruktury bazy atrakcji turystycznych — zgodnie z potrzebami
rozwijanych form turystyki.

e Wypracowanie skutecznych metod marketingu wewnetrznego w celu
motywowania instytucji i spotecznoéci do podejmowania dzialan na rzecz
rozwoju turystyki.

AR 69



Strategia Rozwoju Turystyki dla gmin Zwigzku Gmin Regionu Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego

®  Stworzenie zasad integracji oferty turystycznej Regionu Kutnowskiego z oferta
obszarow przyleglych — tworzenie sieci powigzan funkcjonalnych
e  Wazrost liczby turystow korzystajacych z oferty turystycznej regionu
Programy:
1.1  Program rewitalizacji zabytkowych zespotéw dworsko — parkowych.
1.2 Program rozwoju tras turystycznych.
1.3 Program rozwoju strefy sportu.
1.4 Program dostosowania planéw zagospodarowania przestrzennego gmin
regionu kutnowskiego do potrzeb rozwoju turystyki.
1.5 Program wdrazania ofert turystycznych.
1.6  Program promocji rozwoju turystyki na rynku wewnetrznym.
1.7 Program rozwoju nowych atrakcji turystycznych.
Priorytet 2 (marketing infrastruktury)
e  Zintegrowanie $rodowisk samorzadéw lokalnych w zakresie harmonizowani
strategicznych planéw rozwoju infrastruktury turystycznej i paraturystyczne.
®  Stworzenie zachet inwestycyjnych dla inwestor6w zainteresowanych rozwojem
podstawowej bazy turystyczne;.
e Uregulowanie wlasnoéci terenéw i obiektéw mogacych stanowié¢ podstawe
rozwoju infrastruktury turystyczne;j.
® Poszukiwanie alternatywnych mozliwo$ci zabezpieczenia podstawowego
zaplecza turystycznego — zgodnie z potrzebami zdefiniowanych segmentéw
docelowych.
Programy:
2.1  Program promowania inwestycji turystycznych.
2.2 Program rozwoju infrastruktury sportowe;j.
2.3 Program zagospodarowania przestrzeni publicznych mata architektura.
2.4 Program  dlugookresowych inwestycji gminnych i  powiatowych
wspierajacych rozwoj turystyki.
2.5 Program pozyskiwania zewnetrznych $rodkéw finansowych na inwestycje
turystyczne i paraturystyczne.
2.6  Program podnoszenia jakoéci érodowiska kulturowego.

AR 70




Strategia Rozwoju Turystyki dla gmin Zwigzku Gmin Regionu Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego

Priorytet 3 (marketing spoteczny)

® Stworzenie systemu wsparcia dla przedsiewzieé¢ turystycznych tworzacych
nowe miejsca pracy.

®  Dostosowanie lub stworzenie nowych programéw nauczania dostosowanych do
potrzeb  rozwijajacego sie rynku pracy w turystce 1 branzach
okofoturystycznych.

¢ Tworzenie podstaw do rozwoju agroturystyki jako alternatywnej formy
zarobkowania w rolnictwie.

Programy:

3.1 Program wspierania inicjatyw turystycznych jako zZrédia nowych miejsc

pracy.
3.2 Program promocji agroturystyki na terenie powiatu.
3.3 Program promocji drobnego przetworstwa rolno — spozywczego.
Priorytet 4 (marketing wizerunku)

®  Podnoszenie atrakcyjnoséci regionu — zaréwno dla mieszkancow regonu jak i
turystbw — poprzez organizacje imprez o charakterze ponadregionalnym (w
tym jednej imprezy tzw. wizerunkowej).

® Opracowanie zasad wspélnej promocji turystycznej regionu (internet,
materialy promocyjnej, targi, IT.

®  Stworzenie systemu badan postrzegania regionu oraz zadowolenia turystow.

®  Podnoszenie poziomu bezpieczerfistwa w regionie.

Programy:

4.1  Program budowy oraz kontroli wizerunku turystycznego regionu.

4.2 Program wdrozenia jednolitego systemu promocji turystycznej regionu.

4.3  Program imprez jako element budowy wizerunku regionu.

4.4 Program monitorowania stanu realizacji zadan z zakresu turystyki.

4.5 Program ksztalcenia kadra na potrzeby turystyki w regionie.
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10 PRIORYTET 1 - WYZNACZENIE | ROZWO)
WIODACYCH FORM TURYSTYKI ORAZ
WYKREOWANIE MARKOWYCH
PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH
REGIONU

Przeprowadzona w trakcie audytu turystycznego analiza atrakcyjno$ci turystycznej
regionu kutnowskiego (w tym waloréw przyrodniczych i kulturowych) oraz
okreélenie i ocena gltownych motywoéw przyjazdéw turystycznych, pozwolita na
wytyczenie wiodacych form turystyki Regionu, czyli tych obszaréw turystyki, na
ktérych powinny koncentrowaé sie dziatania rozwojowe i promocyjne.

Obok gléwnych form turystyki okre§lono réwniez obszary wspierajace (formy
uzupelniajace), ktorych rozwdj pozwoli na wykreowanie oferty atrakcyjnej dla
wezszych grup odbiorcéw, stanowige jednoczeénie dodatkowa propozycje dla
segmentéw podstawowych (zwiazanych z gléwnymi formami turystyki).

Koncepcja produktu wiodacego oraz propozycje produktéw
uzupetniajacych

Programowanie rozwoju turystyki w Regionie zostalo oparte o koncepcje
specjalizacji, przygotowywanie oferty turystycznej pod okreslone potrzeby
zdefiniowanych grup odbiorcow. Turystyka w Regionie, ze wzgledu na ograniczone
zasoby, nie moze opieraé sie na dostarczaniu oferty dla wszystkich, potencjalnych
odbiorcéow. Rozwijajac okreslona forme turystyki pracujemy réwnoczeénie na
stworzenie okre$lonego wizerunku miejsca wérdd zdefiniowanych grup odbiorcow.

Zgodnie z przyjeta zasada okredlania kierunku rozwoju turystyki na obszarze
objetym projektem, zdefiniowano nastepujace obszary koncentracji turystyczne;j:
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Gfowne formy
turystyki

Uzupetniajace
formy turystyki

lturowo - poznawcza Turystyka spo
rekreacyjna dzieci 1

Turystyka
ekologiczno -

Turystyka Turystyka
edukacyjna dzieci i specjalistyczna

mlodziezy przyrodnicza

10.1. Turystyka kulturowo - poznawcza

Uzasadnienie oraz idea produktu

Rozwéj tej formy turystyki opiera sie na zalozeniu wykorzystania potencjatu
zabudowann dworskich i patacowych wraz z zabytkowymi parkami, zabytkow
architektury sakralnej, tradycji ziemianskich regionu kutnowskiego, najnowszej
historii zwiazanej z terenami i wydarzeniami bitwy nad Bzura (znanej roéwniez jako
Bitwa pod Kutnem).

Tendencje na rynku turystycznym pokazuja stopniowy, ale staly wzrost
zainteresowania powrotem ,do Zréodel”. Cheé potwierdzenia swojej narodowej
tozsamosci, poszukiwanie osobistych korzeni i wpisywanie swoich loséw w historie
danych ziem czy rodzin, skutkuje coraz bardziej dociekliwym badaniem
i poszukiwaniem naszego ,ja na ziemi”. W turystyce przeklada sie to na wzrost
zainteresowania historiami dawnych rodow: szlacheckich czy ziemianskich,
odtwarzaniem ich loséw na przestrzeni minionych wiekéw. Motywem a moze
pretekstem jest wpisanie swojego istnienia w wieksza tradycje.

Powr6t do korzeni, odtwarzanie historii ,,zwyklych” ludzi sprzed lat staje sie jeszcze
bardziej popularne przy powszechnie postepujacej globalizacji i unifikacji pewnych
zjawisk. Zacieranie sie granic wywoluje reakcje ,umieszczania” siebie
w konkretnym miejscu — nie mozna by¢ czlowiekiem z nikad.

Przygotowujac oferte turystyki kulturowej i wykorzystujac w tym celu tradycje ziemi
kutnowskiej mozemy daé sygnal — ,,Byé moze twoje korzenie sq tutaj — przyjedz,
postuchaj, obejrzyj. Jesli nie znajdziesz swoich przodkéw u nas poznasz przynajmniej
kawatek historii Polski”
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Schemat produktéw turystycznych budujacych oferte turystyki

kulturowo - poznawczej: ,,Na trakcie tradycji”

NA TRAKCIE TRADYCJI

Kreowanie
wizerunku
kulturowych
tradyciji

a1

Trasy turystyczne -,Ocali¢ od zapomnienia”

Atrakcje w zabytkach - ,Przystanki na trakcie ,,

Oferty programowe - ,Dawnych wiekéw czar”

\ Peretki w herbie

Trasy turystyczne taczace
najciekawsze zabytki regionu

Stworzenie mozliwosci
udziatu w cyklicznych
wydarzeniach

Specjalistyczne programy
tematyczne

Najciekawsze propozycje
indywidualnej oferty turystyczne;j

Charakterystyka produktéw

Trasy turystyczne

Idea poprowadszenia tras turystycznych zaklada integracje rozproszonych na terenie
powiatu kutnowskiego atrakcji. Pozwoli to w atrakcyjny, tematycznie spojny sposéb
zaprezentowaé dziedzictwo kulturowe Regionu, oparte przede wszystkim o tradycje

ziemianstwa.

Trasy turystyczne po regionie moga mieé¢ réznoraki charakter. Moga to by¢ trasy
piesze, rowerowe lub samochodowe. W pierwszym etapie wdrazania projektu
nalezy wykorzystaé istniejace ciagi komunikacyjne — gléwnie drogi samochodowe.
W poézniejszym okresie — w miare rozwoju ruchu turystycznego — dla tras pieszych
i rowerowych bedzie nalezalo przeprowadzi¢ trasy alternatywne, przebiegajace
w oddaleniu od drég samochodowych.

Prowadzenie tras turystycznych w terenie — obok najwazniejszej kwestii, taczenia
kluczowych atrakcji — musi byé zwiazane z odpowiednim oznakowaniem oraz
zapewnieniem podstawowej infrastruktury turystyczne;.

Proponowany przebieg tras turystycznych opiera si¢ na obiektach, ktore juz dzi$
moga stanowi¢ atrakcje turystyczna. W poézniejszym okresie, po uregulowaniu
kwestii zarzadzania obiektami historycznymi oraz podjeciu dziatan zmierzajacych
do przywrécenia obiektéw do stanu dawnej $wietno$ci, sugeruje sie opracowaé
nowe trasy tematyczne. Objecie obszaru objetego projektem jak najgestsza siecia
tras turystycznych pozwoli na trwate budowanie wizerunku turystycznego regionu.

»Szlakiem Dawnej Pocztéwki” — propozycja prezentacji zabytkéw, ktore w obecnym stanie nie

moga stanowié atrakcyjnej oferty turystycznej, moze byé opracowanie tras bazujacych na dawnych
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pocztowkach dworéw i patacéw na ziemi kutnowskiej. Dla celéow takiego przedsiewziecia konieczne

bedzie:
=  opracowanie mapy z oznaczeniem wybranych obiektow,

=  przygotowanie zestawu kart pocztowych lub broszury z reprodukcja pocztowek prezentujacych
obiekty na trasie,

=  przygotowanie tablic informacyjnych (opisy i historia) wraz ze zdjeciami posiadtosci
bezposrednio w miejscach docelowych.

Ten spos6b prezentacji dziedzictwa kulturowego Regionu daje mozliwoéé pokazania turystom
rozmiaru dziedzictwa szlacheckiego i ziemiariskiego na tym terenie. Przyjecie takiej formuly
prezentacji atrakcji regionu nie zwalnia z podjecia dziatan w zakresie zabezpieczenia poszczegdlnych
obiektéw przed dalszym niszczeniem i dewastacja. Daje to jednak mozliwo$é szybkiego
przygotowania oferty turystycznej, bez konieczno$ci wstrzymywania dzialain do czasu podniesienia
jakoéci prezentacji posiadanych zasobow.

Proponowane trasy turystyczne po Regionie uwzgledniaja najciekawsze obiekty
kulturowe oraz cze$ciowo atrakcje naturalne terenu objetego projektem.

Do rozwiazania pozostaje kwestia aktywnego wlaczenia sie w realizacje zadan
zwigzanych z wdrazaniem koncepcji tras turystycznych samorzadéw gmin, nie
bedacych obecnie podmiotem niniejszej strategii, tym samym nie majacych
bezposredniego wplywu na realizowanie zaproponowanych rozwiazan.

Nazwa trasy i jej przebieg Atrakcje

W zaciszu drewnianej tradycji

Plecka Dabrowa Kosciot drewniany w stylu barkowym z
pierwszej potowy XVIII w.

Leki Koscielne Dwoér drewniany z XVIII w. otoczony
fosa;

Kos$ciol drewniany w stylu barokowym
z 1775 roku; dzwonnica z XIX w.

Kutno Dwoér modrzewiowy z potowy XIX w.

Grochéw Kosciot drewniany w stylu barokowym z
1681 roku

Imielno Ko$ciét drewniany w stylu barokowym z
1685

Nowe Ko$ciot drewniany w stylu barokowym z
1775 roku; dzwonnica drewniana z
konca XVIII w.

Mitonice Dwoér drewniany z XVIII w.

W poszukiwaniu straconych wspomnien

Kroéniewice Patac z 1870 r. polozony w zespole
patacowym sktadajacym sie z: patacu,
kordegardy, oranzerii, rzadowki i

oficyny

Leszno Klasycystyczny patac z drugiej potowy
XIX w.

Ktery Patac w stylu eklektycznym z 1820
roku

Siemienice

Bedlno Klasycystyczny palac z 1920 roku
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potozony w parku krajobrazowym

Sleszyn Wielki Patac w stylu klasycystycznym  z
poczatku XIX w

Kutno Patac barokowo - klasycystyczny z
XVIII w
Patac  Saski - Krélewski Patac
Podrézny z potowy XVIIT w.

Malina

Strzelce Patac rodziny von Treskov z 1869 roku

Lanieta Neogotycki patac z potowy XIX w.;
oficyna palacowa z drugiej potowy XIX
w.

Trasa mieszana’
Kro$niewice Zespot patacowy z II pot XIX w.

Muzeum  im. Jerzego Dunin-
Borkowskiego  (budynek  dawnego
zajazdu z wozownia); najstarszy w
Polsce pomnik ks. Jozefa
Poniatowskiego; Anderséwka - dom
urodzenia generala Andersa

Grodno (Dabrowa Swietlista)

Rezerwat przyrody

Grochow

Ko$ciot parafialny Suchodebie z drugiej
pot. XVII w.

Glogowiec Kos$ciol gotycki; zabytkowy dworek i
park; kwatery zolnierzy kampanii
Lanieta 1939 r.

Suchodebie Zabytkowy park i dworek w stylu
klasycystycznym

Lanieta Zabytkowy dworek i park; ko$ciot z pot.
XVII w.

Niedrzew Zabytkowy palac; rezerwat przyrody

Strzelce Zabytkowy patac i park — pierwsza pol.
XIX w.

Sojki Zabytkowy palac z parkiem z drugiej
pol. XIX w

Kutno Muzeum Regionalne; Dworek
Modrzewiowy; dawny budynek Teatru
Miejskiego; zespot patacowy Gieralty;
ko$cidt sw. Wawrzynca

Malina Zabytkowy palac wraz z ogrodem

Mnich Kosciot z XIX w.; palac z poczatku XIX
w.;

Oporow Zamek gotycki — muzeum wnetrz wraz
z parkiem i zabudowaniami
gospodarczymi; zabytkowy kosciot i
klasztor oo. Paulinow

Zychlin Koéciol poéznobarokowy z drugiej pot.

° Trasa w tym ukladzie zostala zaproponowana i jest promowana do wdrozenia przez

Polskie Towarzystwo Turystyczno — Krajoznawcze, oddziat w Kutnie
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XVIII w.; grob skrzynkowy z okresu

kultury tuzyckiej

Dobrzelin Zabudowania cukrowni z pot. XIX w.,
patac z pierwsze] pol. XIX w
(klasycystyczny);

Bedlno Patac  klasycystyczny z parkiem z
drugiej pot. XIX w.;

Szewce Zabytkowy dwoér i park

Leki Koscielne Dwoér na sztucznej wyspie z drugiej pot.

XVII w.; park krajobrazowy z XIX w.;
kosciol z drugiej pot XVIII w.

Ortéw Kos$cidt gotycki z pol. XV w.; patac z
drugiej pol. XIX w.; mogily zolnierzy z
1939 r.

Plecka Dabrowa Ko$ciét z dzwonnica z drugiej pot.

XVIII w.; gotycka figura M.B. =z
dziecigtkiem z przetomu XIV — XV w.

Trasa nr 1° Trasa nr 2 Trasa nr 3
Kroéniewice Kutno Kroéniewice
Perna Zawady Perna
Nowe Grodno Marcinow Nowe Grodno
Miksztal Siemienice Laski
Niechcianow Mtogoszyn Grochéw
Grochow Leki Koscielne Chruscinek
Grochowek Szewce Owsiane Glogowiec
Kaly- Towarzystwo Ortow Suchodebie
Glogowiec Baranowizna Lanieta
Nowy Golebiewek Bedlno Niedrzew
Stary Gotebiewek Strzelce
Kutno Raciborow
Sieciechow Sojki
Zurawieniec Zurawieniec
Malina Sieciechow
Komadzyn Kutno
Mnich Malina
Gotedzkie Komadzyn
Oporow Mnich
Anin
Oporow
Zychlin
Dobrzelin
Bedlno
Szewce Nagbrne
Szewce Owsiane

® Trasy rowerowe zgloszone przez Powiat Kutnowski do Urzedu Marszatkowskiego w
ramach projektu opracowania sieci szlakow rowerowych dla wojewo6dztwa Lodzkiego
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Leki

Szewce Nadolne

Konstantynow
Czarnéw

Czarnow

Orléw Parcel

Jaroszowka

Zalusin

Plecka Dabrowa

Infrastruktura uzupelniajaca na trasach turystyeznych

Dobrze przygotowana trasa turystyczna wymaga dobrego przygotowania w terenie.
Dotyczy to przede wszystkim oznakowania oraz zapewnienia podstawowej
infrastruktury dla jej uzytkownikéw. Proponowane trasy turystyczne po gminach
Regionu Kutnowskiego moga by¢ oznakowane zindywidualizowanym systemem
identyfikacji (konieczne byloby opracowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej dla
celow promocji turystycznej Regionu). Innym rozwigzaniem, realizowanym
réwnolegle z wlasnym oznakowaniem lub jako rozwigzanie alternatywne, jest
wlaczenie tras do systemu szlakow PTTK. W tej sytuacji wymagana bedzie $cista
wspélpraca organizatoréw turystyki w regionie z oddzialem PTTK w Kutnie
w zakresie oznakowania (zgodnie ze standardami) wyznaczonych tras. System
oznakowania tras turystycznych powinien obejmowacé:

¢  (Oznakowanie w terenie;

e  Strzatki kierunkowe wraz z odlegloéciami;

®  Mapy orientacyjne w punktach przystankowych;

®  Syntetyczne opisy atrakcji na trasie;

®  Oznaczenie przebiegu tras na mapach papierowych.

W gestii zarzadzajacych terenami, po ktérych beda przebiegaé oznakowane trasy
pozostaje natomiast zapewnienie podstawowej infrastruktury dla podrézujacych
nimi turystow. Elementy, o ktéorych mowa to przede wszystkim:

e  Parkingi samochodowe z zadaszonymi wiatami, toaletami, drobna
gastronomia,

e Parkingi leéne dla rowerzystéw i turystow pieszych z zadaszonymi wiatami
(stoliki i tawy), miejsca na ognisko, toalety, drobna gastronomia, tablice
orientacyjne — tereny ogrodzone, najlepiej w poblizu zabudowan mieszkalnych
(mozliwo$¢ nadzorowania przez mieszkaficow najblizszej posesji).

Atrakcje w zabytkach i oferty programowe

Budowanie oferty turystyki kulturowej regionu kutnowskiego musi opieraé sie na
wdrazaniu atrakcyjnych form spedzania czasu, przygotowanych ze szczegdlnym
uwzglednieniem zainteresowan docelowych grup odbiorcéow.

Jedna z najistotniejszych cech zdefiniowanych grup docelowych jest dazenie do
uprawiania form tzw. turystyki uczestniczacej. Gtowne zalozenie takiej turystyki to
mozliwo§¢ aktywnego wudzialu w organizowanych wydarzeniach, mozliwosé
wplywania na bieg zdarzen.
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Dlatego tez proponujemy przygotowanie pakietu atrakcji w najciekawszych
miejscach i zabytkach Regionu, dajacych mozliwo$é takiego wladnie uczestnictwa —
nie tylko turystom, ale réwniez lokalnej spotecznoéci.

Program budowy atrakcji w zabytkach musi sie opieraé¢ na wybranych obiektach,
dysponujacych juz dzi§ pewnym potencjalem. Beda to przede wszystkim:

¢  Muzeum Regionalne w Kutnie,
®  Muzeum Dunin - Borkowskiego w Kro$niewicach,
e Zamek w Oporowie.

Dla celow skutecznego wdrazania oferty kulturowej wskazane jest wybranie co
najmniej jednego spoéréd dwordéw czy palacéw pozostajacych w gestii gmin lub
powiatu kutnowskiego i przeznaczenie go na cele turystyczne. Najlepszym
rozwigzaniem byloby przygotowanie po jednym obiekcie w kazdej gminie
i stworzenie tym samym szlaku pomiedzy np. ,,zyjacymi” dworami. Wybor sposrod
wszystkich mozliwych obiektéw powinien uwzgledniaé:

®  mozliwo$é rekonstrukeji obiektu gléwnego — dworu, patacu,
® stan zagospodarowania i szanse odtworzenia dawnego stanu parku,

®  mozliwo$é rekonstrukeji zabudowan folwarcznych na terenie zespotu dworsko
— parkowego.

Klasycznym przykladem obiektu, ktérego przeznaczenie na cele turystyczne -
z uwzglednieniem powyzszych zalozen — byloby najodpowiedniejsze, to patac
w Kro$niewicach.

Obiektami o duzej atrakcyjnoéci turystycznej i mozliwosci organizacji wydarzen
o charakterze turystycznym sa ponadto:

e Palac Saski w Kutnie - palac podrézny Augusta Il na trasie Drezno -
Warszawa,

® Dawny Teatr Miejski w Kutnie — budynek strazy.

Obiekty te — ze wzgledu na swoja warto$¢ historyczna i role, jaka petnily
w przeszloéci — stanowi¢ moga znakomita baze rozwoju oferty turystycznej miasta.

Atrakeje turystyeczne to stala oferta wybranych instytucji, niezalezna od aktualnie
zglaszanego zapotrzebowania przez zorganizowane grupy. Przykladem atrakeji
turystycznej w takim rozumieniu moze by¢ przedstawienie ,$wiatto i dzwiek” na
Zamku w Malborku — udzial w wydarzeniu odbywa sie po wykupieniu biletu.
Atrakcje turystyczne w tym rozumieniu nie musza funkcjonowaé w ciaglym
uktadzie. Wazne jest, aby informacja o danej atrakeji byla ogélnie dostepna ( np. w
materialach informacyjnych instytucji) i pozwalala potencjalnym odbiorcom na
zaplanowanie swojego w niej udziatu.

Przyktadowe atrakcje wykorzystujace kulturowe walory regionu obejmuja
nastepujace propozycje:

Zamek w Oporowie

Szlacheckie Dwa razy w | Dla oséb indywidualnych lub grup zorganizowanych (w
biesiadowanie roku dodatkowych  terminach), po wykupieniu karty
uczestnictwa.
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Organizowana na dziedzificu zamkowym i na terenie
parku biesiada. Role gospodarzy odgrywaja zatrudnieni
w tym celu aktorzy — w ich imieniu rozsylane sa
stylizowane zaproszenia do oséb, ktére oplacity udziat
w biesiadzie.

W trakcie trwania imprezy nalezy zapewnié kilka form
rozrywki: przede wszystkim uczte przy stolach
ustawionych na dziedzincu; pokaz pojedynku na
pistolety; muzyke dworska oraz nauke taricéw z epoki;
pokaz walk rycerskich - kazde z tych wydarzen
powinno byé poprzedzone krétka opowiescia o
zwyczajach, obowigzujacych regulach itp.

Nocne zwiedzanie z

pochodniami

W sezonie
turystycznym
- raz w

tygodniu

Zwiedzanie zamku oraz parku z pochodniami. W
trakcie takiego zwiedzania mozna przywolaé legende
Bialej Damy Zamku w Oporowie. Prowadzac turystow
przez teren parku uczestnicy zabawy mieliby mozliwo$é
podgladania schadzki bohateréw legendy odegranej
przez zatrudnione w tym celu osoby (nie musza to byé
profesjonalni aktorzy — w role te moga sie wcielié
mieszkaricy Oporowa)

Wypozyczalnia strojow
i plenery zdjeciowe

Bez
ograniczen
czasowych

Zakup lub wykonanie na potrzeby zamku damskich,
meskich i dzieciecych strojéow z epoki. Wypozyczanie
przygotowanych strojéw do wykonania pamiatkowych
fotografii (wypozyczanie strojow jest platne).

Stworzenie na terenie parku niewielkich pleneréw
zdjeciowych: altana, stylowa hustawka, uatrakcyjnienie
zejscia do fosy itp.

Przejazdy bryczkami
po wloéciach Oporowa

Na
indywidualne
zamowienie

Muzeum Regionalne w Kutnie

dla
troche

Historia
mlodszych i
starszych

Przygotowanie sali zabaw opartej na
zabawach dzieci w patacu, dworze i folwarku.

dawnych

W tym celu niezbedne jest stworzenie bazy informacji o
dawnych grach i zabawach, obowiazujacych regutach
oraz przygotowanie zabawek wzorowanych na tych
uzywanych w przesztosci. Taka propozycja moze
dotyczyé tylko tradycji Regionu Kutnowskiego (ew.
okolicznych ziem teczyckich czy towickich), calej
Polski, czy Europy. Mozna réowniez przeSledzi¢ gry i
zabawy w réznych okresach historycznych: poczynajac
od czasow starozytnych do wspolczesnosci.

Twoércze inspiracje

Raz w
miesiacu

Otwarte warsztaty tworczoéci ludowej organizowane we
wspolpracy z ludowymi twércami. Mozliwo$é poznania
tajnikow i ¢wiczenia pod okiem twércow technik i
motywéw  twérczych  typowych  dla  regionu:
rzezbiarstwo, hafciarstwo, plecionkarstwo, garncarstwo,
wycinanke ludowa itp. Mozliwoéé udzialu w warsztatach
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po uiszczeniu okre$lonej optaty — organizator zapewnia
wowczas materialy niezbedne do wykonania prac dana
technika.

Wybrany dwér p

rzystosowany do potrzeb turystyki

Siegajac do Zrédet —
obrzedy i tradycje

(organizatorem  jest
animator turystyki w
regionie — moze to
byé inicjatywa
muzedw, domu

kultury itp.)

Dozynki

Szlacheckie

zwyczaje

dworze

Impreza plenerowa przygotowana we
odtworzenie tradycyjnych dozynek z okresu $wietnoéci

ziemiafistwa Regionu  Kutnowskiego. Wydarzenie
organizowane we wspolpracy z lokalnymi zespotami
ludowymi - forma przedstawienia w stylu ,wesela
towickiego”. Po przedstawieniu, festyn ludowy =z
pokazami plecienia wiericbw dozynkowych, prezentacja
lokalnych  specjatéow i przetwor6w spozywczych.
Mozliwoé¢  pokazania  tradycyjnych  obrzedéw

zwigzanych z zakonczeniem zbioréw i wlaczenia w
zabawe turystow.

Odtworzenie wybranych zdarzen z zycia szlachty i
ziemianistwa kutnowskiego, np. wyjazd na polowanie
(we wspolpracy z kotami lowieckimi dziatajacymi na
tym terenie), Wigilia we dworze, Wielkanoc i lany

poniedziatek w tradycji dworskiej itp.

Propozycje w wybrane obiekty na obszarze objetym projektem

7 zycia mnichoéw

Zwiedzanie Kolegiaty w Tumie polaczone z poznaniem historii §wigtyni

Plenery malarskie

W poszukiwaniu klimatu dawnych dwordw i patacow

Plenery fotograficzne

Poszukiwanie atrakcyjnych form prezentacji zabytkéw architektury jako
$wiadectwa dawnej swietno$ci ziem kutnowskich

Koncerty w zabytkach

Cykle koncertéw muzyki dawnej

Koncerty w kosciotach

Koncerty muzyki sakralnej lub pie$ni obrzedowych

Plenery filmowe dla
dzieci i mlodziezy

Wykorzystanie

scenerii zabytkdéw wykorzystywanych do filméw czy

reklam dla organizacji warsztatow filmowych dla dzieci

Inscenizacje utwordw
literackich

Nadanie utworom literackim atrakcyjnej formy prezentacji

Atrakcje turystyczne — Perelki w kutnowskim herbie

W kontekst turystyki kulturowej — obok zabytk6w kultury ziemianskiej i sakralnej —

na uwage zastuguja nastepujace elementy:

Kro$niewicka Kolej Dojazdowa
Wydarzenia zwiazane z Bitwa nad Bzura
Os$rodek jezdziecki ,,Dreszer” wraz z planowana budowg Osady Stowianskiej

Obiekty poprzemystowe: cukrownie, gorzelnia, mleczarnia.

Wymienione wyzej elementy powinny zosta¢ wlaczone do budowania oferty
turystycznej juz na poczatku realizowania zadan zwigzanych z wdrozeniem strategii.
Ich istotna zaleta jest bowiem obecny stan i rola jaka pelnia juz dzi§ w kreowaniu
wizerunku regionu.
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Proponowane Opis inicjatywy i dziatania do realizacji
inicjatywy

KKD - kolej waskotorowa, laczaca ze soba zachodnie gminy powiatu kutnowskiego
z powiatem leczyckim i dalej Ozorkowem w powiecie zgierskim — oprécz podstawowej

»Kolejg  do funkcji transportu lokalnego, daje mozliwo$é wprowadzenia atrakcyjnej oferty
przeszlosci” turystyczne;j.
Fragment Sieci Kolei Kujawskich bedacy w dyspozycji samorzadu gminy Kroéniewice
(obstugiwana przez Stowarzyszenie Kolejowych Przewozow Lokalnych) powinna staé sie
jedng z glownych atrakeji zachodniej czeéci powiatu kutnowskiego i gmin, przez ktére
przebiega sieé. Oferta turystyczna przygotowana w oparciu o potencjal kolejki
waskotorowej, z glowna siedziba w Kroéniewicach, dzieki swojemu ponadregionalnemu
charakterowi, moze staé sie istotnym czynnikiem budowania wizerunku turystycznego
regionu.
Wiaczenie kolejki do programu oferty turystycznej wymaga jednak podjecia szeregu
dziatari majacych na celu jej dostosowanie do potrzeb turystyki. Sa to zaréwno
przedsiewziecia o charakterze inwestycyjnym, programowym oraz promocyjnym.
Zadania o charakterze Etap dostosowywania infrastruktury na trasie KKD do potrzeb turystyki
inwestycyjnym powinien przebiegaé jednoczesnie w kilku obszarach:
® Modernizacja i rekonstrukcja torowiska na trasach przewidzianych do
uzytkowania (nie tylko turystycznego).
® Modernizacja i rekonstrukcja dawnych budynkéw dworcowych
(zastosowanie  ,odtwoérczosci  historycznej” - rekonstrukcja
z zachowaniem stylu, ale bez doktadnej wierno$ci historycznej).
® Wyznaczenie i zagospodarowanie podstawowa infrastrukturg nowych
miejsc przystankowych na trasie kolejki — dla celéw stalej komunikacji
lub celéw turystycznych.
® Modernizacja i rozbudowa taboru kolejowego o obiekty o walorach
zabytkowo — historycznych.
Zadania o charakterze Stworzenie  atrakcyjnej oferty wymaga przygotowania programéw
programowym turystycznych, wykorzystujacych unikalne mozliwo$ci podrézowania kolejka

lub zwiazane z tradycjami i historia sieci. Przygotowany pakiet propozycji
turystycznych moze stanowi¢ oferte stala (wpisana do rozktadu jazdy) lub
funkcjonowaé jako ustuga realizowana na indywidualne zlecenie.

Najlepszym rozwiazaniem jest przygotowanie dwoch — trzech propozycji
ogblnie dostepnych dla turystéw oraz przygotowanie zestawu programéw
(min. 5 — do wyboru) realizowanych na zlecenie grup — zaréwno dzieci jak
i 0s6b dorostych.

Wdrazanie programéw turystycznych na trasie kolejki waskotorowej
wymagaé bedzie jednak wczeéniejszego — przynajmniej w stopniu
podstawowym — zabezpieczenia infrastruktury na trasie. Chodzi tu przede
wszystkim o zadaszone wiaty z fawami i stotami w miejscach planowanych
postojow, infrastruktury sanitarnej, zorganizowania punktow malej
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gastronomii (np. nawigzanie wspolpracy z kilkoma gospodarstwami
polozonymi przy trasie kolejki w zakresie obstugi kulinarnej podrézujacych
grup itp.), zapewnienie drobnych atrakeji na trasie.

Propozycje ofert turystycznych dla Kroéniewickiej Kolejki Dojazdowej moga
obejmowac:

Piknik z Dréznikiem - program przeznaczony dla dzieci i mlodziezy
szkolnej. Niezbedne elementy obejmuja: przejazd na wyznaczonej trasie,
domek dréznika, osoba pelnigca role dréznika, zatrzymanie na dworcu
kolejowym — otrzymanie pamiatkowego biletu (role sprzedawcy moga petnié
na zmiane uczestnicy imprezy) — z wykorzystaniem biletéw starego typu np.
kartonowych. W trakcie imprezy dzieci maja mozliwo§é poznania
funkcjonowania kolei ,,od wewnatrz”. W domu dréznika (zbudowanym
specjalnie dla potrzeb programu lub zaadoptowanym istniejacym budynku),
dzieci ugoszczone herbata i ciasteczkami zapoznaja sie z praca dréznika,
jaka role petni, jak komunikuje si¢ z pozostalymi punktami itp. Osoba
zatrudniona do tego przedsiewziecia musi réwniez znaé historie powstania
i funkcjonowania kolejki i w atrakcyjnej opowiesci przekazywaé ja dzieciom.
Dzieci na pamiatke spotkania otrzymuja np. pamiatkowa choragiewke ze
znakiem kolei. Po spotkaniu pociag jedzie do wyznaczonej stacji/miejsca
postojowego, gdzie odbywa sie maly piknik przy ognisku (z pieczeniem
kietbasek, zabawami wykorzystujacymi motyw pociagu itp.).

Historia z okien kolejki — program dla wszystkich grup wiekowych.
Kolejka a trasie przejazdu zatrzymuje sie przy miejscach godnych
obejrzenia — zabytkowych koSciotach ruinach dworu, zabudowaniach
dworskich czy patacowych. W wybranych obiektach, na potrzeby grupy
mozna we wspdlpracy z wlascicielem/gestorem obiektu przygotowaé krétki
program historyczny (pokazy strojéow dawnych, pojedynki w wykonaniu
dziatajacych w powiecie druzyny historyczne itp.).

Wdrozenie produktu turystycznego ,Kolejg do przesztosci” wymaga
przygotowania planu promocji — z uwzglednieniem zaréwno kampanii
informacyjno — promocyjnych jak i opracowania zestawu pamiatek, cyklu
imprez itp. Podstawowe zadania na tym polu musza objaé m.in.:

¢  Przygotowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej (logo promocyjnego
wraz z okreSleniem podstawowych zasad uzytkowania) - logo
indywidualne lub wspélne logo turystyczne Regionu Kutnowskiego.

®  Przygotowanie ,rozktadu podrézy do przeszto$ci” — druk materialow
informacyjnych.

® Opracowanie systemu dotarcia z informacja o ofercie do
zidentyfikowanych grup docelowych.

® Przygotowanie i wyprodukowanie zestawu pamiatek zwigzanych z
historia kolei waskotorowych (gadzety dréznika, pamiatkowe bilety,
pocztowki zabytkowych sktadéw kolejowych, modele pociagéw -
papierowe, plastikowe, do samodzielnego sktadania itp.

e (Opracowanie ankiety badajacej zadowolenie uczestnikow programu
oraz badanie ich potrzeb w celu lepszego dostosowywania oferty do
wymagan odbiorcow itd.
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W regionie objetym projektem wystepuje grupa tzw. obiektéw poprzemystowych, gtéwnie
zwigzanych z rolniczymi tradycjami regionu. Biorac pod uwage rosnace zainteresowanie
tzw. turystyka industrialng, nalezy uwzgledni¢ mozliwo$é wykorzystania i udostepnienia
dawnych obiektow przemystowych dla celéw turystyki.

W szczegblnosci dotyczy to cukrowni (wraz z zespolem obiektéw w przypadku
Dobrzelina), gorzelni oraz mleczarni.

Aby obiekty, o ktérych mowa powyZej mogly jednak byé wlaczone do oferty turystycznej
regionu, nalezaloby oceni¢ stan techniczny nie tylko budynkéw, ale urzadzen
produkcyjnych czy przetwérczych. To wlasnie mozliwo$¢ poznania zakladow ,,od
wewnatrz”, prze$ledzenie proceséw produkcyjnych a przede wszystkim kontakt
z maszynami stanowigcymi juz zabytek stanowi atrakcje dla turystow. Szczegdlnie
wdziecznym odbiorcom tego rodzaju oferty sa grupy dzieci i mlodziezy.

Ocena mozliwo$ci wprowadzenia tego rodzaju oferty, wymagaé bedzie zatem S$cistej
wspolpracy z wladcicielami (zarzadcami) tychze obiektéw oraz oceny mozliwosci
dostosowania zasob6w ruchomych do potrzeb turystyki.

Podstawowe dziatania ® Przeksztalcenie funkcji wybranego obiektu na cele turystyczne -

przejscie z trybu produkeyjnego na ekspozycje.

® Przygotowanie obiektu: urzadzen oraz terenu - dla celow
turystycznych: poprowadzenie trasy turystycznej zgodnej z cyklem
produkecyjnym/przetwérczym, uruchamianie wybranych odcinkéw linii

produkeyjnych/przetwoérczych, mozliwo$¢  zakupu  produktow
o charakterze turystycznym (w cukrowni np. specjalnie paczkowany
cukier itp.).

® Opracowanie materiatéw i broszur informacyjnych oraz zasad promocji
oferty turystycznej wérdéd docelowych odbiorcow.

Historia  Bitwy Przebiegajaca w polnocnej czeSci powiatu kutnowskiego Bzura byla miejscem

nad Bzura

najwiekszej bitwy kampanii wrzesniowej 1939 roku. W chwili obecnej $wiadectwem
zdarzen, jakie rozegraly sie w tamtym czasie jest Muzeum Bitwy nad Bzurag w Kutnie.
Nie wykorzystuje sie tego faktu do zbudowania programu dla turystyki tzw.
sentymentalnej oraz dla grona pasjonatéw podr6zujacych $ladami wielkich walk. Na
terenie powiatu znajduja sie ponadto liczne groby poleglych w trakcie walk Zotnierzy. To
réwniez element, ktéry mozna wykorzystaé do zbudowania oferty historyczno -
turystyczne;.

Historia Bitwy nad Bzura powinna postuzyé jako jedna z plaszczyzna wspélpracy z
pozostalymi gminami/powiatami, na terenie, ktérych rozegraly sie walki tej bitwy.
Stworzenie ponadregionalnego szlaku oraz przygotowanie programu historyczno -
turystycznego (np. rekonstrukcja najwazniejszych walk, makiety i mapy z rozstawieniem
wojsk itp.) obejmujacego caly teren bitwy bedzie mialo znacznie wigkszy potencjat
TOZWOjOWY.

Podstawowe dzialania ®  Ocena mozliwosci wykorzystania terenéw nad Bzurg dla celow turystyki

(obecny stan zagospodarowania, wlasno§é gruntéw, dostepnosé dla
0s6b z zewnatrz itp.).

¢ Podjecie wspélpracy z sasiednimi gminami, na terenie ktorych
rozgrywaly sie walki w1939 r., w zakresie organizacji wspdlnego
projektu ,,Bitwa nad Bzura — prawda o bohaterach” .
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e (Opracowanie produktu turystycznego opartego o wydarzenia zwigzane
z Bitwa nad Bzura: rekonstrukcja wybranych staré, odwiedzanie
cmentarzy z grobami zolnierzy polegltych w trakcie walk, spotkania
z uczestnikami walk, lekcje historii w terenie itp.

¢ (Opracowanie trasy turystycznej pomiedzy wybranymi miejscami na
terenach objetych walkami.

® Przygotowanie niezbednej infrastruktury na trasie (oznakowanie,
zagospodarowane  miejsca  postojowe itp.) oraz  dodatkowej
infrastruktury dokumentujacej wydarzenia Bitwy nad Bura, np. makiety
z ustawieniami wojsk polskich i niemieckich.

Poniewaz w Regionie objetym projektem wtasSciwie brak jest indywidualnych
(prywatnych) ofert aktywnego wypoczynku lub tez gotowych produktéw turystycznych
(oérodki jezdzieckie, skanseny itp.) szczegbélnie mocno widoczne sa pojedyncze
inicjatywy o tym charakterze. Nalezy tym samym szczegdlna uwage przywiazywac do ich
wspierania i wlaczaé je w program budowy oferty turystycznej regionu.

Osérodek ,,Dreszer”, obok mozliwoéci jazdy konnej organizuje pokazy Zycia dawnych
Stowian. W tym celu powstalo Stowarzyszenie ,,Rodzina Stowiariska”, ktore stawia sobie
za cel promowanie tradycji i zwyczajow tego ludu. Odtwarzanie scen z Zycia dawnych
Stowian, pokazy wlasnorecznie wykonanych strojow, pokazy walk czy odtwarzanie
warunkow zycia codziennego — to dzialania noszace znamiona dobrze zaprojektowanego
produktu turystycznego. Plany rozbudowy os$rodka poprzez wybudowanie Osady
Stowianskiej pozwola jeszcze bardziej uatrakeyjnié jego oferte.

Inicjatywy podjete przez wlascicieli o$rodka otrzymujac wsparcie ze strony wiladz
samorzadowych (np. jako wzorcowy oérodek turystyczny w regionie) moglyby staé sie
zacheta dla innych os6b poszukujacych pomystu na wlasna dziatalno$é gospodarcza.
Promowanie tego typu rozwiazan to réwniez promowanie inicjatyw tworzacych nowe
miejsca pracy.

dziatania e Ulatwienie dostepu wlascicielom oérodka do taniego kredytu na
planowane inwestycje (lub inne wsparcie finansowe, ulatwiajace
realizacje projektu rozbudowy oérodka i tym samym podniesienie jego
atrakcyjnosci dla turystow).

e Uwzglednianie oferty oérodka w materiatach promujacych Region.

e  Wykorzystanie dotychczasowego dorobku o$rodka do budowy sieci
gospodarstw agroturystycznych (zintegrowane gospodarstwa
agroturystyczne) — utworzenie we wspolpracy z wladcicielami osrodka
centrum rozwoju agroturystyki w Regionie.

Podsumowanie

Wdrozenie w zycie oferty turystyki kulturowej wymagaé¢ bedzie podjecia szeregu
inicjatyw zmierzajacych do dostosowania obiektéw ujetych w projekcie do funkcji
turystycznych.

Najwazniejsze zadania dotyczyé beda odpowiedniego przygotowania dworéow
i parkéw dworskich do funkcjonowania jako atrakcji turystycznych. Dotyczy to
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z jednej strony uregulowania stanu wlasno$ci wszystkich obiektow, opracowania
programu zmian uzytkowania (z drugiej strony natomiast okredlenia zasad
sprzedazy i uzytkowania obiektéw przeznaczonych do prywatyzacji. Zarzadzanie
nieruchomo$ciami, bez uwzgledniania planéw rozwoju turystyki, moze w istotny
sposob utrudnié wdrozenie niektérych elementéw proponowanego programu.

Biorac pod uwage, ze rozwéj turystyki w regionie opiera sie na zabytkach
architektury, kluczowym elementem budowy programu jest:

® renowacja i rekonstrukcja najcenniejszych obiektow, stanowigcych podstawe
budowy oferty turystycznej,

® powstrzymanie przed dalsza dewastacja 1 niszczeniem  obiektow
niezagospodarowanych,

e rekonstrukcja parkow dworskich: opracowanie programu odtworzenia
najciekawszych z nich.

Wyznaczenie tras turystycznych — zaréwno pieszych, rowerowych jak
i samochodowych — powinno byé poprzedzone wizyta w trenie i oceng rzeczywistej
atrakcyjnos$ci przygotowanych propozycji. Ostateczne wdrozenie w zycie projektu
powinno wigza¢ sie z oznakowaniem tras w terenie. W tym celu nalezy przygotowaé
jednolity dla regionu system znakowania tras, obiektow i atrakeji turystycznych
(System Identyfikacji Wizualne;j).

Atrakcje i programy turystyczne powinny byé ze soba w istotny sposob
skorelowane, tak aby wspiera¢é budowe jednolitego wizerunku turystycznego
regionu. Przyjezdzajacy tu turysta powinien mieé mozliwosé uczestniczenia
w wiekszoéci przygotowanych ofert — nalezy unikaé sytuacji, gdy bedzie on
zmuszony dokona¢ wyboru. Nalezy tak zatem przygotowywaé oferte, aby
poszczegblne propozycje ze sobg nie konkurowaly (np. organizacja w tym samym
czasie itp.).

10.2. Turystyka sportowo-rekreacyjna , Kutnowska strefa
sportu”

Uzasadnienie oraz idea produktu

Propagowanie i rozwdj wybranych dyscyplin sportu moze stanowi¢ nie tylko
o istotnym potencjale promocji i wyréznienia danego Regionu, czy budowie silnej
tozsamo$ci lokalnej, ale takze stwarza istotng podstawe dla rozwoju turystyki
przyjazdowe;j.

Obserwacje tendencji rynkowych wskazuja, ze nie tylko sport wyczynowy stanowi
znakomite pole dla rozwoju ustug i zaplecza obstugi turystycznej. Oprécz
organizowania i obstugi masowych imprez sportowych w znanych dyscyplinach
sportu, coraz wieksza popularno$cig cieszy si¢ takze organizacja zawodéw, obozow
treningowych i szkoleniowych dla grup mlodziezy. Moda na uprawianie sportu to
juz nie tylko efekt propagowania zdrowego trybu zycia wéréd mlodziezy, ale takze
spos6b na ksztaltowanie wlasciwych postaw spolecznych, silnego charakteru
przysztych menedzeréw, politykéw, naukowcow. Coraz wieksze pieniadze
inwestowane w sport, takie w wyniku dziatalno$ci sponsorskiej zwiekszaja
w naturalny sposéb popyt na profesjonalng oferte pobytéw i obozéw treningowych
czy uslugi z zakresu odnowy biologicznej. Istotnym wyré6znikiem tak kreowanego
popytu jest wymagana wysoka jako$é oferty oraz wysoki poziom obstugi.
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Nie bez znaczenia jest takze realizowanie celu zakladajacego szeroka dostepnosé
sportu ,,Sport dla kazdego”, czyli takze zwiekszanie mozliwoSci oraz oferty
w zakresie obstugi sportowcow niepetnosprawnych.

Analiza potencjalu i mozliwosci Miasta i Gminy Kutno oraz calego powiatu
kutnowskiego, wskazuja na jeszcze inny istotny, atrakcyjny dla Regionu aspekt -
kreowanie turystyki na bazie propagowania i tworzenia udogodnien dla rozwoju
»mtodych” sportow olimpijskich. W Polsce dominujg tradycyjne dyscypliny sportu
np. pitka nozna, lekkoatletyka, ptywanie, czesto powigzane z kosztownym system
szkolenia, czy utrzymaniem oS$rodkéw przygotowan olimpijskich. Tendencje
w ruchu olimpijskim zmierzaja do ograniczenia wielu dotychczasowych dyscyplin,
w zamian zastepowania ich dyscyplinami o coraz wiekszej popularnosci oraz
widowiskowoéci. Przykladem moze byé wprowadzenie programu igrzysk tae-
kwondo, kolarstwa gérskiego czy plany wprowadzenie np. tafica towarzyskiego'.

Kutno mogloby z jednej strony stanowi¢ baze dla milosnikéw miodych sportow
olimpijskich, z drugiej strony réwnolegle rozwijaé zaplecze oraz kreowaé
wizerunek krajowego centrum sportéw mtodziezowych.

W przypadku Kutna istnieje takze istotna szansa wykreowania ciekawych atrakcji
turystycznych wokét niektérych dyscyplin sportu (np. baseballa).

Przyktadami atrakcji turystycznych wywodzacych sie ze sportu moga byé np.:

e W Polsce deptak — Aleja Mistrzow we Wiadystawowie, ,,Malyszomania”
w Wisle, (w tym dom Adama Malysza), tor kajakowy Malta w Poznaniu, Wielka
Krokwia w Zakopanem (skocznia narciarska)

e W innych krajach np. rzezba i stadion Paavo Nurmiego w Helsinkach, tory
wy$cigowe Formuly I, slynne stadiony np. ,,Camp Nou” w Barcelonie,
»Maracana” w Rio de Janeiro

Niektore istotne przestanki dla rozwoju produktu turystyki sportowej w powiecie
kutnowskim:

® lokalizacja Kutna, bliska odlegtos¢ L.odzi, Warszawy,
® znakomita dostepnoéé komunikacyjna (wezet komunikacyjny),

®  mozliwo$é wspélpracy z duzymi aglomeracjami (Warszawa, 1.6dZ) przy
organizacji znaczacych imprez (np. Uniwersjada, Swiatowe Igrzyska Mlodziezy,
Olimpiady Dzieciece itp.),

® rozwdj sportu w znaczacy sposob przyczynia sie do aktywizacji turystyki, w tym
budowy bazy turystycznej o rozbudowanym zapleczu i rekreacyjnym, czy
rehabilitacyjnym,

® sprzyjajaca atmosfera w samym mies$cie do wspierania sportu,

e vprzyklad powodzenia Malej Ligi Baseball’a wskazuje na istotny potencjal
rozwoju sportéw mtodziezowych, w tym dyscyplin sportu o matej znanych,

® potencjalni sponsorzy oraz partnerzy przy rozwijaniu i wspieraniu niektérych
dyscyplin sportu w Kutnie (np. Polfa Kutno),

" Ograniczenia dotknely m.in. pieciob6j nowoczesny, szermierke, kajakarstwo, podnoszenie
ciezar6w, boks, zapasy mniej kategorii wagowych)
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® silne umocowanie rozwoju sportu w Strategiach i Programach na poziomie
krajowym (sektorowym), regionalnym oraz europejskim,

® rosngce zainteresowanie Polakéw, szczegdlnie mlodego pokolenia, sportami
dotad mato popularnymi w kraju (np. bowling, dart, curling, baseball, golf ),

e realizowana w Kutnie inwestycja w zakresie budowy nowoczesnej hali
widowiskowo — sportowej,

® rozszerzaja sie mozliwosci zdobywania zewnetrznych zZrodet finansowania
inwestycji w infrastrukture sportowg oraz turystyczng (Srodki unijne),

® ro$nie popyt na oferty w zakresie specjalistycznych oérodkéw treningowych
z zapleczem odnowy biologicznej,

® cze$¢ infrastruktury sportowej moze z powodzeniem byé wykorzystana przez
turystow aktywnych, specjalistycznych czy zdrowotnej,

® pojawiajace sie innowacje w treningu sportowym, architekturze sportowej
kreuja potrzebe budowy nowoczes$nie zaprojektowanych i wyposazonych
obiektow sportowych.

Schemat produktu

W koncepcji projektowanego produktu ,,Kutno — Strefa Sportu”, uwzgledniono
zaréwno juz istniejace i wypromowane dyscypliny sportu (np. gre w baseball,
Europejskie Centrum MLB), jak i wzieto pod uwage potencjal miasta iregionu
w zakresie szans rozwoju w obszarach; sportu mlodziezowego, popularyzacji
nowych dyscyplin olimpijskich oraz obstugi obozéow szkoleniowo-edukacyjnych.
Uwzgledniono rosnaca potrzebe poznawania 1 uprawiania ciekawych,
widowiskowych dyscyplin sportu oraz idee ,,Sport dla wszystkich”, czyli m.in.
stwarzanie udogodnien i ofert dla oséb niepetnosprawnych w zakresie uprawiania
sportu.

Rysunek 4 Schemat produktu ,, Kutnowska Strefa Sportu”

»~KUTNOWSKA
STREFA SPORTU”

Kreowanie
prospor-
towego

wizerunku
Readionu

-] S .
Europejska Stolica Baseballu i Softballu

Centrum miodych sportéw olimpijskich

COSM - Centralny O$rodek Sportu Miodziez.

L

\ Wylegarnia mtodych mistrzéw

.Gloria Victis"

.Sportowe Pasje”

Oferta uzupetniajgca
Zimowe impresje”

Mata Liga Baseballowa,
szkolenia, obozy itp.

Zaplecze treningowe oraz do
przeprowadzania zawoddéw
mtodych sportéw olimp.

Specjalistyczny o$rodek

szkolenia mtodziezy

Indywidualne program szkolen dla
najzdolniejszej mtodziezy
w wybranych dyscyplinach sportu

Oferta dla sportowcow
niepetnosprawnych

Edukacja sportowa,
szkolenia, obozy letnie

Sporty i rekreacja zimowa
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Zrédio: opracowanie wtasne PART S.A.

Charakterystyka produktu
»Europejska Stolica Baseballu”

Rozwéj produktu juz funkcjonujacego, opartego na najlepszej w Europie Srodkowej
bazie do uprawiania gry w baseball i softball w Polsce. Proponowane dodatkowe
elementy maja za zadanie ulatwienie poznania gry w baseball, jej zasad, historii
oraz stworzenie ciekawych atrakcji, mogacych stanowié istotny magnes turystyczny
Regionu. W propozycjach zostal podkreslony potencjat waloréw edukacyjnych,
poznawczych oraz turystyki rodzinnej w oparciu o Europejskie Centrum MLB. Dla
grup miodziezy szkolnej z wielu regionéw Polski, Kutno moze stanowié pierwsza
mozliwo$é zetkniecia sie z gra w baseball, poznania jej idei, regul, historii, czy
barwnych  opowieSci o  karierach legendarnych juz graczy jednej
z najpopularniejszych dyscyplin sportu w Ameryce Pl i Srodkowej. Poznanie
filozofii baseballu moze stanowié temat ciekawej lekeji poswieconej wspoétczesnej
kulturze i spolecznoéci kontynentow obu Ameryk, w tym glownie
St. Zjednoczonych Ameryki Potnocne;.

Rysunek 5 Elementy koncepcji ,, Europejska Stolica Baseballu”

Europejska Stolica Baseballu i Softballu

Elementy juz
funkcjonujace

Miejsce - Kutno

Mata Liga Baseballu

| Europejskie Centrum MLB I Segmenty rynku, motywy

| Klub Baseball'owy I baseball

. Mtodzi ludzie zainteresowani
nowymi dyscyplinami sportu (Letnia

Atrakcje zwigzane z baseball’em

Szkota Sportu)

e Turyéci tranzytowi
| Mate Muzeum Baseballu I . )
o Wycieczki szkolne

Podane nazwiska, rekordy, kluby, Aleja Mistrzéw baseballu —
pozycje gracza + popiersie pochodzacvch z Europv.

. Grupy edukacyjne

o Turystyka weekendowa

7 " 7 o Turystyka imprezowa
.Baseballowa pamiagtka z Kutna” np. pitka

baseballowa, czapeczki, karty z graczami, *  Turystyka objazdowa (atrakcje)

rekawice, mini kije e  Turystyka rodzinna — promowanie
gry w baseball, jako znakomitej gry
.Historia Baseballu” — karty graczy, filmy rodzinnej, umacniajacej wiezi
o baseballu, ksiazeczka o baseballu
Podane nazwiska, rekordy, kluby, .Rzezby stynnych graczy” — w okolicy
ECMSB

pozycje gracza

Park Rodzinny, trening gry — ¢wiczenie
chwytu, celnosSci podania itp.

+ imprezy np. Europejski Festiwal Baseballu (prezydenci
krajéw NATO rzucaja pierwsze pitki)

.Open Day"” — nowi gracze maja szanse sprobowania
swoich sit w baseballu, dla pierwszej osoby, ktéra
zaliczy odbicie punktujgce specjalna nagroda

o Mtodzi sportowcy  uprawiajacy
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»Centrum mlodych sportéow olimpijskich”

Wspieranie sportow olimpijskich jest jednym z priorytetow Strategii Rozwoju
Sportu w Polsce. ,Mlode” sporty olimpijskie maja jednak znacznie trudniejsza
pozycje ze wzgledu na czesty brak wynikéw, osiagnie¢® na poziomie $wiatowym,
gtéwnie z powodu ich niskiej popularnosci w kraju. Przyktady niektérych
»mtodych” dyscyplin olimpijskich, czy potencjalnie olimpijskich, wskazuja na
mozliwo§¢ szybkiego nadrobienia dystansu do czoléwki $wiatowej, w przypadku
zorganizowanego systemu szkolenia izawodniczego uprawiania dyscypliny (ligi,
systemu rozgrywek itp.)

Rysunek 6  Elementy koncepcji ,, Centrum MSO (mtodych sportéw olimpijskich)”’

Centrum mitodych sportéw olimpijskich

Centrum Kutno + filie regionalne
(w powiecie)

Baseball i softball

- — - o Mtodzi sportowcy uprawiajgcy baseball
Taniec towarzyski - liga, zawody, sekcja ) o
o .Poszukiwacze nowych wrazen” -

mtodzi ludzie zainteresowani nowymi
dyscyplinami sportu (Letnia Szkofa

DART, Curling, bowling - liga, klub

Sportu)
Cross rowerowy, golf dla miodziezy e Turystyka szkoleniowo-edukacyjna
. Rehabilitacja ruchowa

Trasy do jazdy na rolkach, rowerach e Turystyka niepefnosprawnych

. Firmy — pobyty typu incentive, wyjazdy
Wschodnie Sztuki Walki firmowe z funduszu socjalnego

SKATE Park (rolki, deskorolki)

Triatlon

Wybrane elementy SKATE Park
(parku dla deskorolkowcéw)

% Nie jest to regula, bowiem niektére planowane do wprowadzenia w program igrzysk
konkurencje sa w Polsce uprawiane na poziomie $wiatowym np. zeglarstwo deskowe
w formule ,,Windsurfing”

® Wskazano takzie na konkurencje aspirujace do miana olimpijskich, nie bedace
w oficjalnym w programie igrzysk,
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COSM - Centralny Oérodek Sportow Mlodziezowych

Element koncepcji produktu ,,Kutnowskiej Strefy Sportu” poéwiecony sportom oraz
turystyce mlodziezowej. Wychowanie oraz ksztaltowanie postaw mtodziezy przez
popularyzacje sportu to idea $wietnie sprawdzajaca si¢ w krajach rozwinietych.
Szczegdlnie w regionach i strefach przestrzennych zagrozonych marginalizacja
spoleczna czy degradacja gospodarcza. Dla wielu miodych o0séb sport moze
stanowi¢ alternatywe w stosunku do popadania w alkoholizm, depresje, sieganie po
narkotyki, czy zej$cia na $ciezke przestepcza.

COSM - Centralny O$rodek Sportu Miodziez

Lokalizacja Kutno lub okolice, miejsca
treningowe np. $ciezki, trasy, boiska
uzupetniajagce — na terenie powiatu

Osrodek specjalnie przygotowany do treningéw
miodziezy

Wylegarnia mtodych mistrzéw Segmenty rynku, motywy

. Reprezentanci Polski w swoich kategoriach
wiekowych — mfodzi sportowcy uprawiajgcy
popularne dyscypliny sportu np.
lekkoatletyke, sporty walki, gry zespotowe

Osrodek Naukowy Sportu Mtodziezowego —
badanie mozliwosci zawodnikéw, okreslanie

obcigzen, optymalizacja metod treningowych *  Grupy miodych sportowcow skierowanych

na obozy treningowe

. Mtodzi indywidualno$ci wybranych

Letnia Szkota Sportu dyscyplin
. Kluby i sekcje sportowe (juniorzy, mtodzicy
itp.)
+ sportowe imprezy mfodziezowe np. : . Miode osoby, uzdolnione  sportowo,
- Triatlon ,Biatej Rozy” przygotowujacy sie do zdawania na AWF'y
- Maraton ,Mtodych Europejczykéw”, lub SMS'6w
- Tour Srodka Europy” (trasy biegnace po powiecie * Miodzi  pasjonaci  sportu - udziat

i okolicach) w imprezach

- Zloty i Biegi Gwiezdziste do Kutna
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Uzupetniajace elementy produktu ,,Kutnowska Strefa Sportu”

~Sportowe Pasje —

edukacja sportowa”

Obozy sportowo - jezykowe

Letnia Szkota Sportu .

Rodzinnie

i sportowo (wczasy 1+1 lub 2+n)

.Hart Ducha” — ob6z sportowo-turystyczne

hartuje .

Segmenty rynku, motywy

Mtode, wysportowane osoby

Dyrektorzy, menadzerowie szukajacy okazji do
nauki popularnych dyscyplin sportu w sferach
biznesu

Rodziny (2+n) lub np. ojciec z synem, matka

z corka

Kluby i sekcje sportowe (juniorzy, mitodzicy
itp.)

Pracujacy, poszukiwacze
formy rekreacji, ruchu

nowego hobby,

Osoby z lekka otytoécia, chcacych spedzi¢
wakacje aktywnie, uprawiajgc sport

Mtode osoby, uzdolnione sportowo,
przygotowujacy sie do zdawania na AWF'y lub
SMS'éw

Mtodzi pasjonaci sportu — udziat w imprezach
Obozy sportowo-turystyczne, poznawanie

nowych dyscyplin, réwnolegte poznawanie
Regionu

.Gloria Victis”

Wieksza cze$¢ z ofert opisywanych we wczesniejszych
elementach takze dostepna dla niepetnosprawnych

.Terapia duchem sportu”

.Droga do stawy” — obozy treningowe
i szkoleniowe niepetnosprawnych

1

0.3.

Uzupetniajgca oferta turystyczna

Rozwijajac gtéwne formy turystyki wykorzystujemy zazwyczaj podstawowe walory
regionu i na ich podstawie tworzymy oferte programowa dla zdefiniowanych,
kluczowych segmentéw turystow.

Mozna jednak wskaza¢ kilka elementéw o charakterze atrakeji turystycznych
niewchodzacych w sktad gléwnego produktu, stwarzajacych jednak podstawe do
przygotowania ciekawej oferty dla mniejszych grup odbiorcow. W tym celu rozwija
sie uzupelniajace produkty turystyczne, skierowane albo do innych segmentow
odbiorcow, albo tez stanowigce wspierajace formy turystyczne w grupie odbiorcow
podstawowych.

Uzupetniajace formy turystyczne dla Regionu Kutnowskiego obejmuja:

Turystyke edukacyjna dzieci i mlodziezy;

Turystyke specjalistyczna;
Turystyke ekologiczno — przyrodnicza.
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Turystyka edukacyjna dzieci i mlodziezy to oferta pobytowa, glownie
w ramach tzw. ,zielonych” lub ,bialych'®” szkét. Gléwnym celem tej formy
wyjazdow jest zdobywanie wiedzy w innym $rodowisku niz szkota, co czyni nauke
bardziej atrakcyjng i mniej ucigzliwa. Wybo6r miejsca wyjazdu jest czesto powigzany
z jego oferta — mozliwoscia poprowadzenia lekcji w terenie i odniesienia
prezentowanych zagadnieni do waloréw danego miejsca.

Tak rozpatrywana turystyka edukacyjna ma szanse rozwinaé sie w Regionie
Kutnowskim na bazie przygotowanej oferty kulturowej i z wykorzystaniem
infrastruktury sportowe;j.

Wyprawy trasami turystycznymi po dworach i palacach regionu, wydarzenia
zwigzane z Bitwa nad Bzura, wizyta w zamku w Oporowie czy w Kolegiacie
w Tumie — to elementy mogace zacheci¢ organizator6w do przyjazdu do Regionu
Kutnowskiego. Nie mozna pomingé tu roli jaka odgrywaé bedzie réwniez kolejka
waskotorowa czy propozycja ,,Rodziny Stowianskiej”.

Jednym z najistotniejszych elementéw jest jednak zapewnienie odpowiedniej bazy
noclegowej. Wyjazdy edukacyjne dzieci i mlodziezy to wyjazdy grupowe.
Konieczne jest zatem stworzenie warunkéw zakwaterowania grup min. 30
osobowych wraz z mozliwoécia organizacji wyzywienia. Najlepszym rozwiazaniem
byloby stworzenie schroniska mtodziezowego, ktére stuzyloby nie tylko tej grupie
dzieci, ale rowniez byloby wykorzystywane przez dzieci i mlodziez przyjezdzajaca
do regionu w zwiazku z oferta sportowo — rekreacyjna.

Turystyka specjalistyczna — w tej kategorii mieéci¢ si¢ beda wszelkie formy
turystyczne zwigzane z realizowaniem pasji, takie jak: mySlistwo, fotografowanie,
podrézowanie kolejkami waskotorowymi. Kazda z tych form moze by¢ atrakcyjna
dla gtéwnych grup odbiorcow, ale moze réowniez stanowié zachete dla waski,
specjalizowanych segmentow.

Turyéci w tej grupie nie wymagaja szczegblowo przygotowanego programu
turystycznego. Ich przyjazd do regionu jest najczeSciej determinowany sama
mozliwo$cig uprawiania swojej pasji. Nalezy zadbaé o zapewnienie odpowiedniej
bazy noclegowej i gastronomicznej (w przypadku turystéw indywidualnych). Jezeli
bedziemy zabiegaé o turyste grupowego, woéwczas role organizatora oferty
turystycznej moze na siebie wzigé funkcjonujace w regionie biuro podrézy lub
bezposrednio dostawca danej oferty turystycznej (kota lowieckie w regionie,
zarzadcy kolejki, kota fotograficzne itp.).

Coraz powszechniejsze zainteresowanie ekologia i ochrong $rodowiska stwarza
podstawy do budowy oferty turystycznej wykorzystujacej te zagadnienia. Ocena
waloréw przyrodniczych Regionu Kutnowskiego nie daje podstaw do kreowania
typowych produktow turystyki aktywnej czy kwalifikowanej (kajakarstwo,
wspinaczka itp.). Nietypowy stan zagospodarowania terenéw Regionu (najnizszy
w Polsce poziom zalesienia, wysoki udzial uzytkéw rolnych) oraz wiele dzialan
z zakresu ekologii podejmowanych przez wladze samorzadowe i lokalne organizacje
to znakomity temat dla stworzenia nowej oferty turystycznej. Grupy dzieci i
mlodziezy a takze studenci oraz grupy mlodych ekologow moga w Regionie
Kutnowskim poznawaé reguly obowigzujace w takim nietypowym $rodowisku -
konsekwencje takiego stanu rzeczy oraz metody i kierunki dzialania.

1 Wyjazdy organizowane w okresie zimowym
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10.4.

Programy i dziatania

P.1.1

Program rewitalizacji zabytkowych zespotéw dworsko - parkowych

Cele Dziatania Partnerzy (wybrani)

. - R - .
Wyprzflcowame . podstaw Odnowienie substanci Sarr.lorz?}dy gmin ujetych w
rozwoju turystyki kulturowo - zabytkowych: projekcie,
poznawczej jako jednego =z ' ¢ wladze powiatu w stosunku do

, . , ® Zespotu patacowo - X ) .
glownych kierunkow . e zasobow pozostajacych w jego
o . dworskiego w Kroéniewicach, !
dywersyfikacji rozwoju dyspozycji,

gospodarczego regionu.
® Podniesienie
galezi
wplywajacej na poziom zycia
ludnos$ci w Regionie

rangi turystyki

jako gospodarki

Kutnowskim.

® Renowacja Dworku
Modrzewiowego w Kutnie,
® Odbudowa Patacu Saskiego

(Palacu Podroznego Augusta
II) w Kutnie,

¢ Rewitalizacja parku w
kompleksie zamku w
Oporowie,

® Rozbudowa oraz rekonstrukcja
obiektow zespotu zamkowo -
parkowego w Oporowie (np.
Domek Ogrodnika, Domek

Szwajcarski, kuchnia dworska)

® Zagospodarowanie terenu
dawnego sadu zespotu
zamkowego w Oporowie dla
celow  turystycznych  (pole
namiotowe, kamping)

® Rozbudowa zaplecza

turystycznego w muzeum im.
Dunin-Borkowskiego w
Kroéniewicach

o Zwiazek Gmin Regionu

Kutnowskiego

P.1.2 Program rozwoju tras turystycznych

Cele Dziatania Partnerzy (wybrani)
® Stworzenie zintegrowanego | ® Ostateczny  wyb6r  miejsc, | ® Samorzady gmin ujetych w
systemu dostepu do atrakeji pomiedzy  ktorymi  zostana projekcie,
turystycznych Regionu poprowadzone trasy ¢ wladze powiatu w stosunku do
Kutnowskiego. ® Wyznaczenie przebiegu tras zasobow pozostajacych w jego

® Zapewnienie turystom jak i

mieszkancom regionu
atrakcyjnej formy poznawania
historii ~ ziemi  kutnowskiej.
Rozbudowa infrastruktury na

wyznaczonych trasach.

turystycznych w terenie
® Podjecie
znakowania tras: trasy PTTK,

decyzji o rodzaju

oznakowanie wlasne (zgodne z

Systemem Identyfikacji
Wizualnej)

® Przygotowanie elementéow do
znakowania (tabliczki
kierunkowe, mapy

orientacyjne, opisy atrakcji) i
oznakowanie tras w terenie

® Oznakowanie tras
turystycznych
® Opracowanie map z

dyspozycji,

o Zwiazek Gmin Regionu

Kutnowskiego
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oznaczonymi trasami i opisami
miejsc i atrakcji

® Przygotowanie projektu
zagospodarowania przystankow
na trasach: lawki, zadaszone
wiaty, parkingi, sanitariaty

® Zagospodarowanie wybranych
punktéw przystankowych na
trasach turystycznych
(weztowych -  tam  gdzie
zbiegaja sie rézne trasy)

® Zagospodarowanie terenow
wokot atrakeji turystycznych na
trasie: uporzadkowanie,
zabezpieczenie przed
niszczeniem itp.

P.1.3 Program rozwoju strefy sportu

Cele Dziatania Partnerzy (wybrani)
® Stworzenie mody oraz | ® Organizacja Letniej Szkoly | ® Zwigzek Gmin Kutnowskich
popularyzacja nowych Sportu w Kutnie oraz gmina (liderzy programu)

dyscyplin sportu

® Budowa wizerunku Regionu
jako ,,Strefy SPORTU” miejsca
przyjaznego sportowcom,
otwartego na nowe dyscypliny

o Zwiekszenie atrakcyjnosci
turystycznej Regionu

e Zwiekszenie popytu na ustugi
turystyczne poprzez
aktywizacje sportu

® Poprawa wizerunku Regionu

® Rozwoj infrastruktury
sportowej i rekreacyjne;j

o Aktywizacja sportowa
mlodziezy w Regionie

¢ Wychowanie grupy
olimpijczykow w tzw.
,»mtodych” dyscyplinach

olimpijskich pochodzacych z
regionu powiatu kutnowskiego

® Organizacja klubéw i ,Matych
Lig” curlingu, tafica, darta

® Komitet Honorowy Programu
— powstanie Fundacji lub
Stowarzyszenia  ,,Kutnowska
Strefa Sportu”

® Przystosowanie budowanej hali
do ,,nowych” sportow (cross
rowerowy, rajdy obserwowane,
pomieszczenia na curling, dart,
sale do treningu golfa -
driving range, squash)

® Lobbing w MENIS zakresie
powstania COSM oraz CMSO

® Wspolpraca z prasa
specjalistyczna, ekspertami

e Wspblpraca z Partnerami -
podpisanie listéw intencyjnych

e Sciezki i trasy sportowe dla
narciarzy oraz rolkarzy,
biegaczy

® Budowa Skate PARK w Kutnie
oraz mini Skate Parkéw w
Regionie

® Przygotowanie i organizacja
znaczacych imprez w Regionie

MENIS

COS’y

Kluby sportowe

Duze firmy dzialajace na
terenie powiatu (np. Polfa
Kutno)

Prasa sportowa

Ambasady m.in. Amerykanska
i Wtoska

Sportowe kanaly telewizyjne,
TVP3, Polsat Sport, Polsat2,
TV ExS

Prasa lokalna w powiecie
kutnowski

Szkoly podstawowe, gimnazja
Europejskie Centrum MLB
PKOL

PZBall

WFRON, PFRON

P.1.4 Program dostosowania planéw zagospodarowania przestrzennego gmin
Regionu Kutnowskiego do potrzeb rozwoju turystyki

Cele

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

® Stworzenie podstaw rozwoju

® Opracowanie dtugookresowych

® jednostki odpowiedzialne za
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niezbednej infrastruktury
turystycznej

® Wyznaczenie obszar6w pod
strategiczne inwestycje
turystyczne (o$rodki sportowe,
baze noclegowa, trasy
turystyczne itp)

® Zabezpieczenie jako$ci
otoczenia terenow

przeznaczonych pod inwestycje
turystyczne — drogi dojazdowe,

strefy ciszy, inwestycje
przemystowe itp
® Zintegrowane zarzadzanie

przestrzenia

planéw inwestycyjnych dla
celoéw turystyki

® Zabezpieczenie w miejscowych
planach zagospodarowania

przestrzennego terendéw pod
inwestycje turystyczne

® Stworzenie wydzielonych stref
inwestycji  turystycznych i

przemystowych

opracowanie miejscowych
planéw zagospodarowania
przestrzennego

® wydzialy promocji i rozwoju
gospodarczego

o Zwiazek Gmin Regionu
Kutnowskiego

P.1.5 Program wdrazania ofert turystycznych

Cele

Partnerzy (wybrani)

® Podniesienie atrakcyjnosci
turystycznej regionu

® Tworzenie podstaw do budowy
nowego wizerunku regionu

wykorzystanie

potencjatu turystycznego

® Lepsze

® Lepsze dostosowanie oferty

regionu do wymagan turystow
dziatan

® Promocja pro-

ekologicznych

Dziatania
® Opracowanie  oferty  przez
Zamek w Oporowie
(uczestniczace oferty
turystyczne)
® Opracowanie  oferty  przez

Muzeum Regionalne w Kutnie

oraz  muzeum Dunin -
Borkowskiego w
Kroéniewicach,

e Wybor operatora

odpowiedzialnego za realizacje

programéw turystycznych w
wybranych zespotach dworsko
- parkowych

® Przygotowanie wspoélnego dla
regionu materialu
informacyjnego o
proponowanych atrakcjach

® Opracowanie programu

promocji ekologicznej — oferta

wykorzystujaca unikalne

uwarunkowania $rodowiskowe

regionu

e Koordynator wdrazania

strategii (ZGRK)
® Muzea w regionie
® Punkty informacji turystycznej
® Wybrane samorzady
® Towarzystwo Przyjaciol Ziemi
Kutnowskiej

P.1.6 Program promocji rozwoju turystyki na rynku wewnetrznym

Cele

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

® Wieksza $wiadomosé lokalnej
spolecznoéci o planach rozwoju
turystyki w regionie

® Zachecenie do podejmowania
indywidualnych inicjatyw w

zakresie tworzenia zaplecza
turystycznego

® Zatrzymanie lub przyciagniecie

¢ Udostepnienie Strategii
Rozwoju Turystyki wszystkim
zainteresowanym

e Cykl

informacyjnych z

otwartych spotkan
udziatlem
tzw.

przedstawicieli Branzy

turystycznej (prezentacja

planéw rozwoju turystyki)

e ZGRK

e Wiadze samorzadowe

® Branza turystyczna

® Lokalne media (prasa, radio,
TV)

¢ Grupy zainteresowar -

zwigzki, stowarzyszenia, kluby

dziatajace na rzecz turystki
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do regionu mlodych,
wyksztalconych os6b
o Aktywizacja zawodowa

okreslonych grup spotecznych

e Cykl artykuléw prezentujacych

walory  turystyczne regionu
oraz mozliwoéci ich rozwoju

® Organizowanie konkurséw: na

nowe inicjatywy
proturystyczne,  wiedze o
regionie

® Instytucje gospodarcze

P.1.7 Program rozwoju nowych atrakgji turystycznych

Cele

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

® Rozszerzenie wachlarza ofert
turystycznych regionu

® Lepsze dostosowanie oferty do
potrzeb zdefiniowanych grup
odbiorcow

® Stworzenie oferty atrakcyjnej
dla

turystow

nowych segmentow

® Wspieranie rozwoju malej i
éredniej przedsiebiorczosci

® Organizacja

® Przeprowadzanie

® Dostosowanie  Kroéniewickiej
Kolej Dojazdowej do potrzeb
turystyki (odbudowa torowiska,
renowacja i rozbudowa taboru
kolejowego, inwestycje na
trasie przejazdu itp)

® Podjecie wspolpracy z
gminami na terenie ktorych
toczyly sie walki tzw. Bitwy
nad Bzura -  stworzenie
wspdlnego programu
historyczno — turystycznego

grupy  roboczej
turystyki industrialnej — ocena

mozliwosci

® Stworzenie

stworzenia oferty
turystycznej w  oparciu o
zabytki poprzemystowe
® Stworzenie Banku Pomystow
Turystycznych - rejestracja
propozycji na nowe atrakcje
turystyczne w regionie
konkurséw
szkolnych na
zagospodarowanie turystyczne
wybranych obiektow i miejsc
corocznego
konkursu na  najciekawsza

oferte turystyczna regionu

e ZGRK
® Kroéniewicka Kolej Dojazdowa
e Wiasciciele  lub

obiektow przemystowych

zarzadcy

wskazanych do programu

® Wiadze samorzadowe
wybranych gmin

o Zwiazki, stowarzyszenia
dziatajace

10.5.

Efekty wdrozenia programoéw Priorytetu |

®  Podniesienie atrakcyjnos$ci turystycznej Regionu i jego zasobow kulturowych

® Dostosowanie zasobéw do potrzeb wspoélczesnej turystyki

®  (pracowanie systemu gospodarowania zasobami o warto$ci historyczne;j

e  Wypracowanie zasad udostepniania prywatnych posiadtoéci dla celow turystyki

e  Udostepnienie turystom i mieszkanicom nowych atrakcji

®  Stworzenie warunkéw podrozowania po Regionie dla lokalnej spotecznosci

e Wazrost liczby turystow korzystajacych z oferty turystycznej Regionu
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®  Powstawanie nowych miejsc pracy w branzach okototurystycznych
® Podniesienie poziomu $wiadomoéci dziedzictwa kulturowego Regionu

®  Przyciagniecie do regionu turystéw zaréwno z grupy turystéw kulturowych jak i
poznawczych — zainteresowanych historig obszaru objetego projektem.

® Dostarczenie turystom profesjonalnie  przygotowanego systemu tras
turystycznych - odpowiadajacych pod wzgledem zagospodarowania i
oznakowania poziomowi europejskiemu

®  Stworzenie warunkow atrakcyjnego poznawania Regionu dla mieszkancow

o Wzrost liczby turystéw — sportowcow (sportowcy przybywajacy w o$rodkach,
na obozach zgrupowaniach)

®  Wazrost liczby turystow — kibicow

o  Wazrost liczby uczestnikéw imprez sportowych oraz obozéw szkoleniowo-
edukacyjnych (zdobywanie uprawnien, nauka niektérych sportow)

e Popularyzacja sportu, zdrowego sposobu spedzania czasu

e Wazrost liczby miejsc pracy w turystyce

o Wuzrost stopy inwestycji bezposrednich w Regionie

e  Wieksze dochody do budzetéw gmin

®  Wazrost udziatu przychodéw z turystyki w budzetach lokalnych
e Wzrost dochodéw wlasnych jednostek objetych projektem

®  Stworzenie sprzyjajacych warunkow dla rozwoju prywatnych inicjatyw na rzecz
turystyki

o Wieksza liczba emisji audycji i reportazy TV iradiowych oraz artykulow
prasowych poéwieconych Regionowi

e Zwiekszenie % mlodziezy regularnie uprawiajacych sport w Regionie
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11 PRIORYTET 2 - ROZWOI |
MODERNIZACJA INFRASTRUKTURY
TURYSTYCZNEJ

U podstaw rozwoju turystyki w kazdym regionie lezy poziom rozwoju podstawowe;j
infrastruktury  turystycznej, tj.: bazy noclegowej, bazy gastronomicznej,
gospodarstw agroturystycznych oraz ogblnodostepnych obiektéw rekreacyjnych.

W regionie kutnowskim kwestia ta jest szczegélnie istotna ze wzgledu na bardzo
ograniczong oferte podstawowej bazy turystycznej. Zwiazane jest to
z dotychczasowa marginalizacja turystyki w rozwoju gospodarczym, a co za tym
idzie z brakiem proturystycznego my$lenia zar6wno w zakresie realizacji inwestycji
publicznych (drogi, zaplecze sanitarne, S$ciezki rowerowe, obiekty sportowe
i rekreacyjne itp.) jak i prywatnych (hotele, motele, pola kempingowe i namiotowe,
punkty gastronomiczne — restauracje, zajazdy).

11.1. Podstawowa infrastruktura turystyczna

Podstawowa infrastruktura turystyczna jest w gléwnej mierze wynikiem prywatnych
inwestycji w baze noclegowa i gastronomiczng. Rolg samorzadéow lokalnych czy
instytucji zajmujacych sie turystyka w Regionie jest okreslanie kierunkéw rozwoju,
a tym samym wskazywanie na okre$lone potrzeby inwestycyjne.

W Regionie Kutnowskim okreélenie segmentéw docelowych moze byé jednym
z gtéwnych wskaznikéw zapotrzebowania na infrastrukture turystyczna. I tak sa to:

® Dla segmentu dzieci i mlodziezy:

= Zbiorcza baza noclegowa: schroniska mlodziezowe, niewielkie o$rodki
wypoczynkowe, dostosowane do obstugi 30 — 40 — osobowych grup,

= Zbiorcza baza gastronomiczna: stoléwki, bary szybkiej obstugi
® Dla turysty weekendowego — kulturowego:

= Niewielkie hotele, pensjonaty, noclegi w gospodarstwach
agroturystycznych, pola namiotowe i kempingowe

=  Punkty gastronomiczne w okolicach najciekawszych atrakeji turystycznych,
mala gastronomia na terenie Zamku w Oporowie oraz na terenie
wybranych zespotéw dworsko — parkowych.
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11.2. Rozwdj infrastruktury rekreacyjno - sportowej

Potraktowanie turystyki rekreacyjno — sportowej dzieci mtodziezy jako kluczowego
kierunku rozwoju w Regionie Kutnowskim wymaga szczegétowego zaplanowania
rozbudowy infrastruktury sportowej w Regionie.

Nowe oérodki czy centra sportowe w swoim zamyS$le nie stuza jedynie turystom.
Przede wszystkim sa one wykorzystywane przez lokalng spoteczno$é i dlatego
wazne jest, aby plany ich budowy uwzglednialy wszelkie potrzeby rekreacji i sportu
dzieci i dorostych z Regionu.

Koordynacja rozwoju infrastruktury sportowej (uwzglednianie potrzeb mieszkancow
oraz funkcji niezbednych do kreowania turystyki) powinna odbywaé sie na
poziomie wladz samorzadowych oraz organizacji i stowarzyszen wskazanych jako
gltéwni uzytkownicy i gospodarze obiektu.

Zalozony w programie rozwoju turystyki rekreacyjno — sportowej dzieci i mlodziezy
kierunek ksztalcenia w mlodych dyscyplinach olimpijskich wskazuje na potrzebe
budowy o$rodkéw uwzgledniajacych te funkcje. Tak wiec nowe inwestycje
sportowe, obok bazy dla podstawowych dyscyplin, powinny umozliwiaé uprawianie
nowych sportow.

Podstawowe inwestycje proponowane do realizacji (wyboér i kolejno$¢ powinien
nastgpi¢ na bazie porozumien miedzygminnych oraz mozliwosci sfinansowania
danej inwestycji) to:

® wielofunkcyjny stadion sportowy wraz z hala widowiskowa,

e zamkniete obiekty sportowe: lodowisko (z uwzglednieniem dyscyplin typu
curling), basen (wraz z wiezami do skokow), sala taneczna (taniec towarzyski
itp.), korty tenisowe,

® otwarte obiekty sportowe: lodowiska, basen, pole golfowe do rozgrywek
mlodziezowych.

Wskazanie Kutna jako centrum sportowego determinuje na koniecznoéé rozbudowy
infrastruktury w samym mieécie lub w jego najblizszym otoczeniu. W pozostatych
gminach powinno stworzyé sie baze dla pojedynczych, wybranych dyscyplin.
W trakcie réznego rodzaju imprez sportowych, rozgrywki w danej dyscyplinie
moglyby odbywaé sie w dwoch miejscach.

11.3. Zagospodarowanie przestrzeni publicznych

Obok podstawowe] infrastruktury turystycznej tworzacej warunki do zatrzymania
sie turysty, nalezy przygotowaé program inwestycji w infrastrukture uzupelniajaca
i podnoszaca jako$é przestrzeni publicznych.

Do takich przedsiewzieé naleza przede wszystkim:
® inwestycje wzdluz tras turystycznych,

® elementy malej infrastruktury w strefach turystycznych: lawki, o$wietlenie,
systemy oznakowan atrakcji turystycznych, punkty poboru wody pitnej,
zaplecze sanitarne, fontanny itp.,

® estetyzacja traktdw spacerowy,

® place zabaw oraz tereny rekreacyjne: nad Ochnia w kutnie, w wybranych
miejscach nad Bzura itp.,
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® parkingi dla samochodéw osobowych i autokaréow,

® zagospodarowanie terenu parkéw miejskich.

11.4.

Programy i dziatania

P.2.1

Program promowania inwestycji turystycznych

Cele

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

¢ Rozbudowa

infrastruktury turystycznej

podstawowej

® Stworzenie zaplecza

noclegowego  dostosowanego

do potrzeb docelowych
segmentow turystow

® Rozw6j  rynku

turystyce

pracy w

® Podniesienie atrakcyjnosci
inwestycyjnej regionu

® Racjonalizacja  wykorzystania

przestrzeni zagospodarowanej i

przeksztalcanej

e QOkre$lenie

priorytetow
inwestycyjnych:  zaréwno w
zakresie inwestycji publicznych

jaki i prywatnych

Opracowanie projektow  do
realizacji w ramach
Partnerstwa  Publiczno -
Prywatnego

Okreslenie  zasad  wsparcia
inwestycji  turystycznych -
system  ulg  podatkowych,
dzierzawy gruntow itp.
Rozpoczecie rozméw z
inwestorami prywatnymi nt.

rozbudowy infrastruktury

turystycznej (w oparciu o
plany

zagospodarowania terenéw pod

przygotowane
inwestycje noclegowe,
gastronomiczne i in.)

Wybér obiektow mozliwych do
dla  potrzeb
bazy noclegowe;j
(schronisko mlodziezowe)

wykorzystania
taniej
Uruchomienie co  najmniej
jednego schroniska
mlodziezowego badz szkolnego
w Regionie

wladze gminne i powiatowe
ZGRK

Prywatni inwestorzy
Wiadze

zakresie pozyskiwania $rodkow

wojewddzkie w

na inwestycje turystyczne

P.2.2 Program rozwoju infrastruktury sportowej

Cele

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

® Rozbudowa bazy turystycznej
regionu

® Budowa sportowego wizerunku
regionu

podstaw do

specjalistycznej

oferty programowe;j

® Tworzenie
budowania

® Przygotowanie

projektow
budowy obiektow sportowych
w gminach objetych
projektem, w szczego6lnoSci:
dla gminy Lanieta i Kutno

Promocja planéw rozbudowy

specjalistycznych obiektow
sportowych  (pola  golfowe,
korty tenisowe)

Opracowanie planu rozwoju
infrastruktury w celu
pozyskiwania srodkow

wladze gminne i powiatowe
ZGRK

Prywatni inwestorzy
Wiadze

zakresie pozyskiwania $rodkow

wojewddzkie w

na inwestycje turystyczne
Ministerstwo Edukacji
Narodowej i Sportu

Fundacje wspierajace rozwdj
sportowych
(podobnie jak w przypadku

Matej Ligi Basebolowe;j)

wybranych form

AR

101




Strategia Rozwoju Turystyki dla gmin Zwigzku Gmin Regionu Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego

zewnetrznych na inwestycje

(m.in. Z menis)

P.2.3 Program zagospodarowania przestrzeni publicznych mata architektura

Cele

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

estetyki

¢ Podniesienie
przestrzeni publicznych

® Tworzenie sprzyjajacego
klimatu dla drobnych
przedsiebiorcow  (okreslenie
zasad  funkcjonowania  w
warunkach  nowej  jakosci
otoczenia)

® Zapobieganie chaosowi
architektonicznemu

® Wyznaczenie

miejsc do
szybkiego wdrozenia programu
estetyzacji (np. Tereny nad
Ochnia w Kutnie, rynek w
Dabrowicach)
Wyznaczenie standardéw
zagospodarowania przestrzeni

publicznych: rodzaj zalecanej

nawierzchni, wyglad lawek,
lamp, okreslenie zasad
spojnosci architektonicznej dla
remontowanych elewacji
frontowych ~ oraz  nowych

inwestycji lokalowych

Opracowanie jednolitego, ale w
kilku  wariantach  projektu
drobnej architektury dla celow
gastronomicznych,  punktow
informacji turystycznej,
straganéw pamiatkarskich itp.
(zapewnienie budowy sp6jnego

wizerunku regionu)

o Wiadze

samorzadowe
wybranych gmin

® Zespot architektow
® Lokalni inwestorzy — osoby i

podmioty zarzadzajace

wybranymi terenami

P.2.4 Program diugookresowych inwestycji gminnych i powiatowych
wspierajacych rozwaéj turystyki

Cele

Partnerzy (wybrani)

® Podniesienie poziomu jako$ci
drog powiatowych i gminnych
a tym samym jakoSci dostepu
komunikacyjnego do Regionu
® Poprawa czysto$ci wod
plynacych -
wykorzystywania  rzek dla

mozliwo$é

celow turystycznych
® Przemyslana rozbudowa
niezbednej infrastruktury

sportowo — rekreacyjnej

Dziatania

® Przygotowanie planow
zagospodarowania
przestrzennego z
uwzglednieniem funkcji
wspierajacych turystyke
Przygotowanie planu i
okreslenie kolejnosci
modernizacji drog
powiatowych i gminnych
Opracowanie planow
rozbudowy oczyszczalni
gminnych
Opracowanie dokumentacji

finansowych dla przyjetych do
realizacji inwestycji w
infrastrukture sportowa

Przygotowanie wnioskéw do

funduszy  strukturalnych o
dofinansowanie inwestycji
gminnych

® Zgltoszenie projektow w

¢ ZGRK
e Wiadze powiatu kutnowskiego

e Wiadze lokalne
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sportowe do
Edukacji

inwestycje
Ministerstwa
Narodowej i Sportu

P.2.5 Program pozyskiwania zewnetrznych srodkéw finansowych na inwestycje
turystyczne i paraturystyczne

Cele Dziatania Partnerzy (wybrani)

® Wzrost  liczby  inwestycji | ® Przygotowanie  dokumentacji | ® Wybrane podmioty dzialajace
turystycznych i finansowej inwestycji na rynku turystycznym
paraturystycznych planowanych do zrealizowania: | ¢ ZGRK

* Mobilizacja samorzadow modernizacja i  rozbudowa | e Ministerstwo Kultury
lokalnych  do  efektywnego funkcji Zamku w Oporowie, | o Wiadze samorzadowe Regionu
gospodarowania posiadanymi rekonstrukcja parku i
srodkami i zasobami rewitalizacja patacu w

® Dostosowanie oferty Regionu Kroéniewicach,
do Wymogow wspélczesnego Stworzenie bazy projekt()w

rynku turystycznego
® Lepsze wykorzystanie
dostepnych zewnetrznych
¢rodkéw finansowych, w tym

funduszy unijnych

turystycznych w regionie

Zidentyfikowanie zrodet
finansowania  poszczegdlnych
projektow

Wybér projektow do realizacji
z uwzglednieniem mozliwosci

finansowych samorzadow
(wktad wlasny)

Stworzenie zasad
funkcjonowania  Partnerstwa
Publiczno - Prywatnego w
Regionie

P.2.6 Program podnoszenia jakosci srodowiska kulturowego

Cele

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

® Wazrost atrakcyjnosci otoczenia
najwazniejszych atrakeji
turystycznych regionu

¢ Budowanie $wiadomosci
warto$ci kulturowych Regionu
wérod spoleczno$cei lokalne;j

® Promocja wartosci kulturowych
wérod miodziezy

® Tworzenie podstaw wdrazania

turystycznych -

podnoszenie estetyki otoczenia

programow

® Kreowanie wizerunku Regionu
przyjaznego turyscie

® Prowadzenie aktywnej polityki
w zakresie zagospodarowania
terenéw wiejskich

® Zapobieganie niszczeniu
warto$ci  otoczenia istotnych
dla  rozwoju turystyki w

Regionie

® Przeprowadzenie

prac
porzadkowy w otoczeniu i na
terenach zespotow dworsko -

parkowych

Zabezpieczenie najbardziej
zabytkowych obiektéw przed
dalsza dewastacja i
niszczeniem

Zabezpieczenie  podstawowej
infrastruktury sanitarnej na

terenach tras turystycznych,
terenach rekreacyjnych
Opracowanie
edukacyjnego dla

mlodziezy szkolnej w zakresie

programu
dzieci 1

e ZGRK
e Szkoly w powiecie
® wladz samorzadowe
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11.5. Efekty wdrozenia programéw Priorytetu 2

®  Wazrost liczby i/lub wielko$ci inwestycji w Regionie

® Stworzenie podstaw zagospodarowania turystycznego Regionu - okre$lenie
stref koncentracji turystycznej i promowanie dziatai na tych terenach

o Wzrost liczby miejsc noclegowych dopasowanych do potrzeb docelowych grup
odbiorcow

e Wazrost liczby zaadaptowanych zabytkowych budynkéw na cele turystyczne

®  Rozwdj infrastruktury paraturystycznej

®  Mozliwosé przyjecia wiekszej liczby turystow w Regionie

®  Podniesienie atrakcyjnosci inwestycyjnej regionu dzieki jasnemu zdefiniowaniu
kierunkéw rozwoju gospodarczego

e Poprawa stanu drég w Regionie

o Zwickszenie dostepu dzieci i mlodziezy do infrastruktury sportowej
i rekreacyjnej

e Wazrost roli Regionu w wojew6dztwie jako centrum sportowego

® Podniesienie jako$ci zagospodarowania przestrzeni publiczne;j

o Wazrost liczby obszarow zagospodarowanych i lepiej przystosowanych do celow
rekreacyjno — wypoczynkowych

e Naplyw srodkéw inwestycyjnych z europejskich Funduszy Strukturalnych

o Wzrost wplywow z podatkéw od podmiotéw uruchomionych w sferze turystyki

(hotele, gastronomia itp.)
Wzrost liczby miejsc pracy w turystyce

Wzrost zaufania mieszkaricow do wladz samorzadowych.
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12 PRIORYTET 3 — STWORZENIE
ZINTEGROWANEGO SYSTEMU
WSPARCIA TURYSTYKI ORAZ ROZWOJU
RYNKU PRACY W TYM SEKTORZE

Jednym z gléwnych celow spotecznych rozwoju turystyki w regionie jest dazenie do
tworzenia nowych miejsc pracy, a tym samym podnoszenie jakoéci zycia lokalnej
spoleczno$ci czy budowe klimatu proinwestycyjnego. Turystyka nie jest sztuka dla
sztuki. Wdrazanie programéw turystycznych, rozwdj atrakcji maja przyczynié sie do
wzrostu  zainteresowania  regionem, naplywu nowych grup  turystow
a w konsekwencji wzrostem zapotrzebowania na ustugi i produkty.

Rozwéj rynku pracy nastapi jednak dopiero w momencie, kiedy zostang stworzone
odpowiednie warunki do inwestowania w turystyke.

Dotychczasowe marginalizowanie turystyki sprawito, ze Region nie byl postrzegany
jako atrakcyjne miejsce lokowania inwestycji turystycznych. Roéwniez lokalni,
drobni inwestorzy nie widzieli podstaw do rozwijania ustug czy produkcji na rzecz
rynku turystycznego. Nowe podejécie i zmiana nastawienia wladz Regionu, danie
sygnalu i podjecie pierwszych dzialan na rzecz rozwoju turystyki, moga zmienié te
sytuacje.

Wiladze samorzadowe, chcac wplynaé na rozwéj rynku pracy musza przygotowaéd
dlugofalowy program wspierania zatrudnienia w branzach turystycznych
okofoturystycznych.

System wsparcia, o ktorym mowa powinien objaé:

® ksztalcenie kadr na rzecz turystyki poprzez programy Powiatowych Urzedow
Pracy,

® opracowanie programu zachet inwestycyjnych (ulg podatkowych, atrakcyjnych
warunkéw uzytkowania gruntu itp.) w zakresie rozwoju bazy noclegowej
1 gastronomiczne;j,

® promowanie produkcji rolno — spozywczej dla celéow turystyki w Regionie
(wypromowanie lokalnych przetwor6w — wykorzystanie rolniczego wizerunku
Regionu) - co pozwoli na utrzymanie istniejacych i rozw6j nowych miejsc
pracy,

® przygotowanie programu szkolen, stworzenie platformy wymiany informacji
i promocje rozwoju agroturystyki,

® wspieranie — poprzez systemy konkurséw i nagréd — najlepszych inicjatyw
turystycznych tworzacych nowe miejsca pracy (w tym samozatrudnianie).
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12.1.

Programy i dziatania

Program wspierania inicjatyw turystycznych jako Zrédta nowych miejsc

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

P.3.1
pracy
Cele

® Promowanie postaw
tworzacych  nowe  miejsca
pracy w turystyce
Tworzenie sprzyjajacego
klimatu do rozwoju
indywidualnych ofert
turystycznych

Podnoszenie konkurencyjnosci
lokalnej gospodarki
Przeciwdziatanie bezrobociu w

regionie

Aktywizacja zawodowa o0s6b
pozostajacych ~ bez  pracy
wskutek restrukturyzacji

gospodarki Regionu
Budowanie przedsigbiorczych
postaw wéréd mlodziezy

® Ogloszenie

konkursu na

najciekawsza, lokalng
inicjatywe turystyczna

Przygotowanie programu
wsparcia finansowego
prywatnych przedsiewzieé

budujacych oferte turystyczna
Regionu

Przygotowanie wspolnego
programu z  Powiatowym
Urzedem Pracy w zakresie

szkolenia ,Jak i gdzie zarobié

w turystyce”

Organizacja (we wspoélpracy z
innymi  regionami)  forum
wymiany pomystoéw
turystycznych (tworzenie
ponadregionalnych  zwiazkow
kooperacyjnych pomiedzy

drobnymi przedsiebiorcami)

Wiladze lokalne — gminne i
powiatowe

Powiatowy Urzad Pracy

Gminy oScienne
zainteresowane tworzeniem

wspolnej oferty turystycznej

Instytucje finansowe w
Regionie

Regionalna Organizacja
Turystyczna

P.3.2 Program promocji agroturystyki na terenie powiatu

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

Cele
¢ Wielofunkeyjny rozwoj
obszaréw wiejskich
® Zréwnowazony rozwoj
obszaréw wiejskich
® Poprawa warunkéw zycia i

pracy ludno$ci wiejskiej

® Tworzenie alternatywnych
Zrodet zarobkowania w
rolnictwie

® Szkolenia (we wspolpracy z

Osrodkiem

Rolniczego) =z

Wojewddzkim
Doradztwa
zakresu turystyki dla rolnikow
powiatu

Wsparcie organizacyjne (PUP)
dla  oséb

wprowadzeniem

zainteresowanych
agroturystyki
w gospodarstwach
Zorganizowanie cyklu spotkan
z przedstawicielami
stowarzyszen
agroturystycznych z kraju -

promocja  agroturystyki = w
Regionie
Opracowanie materiatow

informacyjnych nt. wsparcia

Unii Europejskiej dla
tworzenia alternatywnych
zrodet zarobkowania w
rolnictwie

Ogloszenie konkursu  na
najciekawsza oferte

agroturystyczng w Regionie

ZGRK

Wojewodzki Os$rodek
Doradztwa Rolniczego
Powiatowy Urzad Pracy
Gospodarstwa  GoScinne -
ogoblnopolskie  stowarzyszenie

gospodarstw agroturystycznych
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® Powotanie lokalnego
stowarzyszenia

agroturystycznego i wlaczenie
struktury

go w organizacji

,,Gospodarstwa Goscinne”

P.3.3 Program promocji drobnego przetwdstwa rolno - spozywczego

Cele Dziatania Partnerzy (wybrani)
® Stworzenie nowych rynkéw | ® Ogloszenie = konkursu  na | ® Wojewodzki Osrodek
zbytu produktéw przetworstwa »regionalne przysmaki Doradztwa Rolniczego

rolno — spozywczego
® Rozszerzanie oferty produktow
— stworzenie linii “Regionalne
Przysmaki”
® Promocja lokalnego
przetworstwa wsréd  nowych

grup odbiorcow

lub
inne (np. Kutnowski Cukier w
Kostkach itp.)

® Opracowanie  (w

uwiezione w stoikach”

ramach
Systemu Identyfikacji
Wizualnej) etykiety lokalnych

produktéw przetworstwa rolno

Rolnicy z Regionu

ZGRK lub Lokalna
Organizacja Turystyczna
Zaktady przetworstwa

spozywczego w Regionie

® Promowanie wizerunku — spozywczego,
turystycznego Regionu e Wybor  produktow,  ktére
uzyskaja prawo do korzystania
z etykiety ,,turystycznej”
® Opracowanie planu promocji
lokalnych produktéw
spozywczych
12.2. Efekty wdrozenia programoéw Priorytetu 3
e  Wsparcie budowy wizerunku Regionu turystycznego
e Wazrost aktywnoéci zawodowe]j mieszkanicéw Regionu
®  Przeciwdzialanie bezrobociu strukturalnemu w Regionie
e Kreowanie postaw przedsiebiorczych
®  Powstawanie nowych miejsc pracy w turystyce i branzach okototurystycznych
® Rozszerzenie oferty turystycznej dzieki wdrazaniu nowych produktow
turystycznych
e Rozw6j bazy noclegowej w Regionie w oparciu o powstajace gospodarstwa
agroturystyczne
e Dywersyfikacja dziatalno$ci w rolnictwie - przeciwdzialanie marginalizacji
spoleczno$ci wiejskiej
® Promocja zasobéw i potencjalu rolniczego Regionu na nowych rynkach
i w nowych segmentach zbytu
e Naplyw zewnetrznych $rodkéw finansowych na rozwdj alternatywnych zrédet
zarobkowania w rolnictwie
[

Podniesienie atrakcyjnosci turystycznej Regonu dzieki nowej ofercie na rynku
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®  Przyciagniecie do Regionu grup turystow, ktérzy dotychczas nie znajdowali tu
dla siebie odpowiednich propozycji

® Podniesienie jako$ci zagospodarowania i estetyki terenéw wiejskich w zwiazku
z nowymi funkcjami
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13 PRIORYTET 4 - INTEGROWANIE DZIALAN
NA RZECZ PODNOSZENIA
ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNE! |
BUDOWY WIZERUNKU REGIONU

Przygotowujac sie do wdrazania strategii rozwoju turystyki nalezy juz od samego
poczatku budowaé klimat sprzyjajacy jej realizacji. W przypadku strategii dla wielu
podmiotéw czy jednostek administracyjnych jednym z najistotniejszych problemow
jest integracja dziatan i wspdlne dazenie do osiagniecia przyjetych celow.

Wspolpraca samorzadéw terytorialnych oraz podmiotéw dziatajacych na rzecz
turystyki w Regionie pozwala przede wszystkim na bardziej racjonalne
gospodarowanie posiadanymi $rodkami finansowymi oraz osiaganie lepszych
wynikéw z ich inwestowania. Wspodlpraca w turystyce wymaga niejednokrotnie
koncentracji dzialari na wybranym obszarze tak, aby skutecznie promowaé szerszy
Region. 7Z taka sytuacja spotykamy sie w przypadku organizacji imprez
o charakterze masowym, majacych wspoméc kreowanie okreslonego wizerunku
Regionu. Wspotdzialanie w budowaniu kalendarza imprez oraz wspdélna promocja
to obszary szczegoélnej wspolpracy — dajacej podstawy do skutecznego wdrazania
przygotowanych produktéw turystycznych.

13.1. Opracowanie programu imprez

Imprezy stanowia istotny element wzbogacajacy charakter oferty turystycznej
kreowanej wokét najwiekszych atrakcji Regionu. Odpowiednio zaprojektowana i
wypromowana impreza czy wydarzenie moze w istotny sposdb wplywaé na
podniesienie atrakcyjnoéci turystycznej obszaru oraz na tworzenie pozadanego
wizerunku turystycznego.

Drzisiejszy kalendarz imprez organizowanych w regionie ogranicza sie do zaledwie
kilku przedsiewzie¢ o charakterze regionalnym i kilkunastu imprez lokalnych.

Obrany kierunek rozwoju turystyki okresla charakter imprez, ktérych organizacja
wesprze kreowanie wizerunku Regionu w przysztosci.

Podstawowe parametry, pomagajace stworzy¢ kalendarz imprez spo6jnych
charakterem z rozwijanym produktem turystycznym, to:

e stworzenie kilku imprez wiodacych, tzw. hitéow - oddzialywujacych na
tworzenie pozadanego wizerunku Regionu,

® planowanie imprez wplywajacych na integrowanie obszaréw lokalnych,

e dopasowanie imprez do oczekiwan strategicznych segmentéw rynku,
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e cykliczno$é imprez — planowanie imprez cyklicznych, czyli zapewnienie ich
powtarzalnos$ci,

® propozycje pozwalajace tematyka i pomyslem na pozyskanie partnerow
medialnych i sponsoréw komercyjnych,

®  mozliwe do realizacji ze wzgledu na posiadane $rodki i zasoby Regionu,
® zgodne z tozsamoscia Regionu oraz strategia pozycjonowania,
® posiadajace potencjal do wyrdznienia na rynku,

® pozwalajace na przyciagniecie licznego audytorium, w tym turystow
(z segmentéw docelowych).

My$la przewodnia imprez organizowanych w regionie powinny byé¢ kierunki
okreélone przez glowne formy turystyki, tj:

- imprezy kulturowe — wspierajace budowe wizerunku ziemi kutnowskiej
jako miejsca o walorach kulturowo-poznawczych;

- imprezy sportowe — promujace oferte turystyki sportowo-rekreacyjnej w
Regionie.

Spoéréd organizowanych w Regionie Kutnowskim imprez na szczegdélng uwage
zastuguja:

e cykl rozgrywek Matej Ligi Baseballowej,
e Swieto Roézy,
e Targi Kolekcjonerskie ,,Na Skrzyzowaniu”.

Imprezy te maja znaczny potencjal rozwojowy 1 nalezy wykorzystaé ich
dotychczasowe osiagniecia do rozbudowy kalendarza imprez uzupelniajacych.

Proponowany cykl imprez prezentuje ponizsza tabela.

Tabela 1  Rekomendowane dla wdrozenia w Regionie imprezy i wydarzenia
wizerunkowe

Nazwa imprezy

Partnerzy Opis

Swieto Rézy

Plantatorzy réz z wojewddztwa | Impreza promujgca tradycje plantacji réz w

(zgodnie z aktualnym kalendarzem) t6dzkiego Regionie. W ostatnich latach zauwaza sie

7GRK pewnego rodzaju spadek splendoru tej imprezy.
Nos$ny temat $wieta powinien jednak sktoni¢ do
podjecia dziatan zmierzajagcych do przywrdcenia
dawnej swietnoéci imprezy.

ROT w todzi

Swieto réz powinno ewaluowaé w kierunku $wieta
kwiatéw — imprezy promujgcej hodowle wszelkich
gatunkdéw kwiatow.

Réza moze sta¢ sie gospodarzem imprezy i
zaprasza¢ inne kwiaty na spotkania. Réwnoczeénie
z wystawami kompozycji kwiatowych w Domu
Kultury powinno odbywa¢ sie szereg imprez ,w
plenerze”, np.: uktadanie dywandéw kwiatowych (z
ptatkéw  kwiatéw),  plenery  malarskie W
kwiatowych barwach”, parada kwiaciarek, konkurs
na najbardziej ukwiecony balkon itp

Targi Kolekcjonerskie ,,Na
Skrzyzowaniu”

Muzeum Dunin — Targi kolekcjonerskie  oraz  targi  staroci
Borkowskiego w organizowane przez Muzeum Dunin -
Kroéniewicach Borkowskiego w Kro$niewicach. Do organizacji

7GRK imprezy w przysztosci mozna zaprosi¢ operatora
Krosniewickiej Kolei Dojazdowej - wprowadzenie
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SKPL

Samorzad Miasta i Gminy
Krosniewice

tematu kolekcjoneréw modeli pociggdéw, kolejek
waskotorowych, konkursy na najlepiej wykonane
modele itp.

Ciekawym rozwigzaniem moze by¢é zmiana
tematu/przedmiotu, ktory statby sie elementem
przewodnim imprezy w danym roku (np. rok
porcelany, broni palnej, broni biatej, malarstwa itp.)

Dozynki we Dworze

Lokalne Zespoty Ludowe

Samorzad - zarzadca
wybranego obiektu
dworskiego

Twérey ludowi
Sponsorzy lokalni

Uroczyste dozynki organizowane w jednym z
dostosowanych do potrzeb turystycznych dworéw.
Inscenizacja tradycyjnych dozynek zaprezentowana
przez zespoty ludowe w Regionie (patrz Wesele
towickie). Organizacja festynu z zabawami
dworskimi i ludowymi.

Mozliwo$¢ poznania tradycji zycia we dworze i w

folwarku.

.Cukrobranie”

Cukrownie w regionie Impreza nawigzujgca do tradycji rolniczych
Regionu oraz przetwérstwa burakéw cukrowych w
lokalnych  cukrowniach.  Zorganizowane we
wspotpracy z cukrownig w Dobrzelinie $wieto
Sponsorzy prywatni cukru — prezentacja proceséw przetwoérczych,
starych maszyn, zawody ,badania zawartosSci
cukru w cukrze”, targ wyrobéw cukrowych i
cukrowniczych (zaproszenie najwiekszych
cukrowni w Polsce), festiwal ,cukry Swiata” -
prezentacja rdéznego rodzaju gatunkéw cukru,
konkurs na najstodszg dziewczyne, przejazd kolejki
.cukrowniczej” itp.

Wybrane cukrownie z Polski
Samorzady lokalne

Rozgrywki Matej Ligi Baseballowej

Potraktowanie rozgrywek MLB jako punktu
kulminacyjnego cyklu imprez ,,Spotkania ze
sportem”. Zorganizowanie w miesigcach
poprzedzajacych rozgrywki Ligi kilku duzych
imprez sportowych dla dzieci i mtodziezy, np.
Mtodziezowe Mistrzostwa Polski w Jezdzie na
Deskorolce

Zrédto: opracowanie wlasne PART S.A.

Kalendarz imprez dla Regionu Kutnowskiego powinien réwniez uwzgledniaé
przedsiewziecia realizowane w okresie zimowym. W calej Polsce obserwuje sie
brak atrakcyjnych propozycji dla turystow w okresie jesienno — zimowym. Jest to
bezposrednio zwiazane z nastawieniem na maksymalne urozmaicanie okresu tzw.
sezonu turystycznego, ktory przypada na miesiace letnie (czerwiec — wrzesien).
Budujac od podstaw oferte turystyczna w Regionie nalezy od poczatku przygotowaé
propozycje ciekawych imprez poza sezonem, mogacych przyciagnaé turystow z
rynkéw docelowych.

Okres zimowy to przede wszystkim czas organizacji kuligbw — w kontekécie
promowane;j turystyki kulturowej, potaczenie tych dwéch aspektow daje podstawe
do przygotowania bardzo ciekawych imprez. ,,Kulig w Pariskim Dworze”, ,,Podréz
po wloéciach w $wietle pochodni” to przykladowe hasta wywotawcze dla imprez,
ktore moglyby na state znalezé si¢ w kalendarzu Regionu i dzigki temu wspoméc
promocje oferty kulturalne;j.

13.2.

Zintegrowany system promocji turystycznej regionu powinien byé jednym z

System promocji regionu

najistotniejszych, ale wprowadzonych w pézniejszym okresie, elementéw wdrazania
oferty turystycznej na rynek. Najlepiej przygotowany produkt turystyczny nie
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znajdzie odbiorcéw, jesli informacja o nim nie bedzie odpowiednio przekazana
rynkowi.

W przypadku ograniczonej liczby atrakcji turystycznych lub ich znacznemu
rozproszeniu w terenie, niezwykle istotna role odgrywa konsolidacja dziatan
promocyjnych. Pozwala to z jednej strony na stworzenie w miare kompleksowe;j
propozycji programowej, z drugiej strony koncentracja $rodkéw finansowych
pozwala na osiagniecie lepszych efektow.

Rozpoczecie promocji oferty turystycznej Regionu Kutnowskiego musi byé
skorelowane z rozwojem oferty turystycznej. Promowaé mozna bowiem oferte juz
istniejaca, funkcjonujaca na rynku jako wydzielona propozycja turystyczna.
Przygotowanie przekazéw promocyjnych wymaga sprawdzenia wiarygodnoéci
informacji, ktéore maja byé przekazane. Najwiekszym btedem 7Zle przygotowanego
komunikowania sie z rynkiem moze byé wzbudzanie zainteresowania turystow
nieistniejacymi atrakcjami badz znacznie odbiegajacymi od opiséw promocyjnych.
W ten spos6b mozemy skutecznie zniechecié potencjalnych turystow do
odwiedzenia regionu w czasie, gdy atrakcje te zaczng juz funkcjonowaé w
zaplanowanym wymiarze.

Rozpoczecie promocji Regionu Kutnowskiego powinno byé poprzedzone
stworzeniem Systemu Identyfikacji Wizualnej. Opracowanie promocyjnego znaku
turystycznego jest podstawa do przygotowania systemu oznakowania atrakeji
turystycznych, systemu znakowania szlakéw 1 tras, opracowania sp6jnych
materiatébw promocyjnych itp. Stworzenie SIW dla Regionu jest ponadto podstawa
do budowy marki regionu — turystyka, jak kazdy produkt na rynku, musi mieé
swoje logo — znak identyfikacyjny, pozwalajacy odr6znié go od innych regionow
turystycznych na rynku.

Wybér kanatéw procesu komunikacji marketingowej

Majac skonstruowany przekaz, z ktorym chcemy dotrze¢ do zdefiniowanej grupy
odbiorcéw, nalezy zastanowié¢ si¢ nad wyborem odpowiedniego kanatu do
przekazania komunikatu na zewnatrz. Wyrdznia sie dwa podstawowe kanaly
komunikacji: osobowe i nieosobowe.

Osobowe kanaly to te, w ktérych wystepuje bezposredni kontakt co najmniej dwéch
os6b, gdy jedna przekazuje okre$long informacje nt. produktu czy uslugi. Jezeli
przekaz komunikatu nastepuje przy wykorzystaniu réznych $rodkéw przekazu w
sposob bezosobowy, mamy do czynienia z kanatami nieosobowymi.

Kanaly osobowe

W ramach tej grupy kanaléw mozna dokonaé podziatu na trzy podgrupy wedtug
nastepujacych kryteriow:

e  kanaly zwolennikdéw, czyli tych, ktérzy promuja dany produkt czy ustuge przez
kontakt z klientem docelowym,

e kanaly ekspertow, do ktorych zaliczy¢ mozemy niezaleznych ekspertow w danej
dziedzinie, wyglaszajacych opinie bezposérednio do klientow,

e kanaly spoleczne, sktadajace sie z sasiaddéw, przyjacidl, rodziny i znajomych
docelowego odbiorcy.

Kanaly nieosobowe

W tej grupie mozna wskazaé nastepujace szczegbtowe kanaly przekazu informacji,
t.:
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e $rodki masowego przekazu, czyli media obejmujace wszelkie drukowane $rodki
przekazu informacji, transmitowane $rodki przekazu, takie jak radio i telewizja
oraz $rodki o charakterze ekspozycyjnym tzn. tablice reklamowe, plakaty,
napisy, szyldy itp.,

e wydarzenia, czyli wszelkiego rodzaju imprezy, w trakcie ktérych przekazaé
mozna docelowemu odbiorcy okreslony komunikat, tj. konferencje, uroczyste
otwarcia, sponsorowane imprezy sportowe itd.

Proces komunikacji w ramach wdrazania Strategii Rozwoju turystyki regionu
Kutnowskiego bedzie odbywat sie w dwoch etapach. Pierwszy z nich to
komunikacja wewnetrzna, czyli promocja projektu wérdéd lokalnej spotecznosci. W
tym przypadku najbardziej skuteczne beda osobowe kanaly przekazu. W trakcie
bezposrednich spotkan wladz samorzadowych =z przedstawicielami branzy
turystycznej i spoleczno$cig zainteresowana rozwojem gospodarczym regionu
(szczegoblnie kierunkami) najskuteczniej mozna przekona¢ do proponowanych idei.

W szerszym aspekcie promocji kierunkéw rozwoju turystyki w Regionie konieczna
bedzie wspoélpraca z lokalnymi mediami, ktére na bazie otrzymywanych informacji
o przebiegu prac w projekcie, beda sprzyja¢ lub pelnié role ,sedziego” dla
podejmowanych dziatan.

W poézniejszym etapie, kiedy bedzie mozna przej$¢ do promowania oferty
turystycznej na rynkach odbiorcow, glownym Zréodlem informacji beda wlasnie
media lokalne: prasa i telewizja oraz prowadzone kampanie promocyjne i
informacyjne.

Cechy i zatozenia do procesu formutowania komunikatow
marketingowych ze wzgledu na charakter grup odbiorcow

Podstawowy podzial grup odbiorcéw determinuja zasady i kryteria formulowania
komunikatu. W ujeciu podstawowym grupy odbiorcow mozemy podzieli¢ na grupy
potencjalnych turystow (laikow) oraz grupy profesjonalistow.

Ogo6lny podziat audytorium na dwie grupy wiaze si¢ z rodzajem apelu, jaki bedzie
kierowany do kazdej z nich. Niezaleznie jednak od specyficznych danych
przekazywanych kazdej z grup, trzeba zadbaé, aby informacja byla spéjna
w czasie. Biorac powyzsze pod uwage, tre$¢ komunikatu kierowanego do kazdej
z grup powinna charakteryzowa¢ sie nastepujacymi elementami:

Grupa potencjalnych turystéw — przekaz do tej grupy musi w glownej mierze
odwotywaé sie do czynnikéw natury emocjonalnej. Nalezy prezentowaé oferte
produktow turystycznych, podkreSlajac korzyéci, jakie moze ona przyniesé jej
odbiorcy.

Druga grupa - ,,profesjonaliéci” — tre$é przekazu kierowanego do tej grupy
musi byé skonstruowana gléwnie na podstawie czynnikéw ekonomicznych
(racjonalnych) oraz moralnych.

Komunikat do tej grupy powinien zawieraé nastepujace informacje:
®  Profesjonalnie opracowane propozycje inwestycyjne.

e Uwypuklanie specjalnych zachet oraz preferencyjnych warunkow dla
inwestoréw rozwijajacych baze turystyczna.

® Analizy wskazujace na najbardziej atrakcyjne segmenty rynku oraz obszary
geograficzne zbytu ofert turystycznych,
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e  Uwypuklanie korzystnych trendéw turystyki przyjazdowej w Regionie (jesli

aktualnie beda takie wystepowac),

e Wskazywanie pozytywnych
i funkcjonujacych.

e Podpieranie si¢ komentarzami

rozwiazan

ocenami

modelowych  juz  wdrozonych

obiektywnych  konsultantow

i ekspertow w zakresie atrakcyjno$ci inwestycji turystycznych w Regionie

e  Wskazywanie na mozliwos$ci wspotpracy pomiedzy sfera publiczna, a prywatna
(inwestorzy) w zakresie realizacji projektow turystycznych przez PPP.

¢ Informacje nt. prowadzonych przez samorzady, gminy, starostwa dziatan
promocyjnych, szkoleniowych (aktywizacja rynku pracy) oraz inwestycyjnych.

Rysunek 6.
rynkowego Regionu

Proces dystrybucji komunikatu w zakresie pozqdanego wizerunku

Liderzy opinii (znane
postacie. podréznicy)

Media (portale, TV,
radio. prasa)

Instytucje krajowe

Organizatorzy turystyki,

Miedzynarodowe
instvtucie/operatorzy

branza

L L

>

[ Nadawca komunikatu ]

'

Rynek wewnetrzny:
Mieszkancy,
Media

Ustugi (obstuga
turystyczna)

handel

Instytucje itp.

Faza przedzakupowa

3

Faza bezpo$redniej
< konsumpgii

Faza posprzedazna |-

Proces tworzenia wizerunku
w trakcie faz zakupu

Zrédto: Opracowanie PART S.A.

Przedstawienie jasnych korzysci, wybranych
waloréw, waznych wyréznikéw dopasowanych
do  oczekiwan  grup  docelowych  oraz
pozwalajacych na wyrdznienie oferty
i przekonanie potencjalnego klienta.

Komunikacja bezpoérednia, istotna rola jakosci
obstugi, wptyw otoczenia bezposredniego.
Waznym elementem jest potwierdzenie obietnic
zawartych w ofercie oraz dodatkowe, pozytywne
wzmocnienie wyobrazen klienta. Budujemy w ten
sposoéb wizerunek wiarygodny, unikajgc groznego
zjawiska negatywnego dysonansu poznawczego.

Utrwalenie pozytywnego obrazu, wizerunku
regionu przez, np. wystanie kartki $wiatecznej,
zyczen urodzinowych lub  zaproszenia na
uroczysto$¢ rodzinng czy impreze lokalna.
Wywotujac wspomnienia, wzmachiamy
zapamietany obraz miejsca, poprawiamy proces
skojarzen, Dla statego klienta wazng informacja
bedg, np. wprowadzane w ofercie nowosci.
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13.3.

Programy i dziatania

P.4.1

Program budowy oraz kontroli wizerunku turystycznego Regionu

Cele

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

® Zaplanowanie i opracowanie
niezbednych podstaw dla
budowy pozadanego
wizerunku turystycznego

® Osiagniecie atrakcyjnego,
konkurencyjnego rynkowo
wizerunku turystycznego
Regionu Powiatu
Kutnowskiego

® Stworzenie i opracowanie
metod badania oraz kontroli
wizerunku turystycznego
Regionu (systemu badan
postrzegania Regionu) wérod
grup docelowych turystow

® Opracowanie logo turystycznego

Regionu (znaku promocyjnego)
oraz zalozen budowy marki
Opracowanie planu komunikacji
Regionu z otoczeniem
Opracowanie Systemu
Identyfikacji Wizualnej Regionu
Dystrybucja i wdrozenie Systemu
Opracowanie planu dziatan typu
PR

Okreélenie zakresu obowigzkow
oraz zatrudnienie menadzera
marki

Przygotowanie i organizacja study
touréw po powiecie kutnowskim
Wdrozenie pozadanych

i okreslonych w strategii narzedzi
promocji i komunikacji
Przygotowanie systemu badan,
pomiaru i kontroli wizerunku
Regionu

Kontrola cykliczna i monitoring
wizerunku (w tym analiza prasy,
komunikatéw medialnych, analiza
percepcji)

¢ Lokalna Organizacja
Turystyczna lub ZGRK"!

® Wybrana do wspdlpracy
Agencja PR

® Punkty Informacji
Turystycznej

® Wydzialy promocji (lub
podobne) urzedow
miejskich i gminnych w
Regionie

P.4.2 Program wdrozenia jednolitego systemu promocji turystycznej Regionu

Cele

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

® Opracowanie i  wdrozenie
wspoélnego systemu promocji
Regionu

® Poprawa jako$ci materialow
promocyjnych oraz
skutecznos$ci promocji
(dotarcie do strategicznych
segmentow)

e “Mowienie jednym glosem”
emisja spojnego przekazu
promocyjnego przez Region

® Poprawa postrzegania Regionu

® Opracowanie layoutu

materiatéw promocyjnych
Regionu

Opracowanie zakresu, stylu
przekazu, rodzajow oraz
propozycji zawarto$ci
materiatéw promocyjnych
Opracowanie planu
komunikacji marketingowej
Regionu, w tym zaltozen
formulowania komunikatow

promocyjnych

¢ Lokalna Organizacja
Turystyczna lub ZGRK

® Podmioty branzy turystycznej

e Wspotpracujaca Agencja PR

® Wydzialy (lub
podobne) poszczegoblnych
miast i gmin

promocji

11

dotyczacej modelu funkcjonowania

Rola Lokalnej Organizacji turystycznej zostala szerzej zaprezentowana w czeSci
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jako potencjalnego obszaru
turystycznego

® Obnizeniu kosztu
jednostkowego dotarcia do
turysty

o Uzyskanie efektu synergii
dzieki koncentracji srodkéw na
promocje oraz ujednolicone;j
strategii promocji
i komunikacji

® QOkreslenie zalozen do sposobu
dystrybucji materiatéw
promocyjnych

® QOkreslenie imprez i wydarzen
zewnetrznych dla wspoélnej
promocji Regionu

® Nawiazanie wspoétpracy
z profesjonalna Agencja
Reklamowa lub Firma od PR

¢ Utworzenie profesjonalnych
punktéw Informacji
Turystycznej (dobér oséb
obstugujacych IT)

® QOkreslenie zasad promocji
prywatnych podmiotow
dziatajacych na rynku
turystycznym Regionu

P.4.3 Program imprez jako element budowy wizerunku Regionu

Cele

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

® Przygotowanie oferty imprez
turystycznych mogacych
wplynaé na atrakcyjnosé
turystyczng Regionu oraz
kreowanie pozadanego
wizerunku

® Doprowadzenie do cykliczne;j
wspolnej organizacji w
Regionie jednej lub kilku
imprez wizerunkowych tzw.
hitéw (w tym imprezy o
charakterze sportowym)

® Powiazanie planowanych
imprez z kreowang oferta
turystyczng Regionu

® Utworzenie komitetu
organizacyjnego imprez
wiodacych Regionu

® Pozyskanie sponsoréw
medialnych na planowane
imprezy wiodgce

¢ Koncentracja rozproszonych
$rodkéw gmin na organizacje
imprezy lub imprez wiodacych

® Pozyskanie sponsoréw,
prywatnych podmiotéw, na
glowng impreze lub imprezy
wiodace okreslone w planie
jako hity

¢ Opracowanie jednolitego
kalendarza imprez dla Regionu

® Prowadzenie dziatari typu PR
w zakresie propagowania
imprez wiodgcych

e Wspoblpraca z Agencja
Reklamowa specjalizujaca sie
w promocji typu ATL przy
organizacji imprez wiodacych

® Poszukiwanie zewnetrznych
zrodet finansowania
wybranych imprez w tym np.
z MENIS, INTERREG III C
Leader itp.

¢ Lokalna
Turystyczna lub ZRGK
¢ Najwicksze
gospodarcze z Regionu
* Wiadze
wszystkich
uczestniczacych w projekcie
¢ Lokalne zespoly artystyczne
® Domy kultury

Organizacja
podmioty

samorzgdowe
gmin

® Towarzystwo Przyjaciot Ziemi

Kutnowskiej
¢ Gminy partnerskie z Europy

P.4.4 Program monitorowania stanu realizacji zadan z zakresu turystyki

Cele

Dziatania

Partnerzy (wybrani)
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e Weryfikacja planéw rozwoju
turystyki

® Dostosowywanie projektow
przeznaczonych do realizacji
do zmieniajacych sie
warunkéw na rynku

® Ocena  stopnia

dla

akceptacji
spotecznej realizowanej

strategii

Powotanie zespotu
odpowiedzialnego za realizacje
strategii (zesp6t w ramach
ZGRK lub powotanie Lokalnej
Organizacji Turystyczne;j)
Opracowywanie zasad
sprawozdawczo$ci z realizacji

strategii

Przygotowywanie raportow z
zakresu  osiagania  celow
strategii

Okres$lenie trybu
wprowadzania zmian w
strategii

Biezace monitorowanie
strategii 1 raportowanie do
organu nadrzednego o
sytuacjach kryzysowych
Przeprowadzanie badan
(ankietowych, na  stronach
internetowych, udostepniajac
numer telefonu dla
mieszkancow) stosunku
mieszkancow  regionu  do

podejmowanych  dzialan w
zakresie turystyki

¢ Lokalna Organizacja
Turystyczna lub ZGRK

® Grupa spoleczna
zainteresowana rozwojem

turystyki w Regionie

® Samorzady lokalne

P.4.5 Program ksztatcenia kadr na potrzeby turystyki w Regionie

Cele

Dziatania

Partnerzy (wybrani)

® Zapobieganie utrwalaniu si¢

bezrobocia strukturalnego w
Regionie

o Wyksztalcenie
kadry

turystycznego i

profesjonalnej

obstugi ruchu

zarzadzania
turystyka

® Podnoszenie kwalifikacji o0séb
zatrudnionych w turystyce i
branzach okoloturystycznych

o Zwiekszenie dostepno$ci ustug
z zakresu doradztwa

biznesowego i  wspierania

przedsiebiorczosci w turystyce

Opracowanie i wprowadzenie
przez Powiatowy Urzad Pracy
programéw  szkoleniowych =z
zakresu turystyki

Wprowadzanie w wybranych
szkotach

programéw z zakresu turystyki:

autorskich

dziedzictwa kulturowego
regionu, roli turystyki w
rozwoju gospodarczym itp.,
Przygotowanie, za
posrednictwem  ZGRK  lub
LOT, cyklu szkolen dla oséb
zainteresowanych  rozwojem
indywidualnych projektow
turystycznych (w tym
organizacja gospodarstw
agroturystycznych)
Uruchomienie centrum
doradztwa gospodarczego =z

zakresu turystyki (prawo i
finanse w turystyce, systemy
promocji w turystyce itp.)

Program ksztalcenia

przewodnikow (we wspolpracy

e Lokalna

Organizacja

Turystyczna lub ZROT

® Powiatowy Urzad Pracy
¢ Polskie

Towarzystwo
Turystyczno — Krajoznawcze

® Wybrane szkoly podstawowe,

gimnazja oraz szkoly $rednie
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| 2 PTTK) po Reginie |

13.4. Efekty wdrozenia programoéw Priorytetu 4

Wykreowanie nowego, turystycznego wizerunku Regionu Kutnowskiego

Efektywniejsze wykorzystywanie wlasnych érodkéow finansowych na promocje
turystyczna Regionu

Wzrost liczby profesjonalnych punktéw Informacji Turystycznej

Wzrost $wiadomo$ci oferty kulturowej 1 turystycznej Regionu wérdéd
zdefiniowanych grup odbiorcéw

Wzrost atrakeyjno$ci organizowanych imprez dla oséb spoza Regionu (turystow
i odwiedzajacych)

Naptyw turystéw do Regionu

Ujednolicenie zasad opracowywania materialtéw promocyjnych (dzieki
Systemowi Identyfikacji Wizualnej) i informacyjnych o Regionie

Wzrost liczby emitowanych informacji o ofercie i walorach turystycznych
Regionu Kutnowskiego

Wzrost liczby 0s6b wyksztalconych w zakresie turystyki

Wzrost liczby 0s6b zainteresowanych rozwojem turystyki w Regionie
Zapewnienie profesjonalnych kadr do pracy w branzy turystycznej
Poprawa skuteczno$ci dziatari promocyjnych

Zwiekszenie konkurencyjnosci sektora turystycznego w gospodarce Regionu
Kutnowskiego
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14

14.

SYSTEM ZARZADZANIA PRODUKTEM
| HARMONOGRAM WDROZENIA

1. Model funkcjonowania

Skuteczne realizowanie zadan w zakresie rozwoju produktu turystycznego

zapi

sanych w Strategii Rozwoju Turystki Regionu Kutnowskiego, wymaga

wyodrebnienia zespolu lub podmiotu, ktéry bedzie odpowiedzialny za wdrazanie

produktu oraz monitorowanie postepu prac.

Zesp6ét lub podmiot, o ktorych mowa powyzej powinien w szczegdlnodci

koncentrowa¢ sie na dziataniach obejmujacych:

konsolidowanie dzialan podmiotéw rynku turystycznego, w szczegélnosci
samorzadow 1 instytucji bedacych uczestnikami projektu,

wspolprace w zakresie przygotowywania projektéw inwestycyjnych,

opracowywanie wnioskéw na pozyskanie zewnetrznych $rodkéw finansowych
na realizacje inwestycji turystycznych,

tworzenie warunkow do wlaczania sie¢ nowych podmiotéw mogacych wplywaé
na podnoszenie atrakcyjnoéci rozwijanego produktu turystycznego,

tworzenie warunkow do wspélpracy z tzw. branig turystyczna (hotele,
restauracje, centra konferencyjne itp.),

wspoélprace z instytucjami i osobami prywatnymi, gotowymi dziala¢ na rzecz
realizacji nowego przedsiewziecia,

stymulowanie tworzenia, wdrazania i monitorowania funkcjonowania produktu
turystycznego,

prowadzenie badan i analiz marketingowych w dziedzinie turystyki
umozliwiajacych podejmowanie trafnych decyzji w zakresie rozwoju produktu
turystycznego,

koordynowanie dziatari promocyjnych,
tworzenie systemu informacji turystycznej,
promocje waloréw turystycznych,

inicjowanie i koordynowanie dzialan w zakresie tworzenia kalendarza imprez i
przygotowanie mnowych propozycji wydarzen kulturalnych o charakterze
turystycznym — w tym masowej imprezy ,,wizerunkowej”,

inicjowanie, opiniowanie i wspomaganie planéw rozwoju i modernizacji
infrastruktury turystyczne;j,

doskonalenie kadr dla potrzeb turystyki.
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Produkt turystyczny, z racji wielo§ci poruszanych aspektow i interdyscyplinarnoéci
— laczenia wielu sfer dziatalno$ci gospodarczej — powinien byé zarzadzany z
uwzglednieniem wktadu jaki wnosié beda w jego realizacje poszczeg6lni uczestnicy
projektu.

Jak wynika z zapisoéw przygotowanej koncepcji produktu turystycznego, gtownymi
dostawcami sktadnikow projektowanego produktu beda samorzady lokalne oraz
instytucje — partnerzy projektu zalezni od wladz Regionu. Szukajac formuly
organizacyjnej dla projektu nalezy zatem pamietaé, aby wszystkie instytucje
dzialajace na rzecz turystyki mialy swoja reprezentacje i w ten sposéb mogly
aktywnie uczestniczy¢é w budowaniu produktu i wplywaé na sposéb jego
funkcjonowania na rynku.

Réznorodnosé podmiotéw uczestniczacych w projekcie wymaga znalezienia formuty
prawnej, ktéra umozliwi wspotdziatanie réznych instytucji i os6b prywatnych oraz
pozwoli na realizowanie zadan zmierzajacych do osiggniecia efektéw w wymiarze
rynkowym.

W praktyce rynkowej produkty turystyczne powstaja z inicjatywy prywatnych oséb
lub tez — w szerszym wymiarze — sa efektem realizacji strategii rozwoju turystyki
realizowane] przez wladze samorzadowe. Okreslenie podmiotu odpowiedzialnego
za wdrazanie produktu turystycznego jest wtedy jednoznaczne.

Realizacja Strategii Rozwoju Turystyki Regionu Kutnowskiego wymagaé bedzie
powiazania podmiotéw o réznej podstawie funkcjonowania (lokalne zwigzki i
stowarzyszenia, muzea) oraz wlaczenia wladz samorzadowych, w gestii ktérych
pozostaje kwestia zarzadzania przestrzenia publiczna. Ponadto nalezy uwzglednié
cheé wlaczenia si¢ do realizacji projektu innych podmiotéw turystycznych i
paraturystycznych w pozniejszym okresie, po uruchomieniu dziatalno$ci operatora
produktu turystycznego.

W Strategii Rozwoju Krajowego Produktu Turystycznego Polski przygotowanej na
zlecenie Urzedu Kultury Fizycznej i Turystyki w 1997 roku, stworzono podstawy
organizacyjne wdrazania na rynek markowych produktéw turystycznych oraz
zasady wspoélpracy uczestnikéw rynku turystycznego.

Wrykorzystujac do$wiadczenia innych krajéow europejskich w zakresie zarzadzania
turystyka na szczeblu regionalnym oraz uwzgledniajacych zarzadzanie obszarami
produktowymi, zaproponowano dwa rozwigzania:

1. Przeprowadzenie rekrutacji menadzeréw marek, dla pieciu wyodrebnionych
obszaréw rozwoju produktu turystycznego (w tym turystyki w miastach i
kulturowej — city and culture tourism), ktérych zadaniem bylo stymulowanie
rozwoju marek. Do roli menadzeréw marek mieli byé powotywani eksperci
ds turystyki bedacy réwnoczeénie liderami biznesu. Ich zadaniem bylo
doprowadzi¢ do wspélpracy pomiedzy sektorem prywatnym i pafistwowym, a
dzialanie miato charakter sektorowy. W ramach realizacji tego zadania
powotano — w ramach projektu PHARE TOURIN III - pieciu menadzeréw
marek, dziatajacych w latach 1997 — 1999.

2. Stworzenie grup marek, majacych wspieraé prace menadzera marki. Grupy
te, majac za zadanie wspieraé rozw6j produktéw markowych, mialy tworzyé
forum wspotpracy dla organdéw paristwa, prywatnych instytucji (branzy
turystycznej), przedstawicieli regionéw i gmin zaangazowanych w kreowanie
marek.
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Ponadto ze $rodkow finansowych programéw unijnych realizowano projekty majace
na celu wdrozenie na rynek polski rozwiazan stosowanych w innych krajach.
Przyktadem moze byé tutaj — zbudowane na bazie irlandzkich o$rodkéw Heritage
Center (Centrum Dziedzictwa i Turystyki) — Tarnowskie Regionalne Centrum

Koordynacji i Obstugi Ruchu Turystycznego (TRCKiORT).

W klasycznym wydaniu Centrum Dziedzictwa i Turystyki petni role lokalnych i
regionalnych centrow obstugi organizacji ruchu turystycznego, w tym posiadajac
takie funkcje jak: informacja turystyczna, muzeum regionalne, audiowizualne sale
demonstracyjne, sklepy turystyczne i lokalnych wyrob6éw rzemiosta, w tym
gadzetow 1 pamiatek. Siedziba centrum powinna miescié si¢ w miejscu szczegdlnej
koncentracji turystycznej. Do gtéwnych zadan centrum moze nalezeé:

¢ Budowa i monitorowanie sieci produkt turystycznego,

e  (pracowanie systemu identyfikacji wizualnej dla produktu turystycznego,
®  Prowadzenie informacji turystycznej,

®  Prowadzenie szkoleni w zakresie turystyki,

e  Doradztwo i wspélpraca w budowaniu i komercjalizacji indywidualnych ofert
kierowanych na rynek,

® Standaryzowanie zasad obstugi i organizacji oferty turystycznej,
® Projektowanie imprez,
®  Opracowywanie polityki marketingowej itp.

Przeniesienie zasad funkcjonowania Heritage Center w polskie realia zaowocowato
utworzeniem wspomnianego wyzej TRCKiORT. Centrum to dziala jako zaklad
budzetowy miasta Tarnéw i realizuje zadania zwiazane z obsluga ruchu
turystycznego oraz promocji oferty turystycznej regionu. Forma zakladu
budzetowego pozwala — oprocz uzyskiwania finansowania z budzetu miejskiego —
na prowadzenie dzialalno$ci gospodarczej i pokrywania cze$ci wydatkow
podmiotéw z uzyskanych przychodéw oraz zatrzymywania nadwyzek finansowych
na kolejne okresy dzialalnoéci. Funkcjonowanie Centrum jako jednostki budzetowe;j
gminy, nie jest platforma réwnorzednego wspoéldzialania uczestnikow rynku
turystycznego choé¢ pelni wobec nich role stuzebna — dzialajac na rzecz rozwoju
turystyki w regionie a wiec i na rzecz poszczegdlnych podmiotéw i o0séb
dzialajacych w turystyce.

Ostatecznym rezultatem wdrozenia Strategii Rozwoju Krajowego Produktu
Turystycznego Polski bylo przygotowanie podstaw organizacyjnych i prawnych dla
funkcjonowania organizacji turystycznych, ktére dzialajac na rzecz rozwoju
turystyki w regionie daja szanse wspolpracy wszystkim zainteresowanym.

Wykorzystujac do$wiadczenia menadzeréw marek, zasady wypracowane przez
grupy marek oraz inne informacje nt. funkcjonowania turystyki w regionie,
przygotowano projekt utworzenia Polskiej Organizacji Turystycznej a potem
Regionalnych i Lokalnych Organizacji Turystycznych.

Sa to w chwili obecnej jedyne rozwiazania prawne porzadkujace rozwdj rynku
turystycznego, a w szczegblnos$ci dajace platforme wspélpracy réznego rodzaju
uczestnikom rynku turystycznego.

Lokalna Organizacja Turystyczna dzialajaca na podstawie Prawa o
stowarzyszeniach dostala — z mocy ustawy o Polskiej Organizacji Turystycznej —
szczegblne uprawnienia, ktore pozwalaja na réwnoprawne wspoéldziatanie wladz
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samorzadowych, branzy turystycznej, oséb prawnych i fizycznych w zakresie
rozwoju lokalnego rynku turystycznego. Tym samym LOT stala sie w zakresie
turystyki pierwszg platforma Partnerstwa Publiczno — Prywatnego (PPP).

LOT - w kontekScie rozwoju turystyki na rynku Regionu Kutnowskiego — daje
znakomitg szanse wspolpracy podmiotow wlaczonych do projektu.

Taka forma organizacyjna podmiotu wdrazajacego Strategie daje ponadto — w
przeciwienstwie do og6lnych zasad tworzenia stowarzyszen - mozliwosé
prowadzenia dzialalnos$ci gospodarczej w zakresie okreSlonym w statucie
stowarzyszenia. Zadania Lokalnej Organizacji Turystycznej, znakomicie wyczerpuja
funkcje jakie powinien realizowaé podmiot zarzadzajacy produktem turystycznym
regionu objetego projektem.

Innym rozwigzaniem moze byé powotanie w ramach Zwiazku Gmin Regionu
Kutnowskiego - instytucji inicjujacej dzialania na rzecz rozwoju turystyki —
zespolu do spraw realizacji Strategii Rozwoju Turystyki.

Zesp6t taki powinien pehlnié role grupy roboczej, odpowiedzialnej za biezace
dziatania w zakresie realizacji zapiséw Strategii. Role organu nadzorczego powinien
pelnié np. Komitet nadzorujacy, w sklad ktérego wchodzili by przedstawiciele
wszystkich gmin objetych projektem oraz wybranych animatoréw turystyki w
Regionie.

Wybor ostatecznej formy organizacyjnej pozostaje w gestii podmiotu niniejszej
strategii i uzalezniony bedzie od biezacych potrzeb i mozliwosci realizacyjnych.
Nalezy jednak pamigtaé, ze proces rozwoju turystyki bedzie dlugotrwaly i od
samego poczatku nalezy tworzyé strukture organizacyjna, ktéra zagwarantuje
konsekwentne realizowanie przyjetych zapiséw.

14.2. Harmonogram wdrozenia

Strategia Rozwoju Turystyki dla gmin Regionu Kutnowskiego zawiera priorytety i
propozycje dziatan majacych na celu podniesienie atrakcyjnoéci oferty turystyczne;j,
a w konsekwencji zwiekszenie iloéci turystow odwiedzajacych Region oraz
wskazanie potencjalnych zrédet finansowania.

Przedstawione propozycje dzialan maja rézne ramy czasowe. Cze$¢ z nich
przeznaczona jest do realizacji w latach 2004 — 2006, tj. w trakcie obowiazywania
Narodowego Planu Rozwoju przewidzianego na lata 2004 - 2006 i z
wykorzystaniem okreslonych w nich funduszy strukturalnych. Pozostale za$
dzialania beda sukcesywnie wdrazane po 2006 r. Jednakze obecnie trwaja prace
na Narodowym Planem Rozwoju na lata 2007 — 2013, ktéry bedzie okreslat
kryteria wyboru projektow. W zwigzku z tym w przypadku niektérych projektow i
dziatan konieczna moze sie okazaé korekta Strategii Rozwoju Turystyki.

Pierwszy etap wdrazania Strategii powinien skupi¢ si¢ na dzialaniach informacyjno
— organizacyjnych, tworzacych podstawe wdrazania rozwiazan produktowych na
rynek. Rownocze$nie powinny postepowaé prace zmierzajace do odpowiedniego
przygotowania wybranych projektow inwestycyjnych. Pozwoli to na ubieganie sie o
finansowanie inwestycji srodkami zewnetrznymi.

Rozpoczecie procesow inwestycyjnych w turystyce nie powinno byé jednak
uzaleznione od pozyskania zewnetrznych Zrédet finansowych. Na biezaco powinny
byé realizowane mniejsze projekty finansowane ze $rodkéow wlasnych gmin czy
sponsoréw prywatnych.
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Kolejny etap to prace inwestycyjne, zgodnie z przyjetym przez podmiot wdrazajacy
harmonogramem realizacji poszczegélnych zadan. Duze projekty inwestycyjne,
takie jak modernizacja zabytkowych dworéw, rozbudowa bazy noclegowej czy
infrastruktury sportowej, beda realizowane przez kilka najblizszych lat. Nie mozna
jednak odsuwaé w czasie wdrazania oferty turystycznej i nalezy poszukiwaé
alternatywnych form zabezpieczenia podstawowego zaplecza turystycznego.

Konicowym etapem powinno byé opracowanie wnioskéw dotyczacych stopnia
wdrozenia Strategii jako analiza ex post, a nastepnie opracowanie aktualizacji
Strategii na lata 2007-2013 ze wskazaniem mozliwoéci dopasowania jej celéow do
nowych programéw i dokumentéw o charakterze nadrzednym.
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2004

2005

2006
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2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

Wybér formy organizacyjnej podmiotu odpowiedzialnego za
realziacje Strategii

[Priorytet 1

1.1 Program rewitalizacji zabytkowych zespotéw dworsko parkowych
1.2 Program rozwoju tras turystycznych

1.3 Program rozowiju strefy sportu

1.4 program dostosowania planéw zagospodarowania
przestrzennego

1.5 Program wdrazania ofert turystycznych
1.6 Program promocji rozwoju turystyki na rynku wewnetrznym
1.7 Program rozwoju nowych atrakcji turystycznych

[Priorytet 2

2.1 Program promowania inwestycji turystycznych

2.2 Program rozowiju infrastrutkry strefy sportu

2.3 Program zagospodarowania przestrzeni publicznych matg
architekturg

2.4 Program dtugookresowych inwestycji gminnych i powiatowych
2.5 Program pozyskiwania zewnetrznych srodkéw finansowych na
inwestycje turystyczne

2.6 Program podnoszenia jakosci sSrodowiska kulturowego

[Priorytet 3

3.1 Program wspierania inicjatyw turystycznych
3.2 Program promocji agroturystyki na terenie powiatu

3.3program promocji drobnego przetwérstwa rolno - spozywczego

[Priorytet 4

4.1 Program budowy oraz kontroli wizerunku turystycznego Regionu
4.2 Program wdrozenia jednolitego systemu promociji turystyczne;j
Regionu

4.3 Program imprez jako element budowy wizerunku Regionu

4.4 Program monitorowania stanu realizacji zadanh z zakresu turystyki
4.5 Program ksztatcenia kadr na potrzeby turystyki w Regionie
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15 SYSTEM MONITORINGU WDRAZANIA
STRATEGII

Kompleksowe, a przy tym efektywne kontrolowanie procesu wdrazania strategii
rozwoju turystyki w regionie jest zadaniem waznym i odpowiedzialnym.
Wprowadzanie zapisbw strategii w zycie ma pozwolié na racjonalne
gospodarowanie ograniczonymi zasobami tak, aby przynosi¢é maksymalne korzysci
zarbwno w wymiarze ekonomicznym jak i spotecznym. Biezace monitorowanie
realizacji projektéw pozwala ocenié, czy podejmowane dziatania zblizaja Region do
osiggniecia sprecyzowanych celéw, czy przynosza korzy$ci, jakich sie spodziewano
itp. Monitoring pozwala na wychwycenie nieprawidtowosci i korygowanie dziatan
zgodnie z wymaganiami zmieniajacego si¢ otoczenia. Z racji roli, jaka przypisuje
sie monitoringowi w procesie wdrazania strategii, wymagane jest niezwykle
staranne jego przygotowanie metodyczne.

Propozycja w tym zakresie dla Regionu Kutnowskiego jest systematyczny
monitoring jako metoda ciaglej oceny procesu wdrazania Strategii poprzez stala
obserwacje, prezentacje i prowadzenie analiz uzyskiwanych wynikéw.

Monitoring powinien byé¢ prowadzony przez podmiot, ktéremu powierzono
realizacje Strategii w oparciu o informacje przekazywane przez uczestnikow
projektu (lokalne wladze samorzadowe, instytucje kultury, wspdlpracujace
stowarzyszenia, lokalny oddziat PTTK itp.), danych statystycznych GUS oraz
informacje pozyskiwane w procesie badan lokalnej spotecznoéci i grup turystow.

Monitoringowe funkcje beda réwniez realizowane przez wiladze lokalne gmin
ujetych w projekcie. Wydatkowanie $rodkéw publicznych na cele zwiazane z
turystyka bedzie z pewnoécia przedmiotem kontroli i w tym zakresie ocena efektow
bedzie bardzo wazna dla dalszego wsparcia tych dziatan. Na biezaco prowadzona
bedzie zatem weryfikacja zbiezno$ci ustalent Strategii z osiaganymi wynikami, a w
razie potrzeby aktualizacja i weryfikacja zaplanowanych zadan.

Monitorowanie wdrazania Strategii ma réwniez stuzyé informowaniu lokalnej
spoleczno$ci o przebiegu jej realizacji. W tym celu mozna wykorzystywaé wszelkie
dostepne $rodki komunikacji spotecznej (w tym spotkania z mieszkancami,
publikacje w lokalnej prasie, audycje w lokalnych rozglo$niach radiowych i
telewizyjnych).

Efekty realizacji poszczegélnych celéw i zadan strategicznych nie zawsze moga sie
w pelni ujawni¢ w krétkim okresie. Do pomiaru skutecznosci i efektywnos$ci
projektu przyjmuje sie zatem zesp6t miernikéw, ktérych poziom i korzystne
tendencje uznawane beda za bezpoérednie czy tez posrednie skutki realizacji
Strategii.

W ponizszym zestawieniu przedstawiono propozycje grup wskaznikéw, ktore
powinny byé wykorzystywane w monitorowaniu i ocenie stopnia realizacji strategii.
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Wielko$¢ wskaznika nie jest w chwili obecnej okreélona, poniewaz turystyka nie

byla traktowana jako samodzielna gataz gospodarki i nie ma danych mogacych
stanowi¢ punkt wyjécia do badan poréwnawczych.

Cele

Wskazniki

Priorytet | - Wyznaczenie i rozwéj wiodacych form turystyki oraz wykreowanie markowych
produktéw turystycznych Regionu

wytypowanie wiodacych i uzupelniajacych form

turystyki ~ jako  czynnikéw  determinujacych
dzialania w  zakresie  budowy  produktéw
turystycznych

wypracowanie zasad wspélpracy przy wdrazaniu
sieciowych rozwigzan produktu turystycznego —
powierzenie zadan w zakresie koordynowania
rozwoju turystyki wybranemu podmiotowi lub
powolanie  nowego  (Lokalnej  Organizacji

Turystycznej)

opracowanie przez uczestnikéw projektu planéw
zagospodarowania przestrzennego oraz okreslenie
priorytetéw inwestycyjnych w zakresie rozbudowy
infrastruktury  bazy turystycznych -
zgodnie z potrzebami rozwijanych form turystyki

atrakcji

wypracowanie skutecznych metod marketingu
wewnetrznego w celu motywowania instytucji i
spolecznosci do podejmowania dziatan na rzecz

rozwoju turystyki

stworzenie zasad integracji oferty turystycznej

regionu  kutnowskiego z  oferta  obszaréw
przylegtych - tworzenie  sieci  powiazan
funkcjonalnych

wzrost liczby turystéw korzystajacych z oferty
turystycznej regionu

liczba turystéw w Regionie

liczba uczestnikow imprez sportowych

udzial turystow z regionu 16dzkiego w ogélnej liczbie
turystow

struktura wiekowa turystéow przyjezdzajacych do Regionu
liczba dzieci spoza Regionu uczestniczacych w imprezach
sportowych

liczba nowych atrakcji turystycznych udostepnionych
w Regionie

liczba atrakcji na state wprowadzonych do oferty
podmiotéw turystycznych

liczba przedsiewzie¢ turystycznych realizowanych przy
wspolpracy co najmniej dwéch podmiotow

powierzchnia uporzadkowanych i zagospodarowanych
parkéw dworskich

liczba opracowan zagospodarowania zespoléw dworskich
i patacowych

liczba zabezpieczonych przed dewastacja i dalszym
niszczeniem obiektéow zabytkowych

liczba oznakowanych i opisanych obiektéw zabytkowych
liczba zabytkow nalezacych do o0s6b prywatnych
udostepnionych turystom

liczba atrakcji turystycznych dostosowanych do potrzeb
0s6b niepetnosprawnych

procent obiektéw poddanych renowacji

liczba turystéw korzystajacych z poszczegdlnych atrakcji
dlugo$é wyznaczonych i oznakowanych tras turystycznych
dlugoéé linii kolejki waskotorowej przeznaczonej do
uzytkowania turystycznego

liczba wagonéw zabytkowych kolejki waskotorowe;j
dostosowana do potrzeb turystyki

liczba imprez turystycznych obstuzonych przez KKD
liczba nowych obiektéw sportowych i rekreacyjnych
powstalych w Regionie

liczba nowych dyscyplin sportowych uprawianych w
Regionie

wielkosé terenow przeznaczona w planach
zagospodarowania przestrzennego dla celow
turystycznych

liczba spotkan, prezentacji, konsultacji spotecznych

poswieconych promowaniu turystyki wér6d mieszkancow
Regionu
oferty

zmiana  wielko$ci

turystycznej w instytucjach kultury

wplywoéw  ze  sprzedazy
liczba pomystéw turystycznych zarejestrowanych w Banku
Produktow

liczba ofert turystycznych przygotowanych dla turystow
na okres zimowy

Priorytet 2 - Rozwéj i modernizacja infrastruktury turystycznej

zintegrowanie $rodowisk samorzadéw lokalnych w

liczba nowych miejsc noclegowych oddanych do uzytku
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zakresie harmonizowania strategicznych planéw

rozwoju infrastruktury turystycznej i

paraturystyczne;j

stworzenie zachet inwestycyjnych dla inwestoréw

zainteresowanych rozwojem podstawowej bazy
turystycznej

uregulowanie wlasno$ci terenéw 1 obiektow
mogacych stanowi¢ podstawe rozwoju
infrastruktury turystycznej

poszukiwanie alternatywnych mozliwosci
zabezpieczenia podstawowego zaplecza
turystycznego -  zgodnie  z  potrzebami

zdefiniowanych segmentéw docelowych

liczba miejsc noclegowych w schroniskach mlodziezowych
procentowy udzial tanich miejsc noclegowych (do 20 zt) w
ogolnej liczbie miejsc noclegowych w Regionie

liczba nowych inwestycji hotelowych

wzrost dochodu budzetéw gmin z tytulu podatkow
lokalnych  (ze
turystycznej)
liczba zagospodarowanych punktow postojowych na
trasach turystycznych

szczegblnym uwzglednieniem branzy

liczba nowych punktéw gastronomicznych w obszarach
koncentracji turystycznej

liczba pdl kempingowych i namiotowych powstalych na
terenie powiatu

ilo$¢ inwestycji turystycznych zaplanowanych na kolejne
okresy

dlugo$é¢ zmodernizowanych drég powiatowych

dlugo$é zmodernizowanych drég gminnych

liczba miejsca parkingowych dla samochodéw osobowych
liczba miejsc parkingowych dla autokar6éw turystycznych
wielkosé  $rodkéw
inwestycje turystyczne

zewnetrznych  pozyskanych na

wielkosé §rodkéw przeznaczona przez poszezegdlnych
partneréw (samorzady) na realizacje zadan z zakresu
turystyki

ilos¢ wnioskéw zlozonych o dofinansowanie inwestycji
turystycznej

ilo§¢ wnioskéw o finansowanie zewnetrzne pozytywnie
rozpatrzonych

liczba dofinansowanych przedsiewzieé turystycznych
wielko$¢  terenéw  wokol  atrakcji  turystycznych,
uporzadkowanych i zagospodarowanych

Sciezek

liczba kilometréw

Regionu Kutnowskiego

rowerowych w miastach

Priorytet 3 - Stworzenie zintegrowanego systemu wsparcia turystyki oraz rozwoju rynku pracy

stworzenie systemu wsparcia dla przedsiewzieé
turystycznych tworzacych nowe miejsca pracy

dostosowanie lub stworzenie nowych programéw
nauczania dostosowanych do potrzeb rozwijajacego
sie rynku pracy w turystce i branzach
okoloturystycznych

tworzenie podstaw do rozwoju agroturystyki jako
alternatywnej formy zarobkowania w rolnictwie

liczba gospodarstw agroturystycznych

liczba nowych miejsc gospodarstwach

agroturystycznych

pracy w

liczba nowych prywatnych podmiotéw dziatajacych na
rzecz turystyki

liczba produktow przetworstwa rolnego przygotowana jako
element oferty turystycznej

wielkos¢  sprzedazy  ,turystycznych”  produktow
przetworstwa rolnego

liczba  szkolen i kursbw =z zakresu turystyki,
przeprowadzonych w Regionie

liczba  0s6b  bezrobotnych  przeszkolonych  przez

Powiatowy Urzad Pracy w zakresie obslugi rynku
turystycznego

liczba  turystycznych programow edukacyjnych
wprowadzonych do szkél (rola turystyki w rozwoju
gospodarczym, walory turystyczne Regionu itp.)

liczba nowych miejsc pracy w hotelarstwie

liczba nowych miejsc pracy w gastronomii

liczba miejsc pracy w sektorze ustug transportowych
liczba zachet wprowadzona dla tworzacych rynek pracy w
turystyce

Priorytet 4 - Integrowanie dziatan na rzecz podnoszenia atrakcyjnosci turystycznej oraz budowy
nku Regionu

wizeru

podnoszenie atrakcyjnosci Regionu — zar6wno dla
mieszkaricow regonu jak 1 turystbw — poprzez

wielko$¢ érodkow finansowych przeznaczonych przez
poszczegblne gminy na promocje turystyczna Regionu
liczba imprez ponadregionalnych
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organizacje imprez 0 charakterze |
ponadregionalnym (w tym jednej imprezy tzw. | o

wizerunkowej)

Opracowanie zasad wspélnej promocji turystycznej

. . . . . . L]
Regionu (internet, materialy promocyjnej, targi,
IT, ¢
Stworzenie systemu badan postrzegania Regionu
oraz zadowolenia turystow .

[ ]

Podnoszenie poziomu bezpieczenistwa w Regionie

liczba 0s6b uczestniczacych w imprezach

liczba przeprowadzonych badan w zakresie postrzegania
Regionu

liczba wypetnionych ankiet

% os6b zadowolonych z oferty turystycznej Regionu
liczba podmiotow korzystajacych ze wspélnego systemu
internetowego  pos$wieconego, promocji turystycznej
Regionu

liczba punktéw informacji turystycznej w Regionie

liczba prywatnych firm, z ktorymi nawigzano wspoélprace
przy promocji turystycznej

liczba ogoélnie dostepnych wydawnictw promocyjnych o
Regionie

liczba imprez o charakterze promocyjnym (targéw itp.),
na ktérych byla prezentowana oferta Regionu

liczba podmiotéw prawnie
turystycznego Regionu

korzystajacych z logo

liczba artykutéw promujacych turystyczne walory Regionu

Zbieranie danych i informacji

Analiza zebranych danych

Opracowanie raportéw

Ocena wynikéw monitoringu

Analiza odchylen (identyfikacja przyczyn)

Propozycje korekt wezeéniejszych zalozen

Wlaczenie proponowanych zmian do
strategii

Proces monitoringu
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16 IDENTYFIKACJA ZRODEL
FINANSOWANIA

16.1. Fundusze strukiuralne

16.1.1 Zintegrowany Program Operacyjny Rozwoju
Regionalnego (ZPORR)

Priorytet |
Dzialanie 1.1 Modernizacja i rozbudowa regionalnego uktadu transportowego

Gléwnym celem dziatania jest poprawa dostepnosci regionéw poprzez rozbudowe i
modernizacje sieci drogowej. Dziatanie to powinno by¢ traktowane jako poczatkowy
etap diuzszego procesu poprawy dostepnosci do regionu i stuzacy rozwojowi innych
elementow lokalnego $rodowiska.

Poddziatanie 1.1.1 — infrastruktura drogowa
Preferowane typy projektéw to poprawa dostepu do:
® sieci drog krajowych, miedzynarodowych,

® centrow gospodarczych waznych z punktu widzenia rozwoju spoteczno
gospodarczego regionu,

® istniejacych lub planowanych obiektéw przemystowych i ustugowych,
® réznego rodzaju portow, lotnisk, stacji kolejowych itp.,

® projekty odciazajace uktady komunikacyjne miast, w szczegélnoéci ich centra
gospodarcze i zabytkowe,

® budowa, przebudowa, remonty, modernizacje ulic w  granicach
administracyjnych miast pow. 20 tys. mieszkancow.

Dzialanie 1.4 Rozwo¢j turystyki i kultury

Dziatanie zostalo zaprogramowane w celu uzyskania wzrostu znaczenia kultury i
dziedzictwa kulturowego jako czynnika wplywajacego na rozwéj spoteczno-
gospodarczy, w tym szczeg6lnie na dywersyfikacje i zwiekszenie zatrudnienia oraz
poziom zycia mieszkancow.

Preferowane typy projektow:

e rewitalizacja (konserwacja, modernizacja, zachowanie, adaptacja, tworzenie
systeméw ochrony przed zagrozeniami) historycznych i poprzemystowych
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budynkéw i ich otoczenia oraz ich przystosowanie na cele kulturalne
1 turystyczne,

® rozwdj i modernizacja infrastruktury kulturalnej przyczyniajacej sie do
aktywnego udzialu spoleczenstwa w kulturze oraz zwiekszajacej atrakcyjno$é
regionu dla turystéw, inwestoréw i mieszkancow,

® adaptacja zabytkow techniki i architektury na cele zwigzane z promocja
turystyczna regionu,

® opracowanie i tworzenie systeméw informacji kulturalnej i turystycznej, w tym
nowoczesnej, interaktywnej sieci informacji internetowej,

® rozwdj i modernizacja publicznej infrastruktury noclegowej, gastronomicznej
i innej infrastruktury turystycznej,

® rozwdj i modernizacja infrastruktury informacyjnej i recepcyjnej (np. punkty
informacji turystycznej i kulturalne;j),

® rozwdj i modernizacja publicznej infrastruktury stuzacej rozwojowi aktywnych

form turystyki, w tym budowa i modernizacja obiektow sportowych
i rekreacyjnych.

Dziatanie 1.4 umozliwia réwniez uzyskanie dofinansowania na projekty
o kompleksowym charakterze promocyjnym, pod warunkiem konstrukeji budzetu
projektu na poziomie minimum 500 tys. Euro:

® organizacja imprez i wydarzen turystycznych przyciagajacych turystow z innych
regionow Polski i zagranicy, udzial w specjalistycznych targach,

® opracowywanie i wdrazanie programéw Ttozwoju i promocji lokalnych
i regionalnych produktéw turystycznych i kulturowych.

Priorytet 3 Rozwéj Lokalny
Dzialanie 3.1 Obszary wiejskie

Preferowane typy projektow z zakresu budowy, rozbudowy i modernizacji
infrastruktury technicznej oraz bazy kulturalnej i turystycznej w obszarach:

e drbg gminnych, powiatowych (w tym obiekty mostowe i wiaduktowe),

® urzadzen do odprowadzania i oczyszczania $Sciekéw (sieci kanalizacyjne,
oczyszczalnie $ciekdw),

® urzadzen zaopatrzenia w wode (sieci wodociagowe, ujecia wody, urzadzenia
stuzace do gromadzenia, przechowywania i uzdatniania wody oraz regulujace
ci$nienie wody),

® urzadzen zaopatrzenia w alternatywne zrédla energii (lokalne systemy
pozyskiwania energii z alternatywnych zrodet),

® przeciwdzialania powodziom,

® urzadzen i miejsc skltadowania odpadéw stalych (budowa, modernizacja i
rekultywacja skladowisk odpadow stalych, likwidacja dzikich wysypisk,
kompleksowe systemy zagospodarowania odpadéw na poziomie lokalnym),
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e  kompleksowego uzbrojenia terenéw pod inwestycje (kompleksowe uzbrojenie
terenu przeznaczonego w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego
pod inwestycje),

e Jokalnych obiektéw kulturalnych i turystycznych (infrastruktura stuzaca
rozwojowi  aktywnych form  wypoczynku, infrastruktura noclegowa,
gastronomiczna, informacyjno-recepcyjna i inna, systemy informacji kulturalne;j
i turystycznej, zaplecze kulturalne i rozrywkowe, sale koncertowe i wystawowe,
amfiteatry, restauracja i rewitalizacja obiektow dziedzictwa kulturowego,
systemy zabezpieczenn obiektow dziedzictwa kulturowego na wypadek
zagrozen).

Wazne: Dzialanie 3.2 Obszary podlegajqce restrukturyzacji oraz
Dzialanie 3.3 Zdegradowane obszary miejskie, poprzemystowe i
powojskowe charakteryzuja sie niemalze identycznym zakresem wsparcia jak
Dziatanie 3.1. Istnieje jednak szereg wymagan ograniczajacych kategorie
beneficjentéw kwalifikujacych sie do skladania wnioskéw. Zatem przed ewentualng
kwalifikacja projektéw do tych dzialan, koniecznie nalezy dokonaé oceny stopnia
kwalifikowania sie do zlozenia wniosku w Priorytecie wsparcie.

W Priorytecie 3. Rozwoj lokalny, Dzialanie 3.4 Mikroprzedsiebiorstwa i
start-upy o $rodki aplikowaé moga rowniez przedsiebiorstwa z branzy turystyczne;.
Mozliwe jest ubieganie sie o wsparcie doradeze dla os6b zamierzajacych
rozpoczaé/ rozpoczynajacych dziatalno$é gospodarcza w sektorach nie opartych na
zaawansowanych technologiach oraz o wsparcie inwestycyjne dla dokonania
pierwszych inwestycji materialnych w mikroprzedsiebiorstwach

Dzialanie 3.5 Lokalna Infrastruktura Spoteczna
Poddziatanie 3.5.1 Lokalna infrastruktura edukacyjna i sportowa

Glownym celem tego dzialania jest wyréwnanie szans w dostepie do edukacji
pomiedzy uczniami z obszaréw wiejskich i miejskich oraz poprawa dostepu
spoteczno$ci lokalnych do infrastruktury sportowej. Priorytetowo traktowane beda
placéwki o zasiegu ponadgminnym. Preferowane typy projektéw obejmuja:

® budowe nowych i przebudowe, rozbudowe istniejacych obiektow
dydaktycznych  (w szczegélno$ci  budynkéw  szkolnych, przedszkolnych,
laboratoriow dydaktycznych, sal do praktycznej nauki zawodu w szkolach
ponadgimnazjalnych),

® budowe nowych i przebudowe, rozbudowe istniejacych bibliotek,

®  budowe nowych i przebudowe, rozbudowe istniejacych obiektéw sportowych
(w szczegblnosci sal gimnastycznych, basenow, boisk sportowych, stadionéw,
hal sportowych),

®  budowe nowych i przebudowe, rozbudowe istniejacych obiektow infrastruktury
spoleczno — edukacyjnej ( w szczegdlnosci burs, internatow, stotowek),

® budowe, rozbudowe i przebudowe infrastruktury technicznej i sanitarnej,
® wyposazenie obiektow sportowych, dydaktycznych i spoteczno-edukacyjnych,

® zagospodarowanie otoczenia obiektéw wylacznie w przypadku realizacji ww.
projektéw realizowanych w ramach poddziatania.
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16.1.2 Sektorowy Program Operacyjny Restrukturyzacja
i Modernizacja Sektora Zywno$ciowego oraz
Rozwoj Obszardéw Wiegjskich

W tym programie zaprogramowano dwa dzialania stwarzajace szerokie mozliwoéci
finansowania przedsiewzieé z sektora turystyki i kultury: Dziatanie 2.1 — Odnowa
wsi oraz zachowanie i odnowa dziedzictwa kulturowego oraz Dziatanie 2.2 -
Réznicowanie dziatalno$ci rolniczej i zblizonej do rolnictwa w celu zapewnienia
réznorodnosci dziatan lub alternatywnych Zrédet dochodéw.

Dzialanie 2.1 Odnowa wsi oraz zachowanie i odnowa dziedzictwa kulturowego'
Kwalifikujace sie kategorie projektow:

® remont, budowa lub adaptacja oraz wyposazenie obiektow komunalnych
pelniacych funkcje kulturalne ($wietlice, domy kultury),

® remont, budowa, urzadzanie placéw zabaw, boisk sportowych, S$ciezek
rowerowych, szlakéw pieszych stuzacych do uzytku publicznego,

® projekty zwigzane z kultywowaniem tradycji spolecznoéci lokalnych oraz
tradycyjnych zawodow,

® ksztaltowanie centréw wsi przez remont lub budowe placéw, parkingéw, itp.,
® urzadzanie teren6w zielonych, parkéw i innych miejsc wypoczynku,

e remont lub budowa elementéw malej infrastruktury turystycznej oraz
rekreacyjnej, w tym systeméw informacji wizualnej,

®  zagospodarowanie zbiornikéw i ciekow wodnych w obrebie miejscowosci,

e remont obiektow zabytkowych uzytkowanych na cele publiczne oraz
miejscowych pomnikow historycznych,

e zakup i remont nie uzytkowanych obiektéw zabytkowych charakterystycznych
dla tradycji budownictwa wiejskiego regionu i ich adaptacji na cele publiczne,

® wyburzenia i rozbiérki zdewastowanych budynkéw i budowli publicznych,
jezeli niemozliwy jest ich remont i dalsze uzytkowanie.

Dzialanie 2.2 Réznicowanie dziatalnoéci rolniczej i zblizonej do rolnictwa w celu
zapewnienia réznorodnosci dziatan lub alternatywnych Zrédet dochodéw.

W ramach tego dzialania podejmowane beda inwestycje realizowane w zwiazku z
uruchomieniem lub rozwojem dziatalno$ci dodatkowej w zakresie:

®  agroturystyki,

e ustug zwiazanych z agroturystyka i wypoczynkiem,

®  edukacji przyrodniczej oraz promocji tradycji i dziedzictwa kulturowego wsi,
® uslug na rzecz rolnictwa i gospodarki le$nej,

® wstepnego przetworstwa i przygotowania produktow rolnych do sprzedazy

® sprzedazy bezposredniej produktéw pochodzacych z wlasnego gospodarstwa,

'2 Geograficzny obszar kwalifikujacy sie do wsparcia to miejscowodci (wsie z wylaczeniem
miast) liczace do 5 tysiecy mieszkancow na terytorium catego kraju.
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® rzemiosla i rekodzielnictwa,
e drobnych ustug na rzecz mieszkaricow wsi,
® ustlug $wiadezonych za posrednictwem Internetu.

UWAGA: Projekty skladane w ramach SOP-u ,,rolniczego” beda mogly ubiegaé
si¢ o pozyskanie érodkéw na wklad wlasny z budzetu Ministerstwa Kultury".
Warunkiem ubiegania sie o te $rodki jest jednak uczestniczenie w programie
Polskie regiony w europejskiej przestrzeni kulturowej.

16.1.3 Sektorowy Program Operacyjny Wzrost
Konkurencyjnosci Przedsiebiorstw

SPO — WKP to program skierowany bezposrednio do przedsiebiorstw, a zwlaszcza
do sektora matych i érednich przedsiebiorstw.

Najwieksze mozliwosci dla przedsiebiorstw z branzy turystycznej stwarzaja
dziatania zgodnie z priorytetem drugim SPO - WKP . Bezpos$rednie wsparcie
przedsiebiorstw” (Dzialanie 2.2 Wsparcie konkurencyjnosci produktowej i
technologicznej przedsiebiorstw oraz Dzialanie 2.3 Wazrost konkurencyjnoéci
matych i §rednich przedsigbiorstw poprzez inwestycje).

Dzialanie 2.2 w ramach priorytetu 2 — Wsparcie konkurencyjno$ci produktowe;j
i technologicznej przedsiebiorstw, podzielono na dwa poddziatania.

Pierwsze poddzialanie to wsparcie dla przedsiebiorstw dokonujacych nowych
inwestycji. Drugie natomiast zdefiniowano jako wsparcie w  zakresie
internacjonalizacji przedsiebiorstw.

W pierwszym poddziataniu dofinansowanie moze obejmowaé przedsiewziecia
polegajace na: wudzielaniu dotacji przedsiebiorstwom dokonujacym nowych
inwestycji, polegajacych na utworzeniu, rozbudowie lub nabyciu przedsiebiorstwa,
zar6wno ze sfery produkcyjnej, jak i uslugowej, réwniez na rozpoczeciu w
przedsiebiorstwie dziatalno$ci obejmujacej dokonywanie zasadniczych zmian
produktu, produkeji lub procesu produkeyjnego. Moga to byé¢ inwestycje w $rodki
trwale, warto§ci niematerialne i prawne polegajace na uzyskaniu patentu, nabyciu
licencji lub nieopatentowanej wiedzy techniczne;j.

Dzialanie 2.3 w ramach priorytetu 2 — Wzrost konkurencyjno$ci matych i
érednich przedsiebiorstw poprzez inwestycje, réwniez zostalo rozbite na
poddziatania: 1 Inwestycje w technologie — dostosowania technologii i produktow
do wymagani dyrektyw unijnych, wdrazania i komercjalizacji technologii i
produktow innowacyjnych, wykorzystania technologii gospodarki elektronicznej
w przedsiebiorstwach, zastosowania i wykorzystania technologii informatycznych w
procesach zarzadzania przedsiebiorstwem, 2 Wspdlne projekty inwestycyjne
przedsiebiorstw, 3  Projekty modernizacyjne w matych i  érednich
przedsiebiorstwach, 4 Zakup wynikéw prac badawczo-rozwojowych i/lub praw
wlasno$ci przemyslowej przez przedsiebiorstwa, 5 Projekty promocyjne -
obejmujace projekty przedsiebiorstw w zakresie promocji.

' Na podstawie materialu Fundusze strukturalne na rzecz kultury, Zesp6t zadaniowy ds.
Funduszy Strukturalnych Strategii Rozwoju Kultury w Regionach — Narodowego Centrum
Kultury.
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16.1.4 Inicjatywy wspdlnotowe

Inicjatywy wspoélnotowe (Community Initiatives, Initiatives communautaires) sa
forma pomocy, w ramach ktérej finansowane sa obecnie 2 programy — INTERREG
i EQUAL. Inicjatywy wspdlnotowe opracowywane sa na podstawie wytycznych
Komisji Europejskiej. Powinny one dotyczyé zagadnien o charakterze
ponadnarodowym, nie dotyczacych zadnego z panstw czlonkowskich w sposéb
szczegodlny.

INTERREG

Wspiera projekty wspélpracy transgranicznej i miedzynarodowej. Jest programem
szczegoblnie istotnym ze wzgledu na jego bezpos$rednie i posrednie skutki dla
zacie$nienia wiezi miedzyregionalnych w UE. Koncentruje on swoje dzialania w
trzech obszarach:

®  Promocji zintegrowanego rozwoju sasiadujacych regionéw granicznych,
®  Wsparciu harmonijnej integracji terytorialnej Unii,

e Usprawnieniu polityki, techniki rozwoju regionalnego i spdjnosci poprzez
wspolprace miedzynarodowa i miedzyregionalna.

Projekty w ramach programu INTERREG sg finansowane ze zrédet Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego. Na edycje 2000-2006 przeznaczono S$rodki
finansowe w wysokoéci 4 875 mln euro.

Wielko$é dofinansowania w ramach INTERREG III C moze siegaé 50% a przy
realizacji pierwszego celu EFRR nawet 75%.

EQUAL

Jest programem ukierunkowanym na udzielanie pomocy grupom spolecznym
szczegblnie narazonym na bezrobocie i wykluczenie z rynku pracy. Dotyczy to
szczegblnie kobiet i mlodziezy. Na dzialania objete tym programem zarezerwowano
kwote 2 847 mln euro.

Wszystkie Inicjatywy Wspodlnotowe zarzadzane sa bezpoérednio przez Komisje
Europejska, po uzgodnieniu z krajami  czlonkowskimi. Finansowanie
poszczegblnych programéw odbywa sie ze $rodkéw funduszy strukturalnych.
Catkowite naktady na Inicjatywy Wspdlnotowe w latach 2000-2006 wynosza 10
442 mld euro co stanowi 5,35% ogodtu srodkéw funduszy strukturalnych.

16.2. Krajowe i zagraniczne fundusze wspomagajgce
programy ochrony dziedzictwa kulturowego i
przyrodniczego

Program Wspélnotowy — Kultura 2000

Program Wspdlnotowy Kultura 2000 uruchomiony zostal decyzja Komisji
Europejskiej w roku 2000. Ustalono jednoczeénie termin jego zakoriczenia na
31.12.2004 r. Z uwagi na przedluzenie trwania programu o kolejne dwa lata,
operatorzy kulturalni beda mogli wzia¢ udzial w kolejnych dwoéch edycjach
programu, na rok 2005 i 2006.

»Wyodrebnienie wspdlnej przestrzeni kulturowej dla narodéw Europy” — to
naczelny cel stawiany przez program, ktory biorac pod uwage pojemno$é
merytoryczng celu, realizowany jest przez wspieranie projektow wspoélpracy
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kulturalnej pomiedzy podmiotami kulturalnymi z krajéw czlonkowskich Unii
Europejskiej oraz innych krajow uczestniczacych w programie.

Priorytety programu na lata 2000-2004, nakreélajace kategorie mozliwych do
sfinansowania projektow (z zapowiedzi wynika, ze beda one réwniez utrzymane na
lata 2005-2006), zostaly szczegétowo okreslone przez Komisje Europejska:

® akcentowanie ro6znorodno$ci kultur jako znaczacego czynnika tozsamoéci
europejskiej,

® promocja tworczo$ci, ponadnarodowego propagowania kultury i mobilnosci
artystow, tworcow, innych podmiotéw i o0s6b profesjonalnie zwiazanych z
kulturg oraz ich dziel,

e promocja dialogu kulturalnego i wzajemnego poznawania kultur i historii
narodéw Europy,

® wspieranie réznorodnoéci kulturowej oraz rozwdj nowych form ekspresji
kulturowe;j,

® otwarcie na kultury spoza obszaru Unii Europejskiej,
® umozliwienie najbardziej licznym i réznorodnym grupom spotecznym i
jednostkom pelnego korzystania z istniejacych form aktywno$ci kulturalne;j,

® zwiekszenie mobilnosci ludzi i dziet oraz partnerskiej wymiany w dziedzinie
kultury,

® wspieranie wspdlnego dziedzictwa narodowego o znaczeniu europejskim;
upowszechnianie nowatorskich koncepcji, metod i technik konserwatorskich,

®  wykorzystanie nowych technologii w dobie ,,spoleczenistwa informacyjnego” dla
celow komunikacji, globalnego porozumienia i tworczej aktywnosci zawodowej
w dziedzinie kultury,

® uznanie kultury jako czynnika ekonomicznego oraz czynnika integracji
spolecznej i obywatelskie;j.

W szczegblno$ci zas wspierane beda przedsiewziecia z czterech, zdefiniowanych na

podstawie priorytetow programu, obszarach kultury: — sztuki wizualne (m.in.
malarstwo, rzezba, wzornictwo przemystowe, fotografia, rzemiosto), — sztuki
performatywne (m.in. taniec, muzyka, teatr uliczny), — dziedzictwo kulturowe

(dziedzictwo archeologiczne, krajobrazy kulturowe, dziedzictwo ruchome i
nieruchome). Ostatni z obszar6w wsparcia dotyczy promowania czytelnictwa przez
zwigkszanie umiejetno$ci ttumaczenia dziel z zakresu beletrystyki powstale] w
Europie po roku 1950.

Projekty w ramach Kultury 2000 sktadane moga by¢ przez jednostki samorzadu
terytorialnego, publiczne instytucje dzialajace w obszarze kultury oraz organizacje
pozarzadowe podejmujace dzialalno$¢ w dziedzinie kultury. Okre$lone dla
programu priorytety wskazuja, iz wymagane jest realizowanie projektow
charakteryzujacych sie wysokim stopniem partnerstwa. Dla projektow wieloletnich
(2-3 lata) obowigzuje wymodg pozyskania przynajmniej 5 partneréw z pieciu
réznych krajow (co najmniej 1 partner z kraju UE), natomiast dla projektow
jednorocznych wprowadzono wymoég wspdlpracy z 3 partnerami zagranicznymi.
Szczegdlowe warunki realizacyjne ustalane sg corocznie dla kazdej edycji. Nalezy
sie spodziewaé, iz dla edycji roku 2005 konkretne procedury ogloszone zostana w
drugim polroczu 2004 roku. Niezmiennie natomiast utrzymuja sie limity
dofinansowania projektow z budzetu programu - dla projektow wieloletnich
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maksymalnie 300 000 Euro, dla jednorocznych 50 000 Euro. Dla obydwu
kategorii obowiazuje zasada, iz poziom dofinansowania nie moze przekroczyé 50%
catkowitych kosztéw zadania.

Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodne;j'*

Podstawowym krajowym zZréodtem finansowania projektéw z dziedziny ochrony
Srodowiska jest Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej,
wspierajacy przedsiewziecia ekologiczne o znaczeniu krajowym, ponadregionalnym
i lokalnym. Fundusz angazuje si¢ finansowo w realizacje m.in. dziatan z zakresu
ochrony powietrza, ochrony wod i gospodarki wodnej, ochrony powierzchni ziemi,
ochrony przyrody i krajobrazu oraz edukacji ekologicznej.

Projektodawcami i jednocze$nie wnioskodawcami o $rodki finansowe moga by¢
jednostki samorzadu terytorialnego, przedsiebiorstwa, organizacje pozarzadowe
oraz jednostki administracji rzadowej, po spelnieniu obowigzujacych w
procedurach udzielania wsparcia kryteriéw formalnych i merytorycznych. Srodki
Funduszu przekazywane sa do dyspozycji wnioskodawcéw w formie pozyczek
udzielanych bezposrednio przez Fundusz lub kooperujace z nim banki lub w
systemie dotacyjnym. W przypadku udzielenia pozyczki projektodawca ma prawo
zwrdcié sie do Funduszu z wnioskiem o czeéciowe umorzenie pozyczki, po
spelnieniu jednak kilku, znanych w momencie podpisywania umowy pozyczki,
warunkéw. Istnieje réwniez mozliwo$é zaangazowania kapitalowego przez objecie
akcji lub udzialéw w przedsiebiorstwach dziatajacych w obszarze interwencji
Funduszu.

Udzielone przez Narodowy Fundusz dofinansowanie nie moze przekroczyé 90%
kosztow realizacji przedsiewziecia, a w razie finansowania tego samego
przedsiewziecia z pozabudzetowych 7rodet finansowania (zagraniczne érodki
pomocowe), 50% rbéznicy pomiedzy kosztem przedsiewzigcia a przyznanym
dofinansowaniem.

7. ekonomicznego punktu widzenia najbardziej dogodna dla wnioskodawcy forma
wykorzystania $rodkéw Funduszu jest dotacja, czyli bezzwrotne przekazanie
okreslonej kwoty na realizacje konkretnego projektu. Dotacyjny system wspierania
przedsiewzieé z zakresu ochrony érodowiska ma jednak preferencje, wskazujac tym
samym, jakiego typu projekty moga uzyskaé dotacje.

Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej

jest organizacja pozarzadowa dysponujaca kilkoma programami pomocowymi,
adresowanymi do mieszkaricow i jednostek samorzadu terytorialnego na obszarach
wiejskich, a wiec terenéw z gruntu rzeczy o sporym potencjale turystycznym.
Instrumenty pozostajace w posiadaniu Funduszu sa zbiezne z zakresami interwencji
programu SAPARD oraz PAOW, dlatego jego $rodki czesto wykorzystywane sa
przez samorzady lokalne do uzupehlienia wkladu wlasnego, niezbednego do
ubiegania sie o $rodki pomocowe. Obszary wspierane przez Fundusz to inwestycje
w infrastrukture wiejska, wsparcie pozarolniczej dzialalnoéci gospodarczej oraz
tworzenie miejsc pracy na obszarach wiejskich. Angazowanie sie EFRWP w rozwoj
infrastruktury technicznej opiera sie miedzy innymi na projektach z zakresu
remontéw drég gminnych i powiatowych, zaopatrzenia w wode oraz zbiorowego
odprowadzania i oczyszczania $ciekéw. Wsparcie finansowe takich projektow

" Pomoc finansowa o podobnym charakterze $wiadcza réwniez wojewddzkie oddzialy

NFOS.
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odbywa sie tylko i wylacznie w formie kredytu inwestycyjnego. Fundusz udziela
takze pomocy — w formie subwencji — na realizowane przez jednostki publiczne
zadania dotyczace gospodarki odpadami stalymi. Trzecie pole aktywnoéci
Funduszu pokrywane jest przez dzialania na rzecz rozwoju przedsiebiorczosci i
pozarolnicze] — w tym agroturystycznej — dzialalno$ci gospodarczej na terenach
wiejskich. Projekty o charakterze agroturystycznym moga dotyczyé inwestycji:

® w baze noclegowa, polegajacych na zakupie, budowie, rozbudowie,
modernizacji i adaptacji budynkéw mieszkalnych, budynkéw towarzyszacych i
gospodarskich na agroturystyczna baze noclegowa dla turystow, a takze
budowie lub modernizacji instalacji kanalizacyjnej, wodnej oraz calej instalacji
mieszkaniowej (systemu grzewczego, instalacji gazowej i elektrycznej) w
agroturystycznej bazie noclegowej,

® w baze ,pierwszego wyposazenia inwestycyjnego”, polegajacych na zakupie
niezbednego  wyposazenia  inwestycyjnego budowanych obiektow
agroturystycznych, obejmujacego zar6wno $rodki trwale, jak i inne rzeczowe
sktadniki majatku obrotowego wielokrotnego uzytku, — $ciéle i jednoznacznie
zwigzanego z wyposazeniem i funkcjonowaniem wymienionych obiektow,

® baze gastronomiczna, polegajacych na zakupie, budowie, rozbudowie,
modernizacji i adaptacji obiektéw przeznaczonych do $wiadczenia ustug
gastronomicznych dla turystow wraz z cala infrastruktura sanitarno-gazowo-
elektryczna,

® w baze rekreacyjno-sportowa i kulturowa, polegajacych na zakupie, budowie,
rozbudowie, modernizacji i adaptacji obiektéw stanowiacych lokalna atrakcje
turystyczna, zwiazanych z bezpoérednim $wiadczeniem ustug rekreacyjno-
sportowych i kulturowych dla turystow.

O érodki finansowe na opisane dzialania inwestycyjne aplikowaé moga glownie
rolnicy i ich rodziny, organizacje pozarzadowe, gminy i zwigzki miedzygminne.

Program Banku Swiatowego Aktywizacja Obszaréw Wiejskich -
PAOW

Naczelnym celem programu wspoétfinansowanego $rodkami z Miedzynarodowego
Banku Odbudowy i Rozwoju (Bank Swiatowy) — jak nazwa wskazuje — jest
aktywizacja obszarow wiejskich, stymulowana wielowatkowo przez finansowe i
doradcze wspierania rozwoju przedsiebiorczo$ci (Komponent A), rozwéj zasobow
ludzkich (Komponent B) oraz inwestycje w infrastrukture wiejska (Komponent C -
zakonczony).

Program realizowany jest na terenach wiejskich Wojewodztwa Malopolskiego, jego
beneficjentami natomiast sa gminy wiejskie, miejsko-wiejskie oraz miasta do
20 000 mieszkancow.

Realizacja komponentu mikropozyczkowego, ukierunkowana jest na tworzenie
nowych, pozarolniczych miejsc pracy, w tym réwniez w sektorze
agroturystycznym. Zainteresowani i zakwalifikowani do programu mieszkancy
obszaréw wiejskich przechodza merytoryczna ,,$ciezke przedsiebiorcy” w procesie
szkoleniowo-doradczym, sporzadzajac biznesplan wybranego przedsiewziecia. Po
procesie przygotowawczym uzyskuja prawo do zlozenia wniosku o mikropozyczke
na uruchomienie projektowanej dzialalno$ci gospodarczej w maksymalnej
wysokosci 5 000 USD (kwota wyplacana jest w zl). Dodatkowo, wskazana w
programie kategoria pozyczkobiorcy moze réwniez ubiegaé sie o bezzwrotng
dotacje na cele inwestycyjne w nowo powstalym przedsiebiorstwie, w wysokosci 3
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600 zi. Komponent ten wdrazany bedzie do konica czerwca 2004 r. lub
wyczerpania budzetu pozyczkowego. Zarzadzanie komponentem
mikropozyczkowym powierzone zostalo Fundacji na Rzecz Rozwoju Polskiego
Rolnictwa.

Srodowisko odpowiedzialne za programowanie PAOW wskazuje na mozliwoéé
uruchomienia II edycji programu na lata 2005-2007. Aktualne projekcje
dotyczace zwartoéci merytorycznej ewentualnej Il edycji programu jednoznacznie
wskazuja na ponowienie mozliwo$ci ubiegania sie samorzadéw lokalnych o
dofinansowanie inwestycji z zakresu infrastruktury wiejskiej (wodociagi,
kanalizacja, drogi, gospodarka odpadami). Dzisiaj jednak trudno jednoznacznie
oceni¢ wiarygodno$é tych zamierzen.

Srodki Panstwowego Funduszu Rehabilitacji Oséb
Niepetnosprawnych - PFRON

Zgodnie z ustawg z dnia 27 sierpnia 1997 r. o rehabilitacji zawodowej i spolecznej
oraz zatrudnianiu oséb niepetnosprawnych (Dz. U. Nr 123 z 1997 r. poz. 776)
PFRON dysponuje $rodkami finansowymi przeznaczonymi na likwidacje barier
urbanistyczno-architektonicznych.

Na jej bazie we wrzeéniu 2003 r. przyjeto ,,Program wyréwnywania réznic miedzy
regionami”. Celem strategicznym programu jest wyrdwnanie szans 0s6b
niepetnosprawnych, zamieszkujacych regiony stabo rozwiniete gospodarczo i
spolecznie w dostepie do rehabilitacji zawodowej i spoteczne;.

Ze $rodkow przeznaczonych na realizacje programu udzielona moze byé pomoc
regionalna w ramach:

® obszaru A - na wyposazenie obiektow stuzacych rehabilitacji osob
niepetnosprawnych w sprzet rehabilitacyjny,

® obszaru B - na likwidacje barier w zakladach opieki zdrowotnej i placowkach
edukacyjnych w zakresie umozliwienia osobom niepelnosprawnym poruszania
sie 1 komunikowania,

® obszaru C - dla pracodawcéow, w tym przedsiebiorcéw z chronionego i
otwartego rynku pracy, na wyposazenie nowych miejsc pracy dla os6b
niepetnosprawnych, odpowiednio do ich potrzeb i mozliwosci,

® obszaru D - na likwidacje barier transportowych,

® obszaru E - na wsparcie dziatani zapobiegajacych powstawaniu lub pogtebianiu
niepetnosprawnoéci.

Srodki Fundacji Wieku Pary

Misja Fundacji Wieku Pary jest ochrona dziedzictwa kulturowego kolei oraz
promocja i rozwdj transportu szynowego. Fundacja realizuje swoje cele miedzy
Innymi poprzez:

® inspirowanie i wspieranie finansowe, organizacyjne i prawne dzialan
ochronnych i konserwatorskich wobec historycznych obiektéw kolejowych
(takze tych nie znajdujacych sie w urzedowym rejestrze zabytkow),
poszukiwanie takiego wykorzystania historycznych obiektéw, ktére nie
powodowaloby istotnych zmian w ich zabytkowym charakterze, wspdlnie z
wlascicielami, uzytkownikami obiektéw oraz z konserwatorami zabytkéw oraz
ochrone kolejowego krajobrazu kulturowego,
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® wspieranie dokumentowania i opracowywania historii zabytkéw kolejnictwa,
prac naukowych z dziedziny historii kolei, wydawnictw specjalistycznych,
wspieranie o$rodkéw muzealnych i skansenow,

® wspieranie i organizowanie dzialaii promujacych transport szynowy, w tym
wydarzen kulturalnych zwiazanych z koleja, imprez masowych, itp.

16.3. Dotacje rzgdowe
16.3.1 Ministerstwo  Gospodarki, Pracy i Polityki
Spotecznej

Podstawowym, krajowym zZrédlem finansowania przedsiewzieé turystycznych i
okofoturystycznych sa $rodki budzetu panstwa pozostajace w  dyspozycji
Departamentu Turystyki Ministerstwa Gospodarki, Pracy i Polityki Spotecznej oraz
$rodki przekazywane w ramach mecenatu Ministerstwa Kultury. Srodki te jednak
przeznaczone sa na dofinansowanie projektéw sktadanych przez jednostki spoza
sektora finans6w publicznych, w tym réwniez stowarzyszenia jednostek samorzadu
terytorialnego.

Priorytety wskazane w zasadach ubiegania sie o $rodki z dotacji celowej budzetu
panstwa obejmuja realizacje:

¢ Dzialan edukacyjnych i wupowszechniajacych wiedze z zakresu
prawidlowego  przygotowania  wnioskow  dla  pozyskania  funduszy
strukturalnych, zasad prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej po akcesji do
Unii Europejskiej, z uwzglednieniem ochrony praw konsumenta ustug
turystycznych), potrzeby rozwoju turystyki z zachowaniem zasad rozwoju
zroéwnowazonego.

e Dzialan  programowo-planistycznych  obejmujacych  mozliwo$é
tworzenia regionalnych i ponadregionalnych strategii i programow
rozwoju turystyki.

¢ Dzialaii inwestycyjnych w obszarze zasobow ludzkich i infrastruktury
turystycznej obejmujacych — upowszechnianie aktywnych form turystyki
ksztalcenie, szkolenie i doskonalenie kadr zawodowych i spolecznych dla
turystyki, poprawe jako$ci ustug w turystyce, podniesienie atrakcyjnosci
turystycznej gmin uzdrowiskowych.

¢ Dzialann w zakresie wytyczania i znakowania na terenie Polski szlakow
turystyeznych, kulturowych, tematycznych o zasiegu
miedzynarodowym lub ponadregionalnym.

Projekty zakwalifikowane do dofinansowania uzyskuja wsparcie na zasadzie
refundacji, co oznacza, iz wnioskodawca musi posiadaé $rodki zapewniajace pelne
wykonanie projektu. Istnieje wszakze jeden wyjatek od tej reguly — wszystkie
projekty realizowane powyzej 3 miesiecy, posiadajace przyznana dotacje w
wysoko$ci powyzej 30 000 zt moga skorzystaé z prawa wyplaty dotacji w dwoch
transzach. Na etapie planowania projektu koniecznie nalezy uwzglednié wymagany
przez Ministerstwo Gospodarki czas realizacji zadai — na rok 2004 ustalono, iz
wykonanie projektu musi sie odbyé w okresie od kwietnia do 15 listopada, co
narzuca projektodawcom rzeczywisto§¢é budzetowa. Teoretycznie kwota przyznanej
dotacji nie powinna przekraczaé 50% catkowitego budzetu zadania. Komisja
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oceniajaca moze jednak podnie§¢ prog dofinansowania do 70% catkowitych
kosztow, gltownie w przypadku dziatan dotyczacych wytyczania i znakowania
szlakéw oraz dziatan edukacyjnych, polegajacych na poprawie jako$ci ksztalcenia
kadr dla turystyki. W ramach dotacji z budzetu panstwa istnieje rowniez mozliwo$é
uzyskania dofinansowania na organizacje obchodéw Swiatowego Dnia Turystyki,
przypadajacego w potowie 2004 roku — jak wynika z dostepnych informacji,
maksymalny poziom dofinansowania tego przedsiewziecia moze wynosié takze 70%
catkowitego budzetu projektu.

16.3.2 Ministerstwa Kultury

Srodkéw z dotacji celowych na zadania z zakresu kultury i jej turystycznych
aspektéw mozna poszukiwaé réwniez w Ministerstwie Kultury. Podobnie jak w
przypadku MGPiPS, corocznie okreSlane sa priorytety projektow, ktére moga
uzyskaé wsparcie z tych srodkow.

Priorytety na rok 2004 obejmowaly:
®  Promowanie warto$ciowych miedzynarodowych przedsiewzieé artystycznych.

®  Promowanie kultury polskiej za granica 1 wspieranie programéw
przeznaczonych dla Polonii.

® Dzialania na rzecz podtrzymania tozsamos$ci kulturowej, ochrony i
propagowania kultur mniejszo$ci narodowych.

®  Promowanie osiggnie¢é w zakresie ochrony i konserwacji zabytkow.
Opracowywanie programéw ochrony zabytkéw oraz materialow pomocniczych
W jej sprawowaniu.

e  Wspieranie przedsiewzieé¢ dotyczacych bezpieczenstwa zabytkow.
e  Wspieranie dziatai na rzecz dostepu do débr kultury dla oséb niewidomych
a wdrazane powinny by¢ przez:

® organizowanie festiwali, przegladéw, tournee zespoléw artystycznych,
konkurséw, konferencji, seminariéw, szkolen, spotkan, pleneréw, warsztatow,
kurséw, wystaw i innych imprez,

¢ wydawanie niskonakladowych, niekomercyjnych publikacji, periodykow,
ksigzek, w tym przekladéw literatury takze z wykorzystaniem innych technik
zapisu niz druk, katalogéw, drukéw ulotnych, nut, nagran fonograficznych i
audiowizualnych,

®  zakup ksiazek i czasopism dla niewidomych,

e zakup dbébr stuzacych podirzymaniu tozsamo$ci kulturowej mniejszoéci
narodowych,

e prowadzenie badai naukowych, prac studialnych i krytycznych,
opracowywanie ekspertyz, recenzji, tworzenie systeméw informacyjnych,
inwentaryzacje, renowacje i konserwacje zbior6w bibliotecznych i innych
obiektow kultury materialne;j.

Minister Kultury dysponuje ponadto - na mocy ustawy z dnia 29 lipca 1992 roku
o grach i zakladach wzajemnych (Dz. U. Z 1998 roku Nr 102, poz. 650 ze
zmianami) na podstawie art. 47b - érodkami specjalnymi pochodzacymi z doptat do

AR 141



Strategia Rozwoju Turystyki dla gmin Zwigzku Gmin Regionu Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego

stawek w grach stanowigcych monopol panstwa. Srodki te sa przeznaczone

wylgcznie na promowanie i wspieranie:

ogolnopolskich i miedzynarodowych przedsiewzieé artystycznych, w tym o
charakterze edukacyjnym,

tworczo$ci literackiej i czasopi$miennictwa oraz dzialan na rzecz kultury
jezyka polskiego i rozwoju czytelnictwa, wspieranie czasopism kulturalnych i
literatury niskonakladowej,

dziatan na rzecz ochrony polskiego dziedzictwa narodowego,
mtodych twércow i artystow,

dziatan na rzecz dostepu do débr kultury oséb niepelnosprawnych.

16.3.3 Ministerstwo Edukacji Narodowej i Sportu

MENiS, podobnie jak wyzej wskazane ministerstwa, corocznie dysponuje pulg
pieniedzy przeznaczong na realizacje zadan zleconych jednostkom spoza sektora
finanséw publicznych. W roku 2004 ustalono nastepujace priorytety:

Opracowywanie i wydawanie publikacji wykorzystywanych do realizacji celow
wychowawezych i profilaktycznych przez nauczycieli i wychowawcow.
Realizacja programéw wychowawczych, profilaktycznych, wyréwnywania szans

edukacyjnych dzieci i mlodziezy, porzadku i bezpieczenstwa publicznego,
ochrony i promocji zdrowia dzieci, mlodziezy i studentéw.

Wspieranie organizacji ogélnopolskich i ponadwojewddzkich imprez, festiwali,
przegladow, konkurséw, pomoc miodziezy zdolnej i utalentowanej. Promocja
tworczych osiagnie¢ dzieci 1imlodziezy oraz studentéw, organizacja
ogblnopolskich olimpiad przedmiotowych.

Wspieranie nowatorskich dziatann zwigzanych z reforma oéwiaty izmianami
w systemie szkolnictwa wyzszego. Badania nad systemem edukacji narodowe;j.

Doskonalenie zawodowe kadry pedagogicznej przedszkoli, szkét iinnych
placowek o$wiatowych, organizowanie seminariéw, warsztatow, konferencji dla
nauczycieli.

Dziatania na rzecz mniejszo$ci narodowych i etnicznych.

Dziatania wspomagajace rozwéj przedsiebiorczo$ci wéréd mlodziezy oraz
studentow.

Dziatania na rzecz dzieci, mtodziezy i studentéw niepelnosprawnych. Ochrona
praw ucznia/wychowanka.

Upowszechnianie krajoznawstwa i turystyki, kultury fizycznej oraz sportu.
Wspieranie dzialan na rzecz wiedzy o Unii Europejskie;j.

Opracowywanie i wydawanie publikacji wspomagajacych nauczanie historii,
geografii i jezyka wéréd Polonii oraz publikacji o Polonii.

Organizowanie wypoczynku dla dzieci i mtodziezy polonijne;j.

Organizowanie ogélnopolskich i ponadwojewddzkich akeji letniego wypoczynku
dla dzieci, mtodziezy oraz studentéw.
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o Wspieranie dzialan w zakresie przygotowania mlodziezy do zycia
w spoteczenstwie obywatelskim.

MENiS dysponuje ponadto $rodkami z doptat do stawek w grach liczbowych. Ze
srodkéw tych dofinansowywane sa inwestycje w infrastrukture sportowa, zgodnie z
rozporzadzeniem Ministra Edukacji Narodowej i Sportu z dnia 15 stycznia 2003 r.
w sprawie szczegélowych zasad dofinansowywania modernizacji, remontow i
inwestycji obiektow sportowych oraz rozwijania sportu wérdd dzieci, mlodziezy i
0s6b niepetnosprawnych, trybu sktadania wnioskéw o dofinansowanie oraz
przekazywania $rodkéw na realizacje zadan i ich rozliczania (Dz.U.Nr 5, poz. 48 z
17 stycznia 2003 r.).

Zgodnie z wyzej wymienionym Rozporzadzeniem $rodkami z doptat do stawek w
grach liczbowych prowadzonych przez ,,Totalizator Sportowy Sp. z 0.0.” moga by¢
dofinansowywane:

e inwestycje okreslone w planie inwestycji o szczegoélnym znaczeniu dla
sportu” (§2, pkt.3, poz.1) Objecie planem tych inwestycji nastepuje na
wniosek akademii wychowania fizycznego, Centralnego O$rodka Sportu, klubu
sportowego, zwiazku sportowego lub stowarzyszenia kultury fizycznej o zasiegu
og6lnopolskim sktadany Prezesowi Polskiej Konfederacji Sportu.

e inwestycje okreslone w wojewddzkich wieloletnich programach
rozwoju bazy sportowej, uchwalanych przez sejmiki wojewodztw” (§2,
pkt.3, poz.2). Podmioty ubiegajace sie o dofinansowanie zglaszaja wnioski o
wpisanie przedsiewzie¢ do programdéw rozwoju bazy sportowej bezposrednio
do Urzedow Marszatkowskich. Na podstawie programéow wojewddzkich
opracowywany jest w Ministerstwie KEdukacji Narodowej i Sportu
og6lnokrajowy plan dofinansowan na dany rok kalendarzowy.

AR 143



Strategia Rozwoju Turystyki dla gmin Zwigzku Gmin Regionu Kutnowskiego i powiatu kutnowskiego

17 BIBLIOGRAFIA

®  Hanna Borne, Andrzej Solinski Organizacja turystyki; WSiP, Warszawa 1998
e Middeleton Victor T.C. Marketing w turystyce; PAPT, Warszawa 1996

e Henryk Lesiak, Wie§ i Dwér w powiecie kutnowskim t. I i II; FOR PRESS,
Kutno 2003

e  Towarzystwo Przyjaciét Ziemi Kutnowskiej Kutnowskie Zeszyty Regionalne tomy

1V — VII; Kutno 2000-2003
e  Starostwo Powiatowe w Kutnie Powiat Kutnowski — album; UNITEX
o Zabyiki powiatu kutnowskiego; Progres, Kutno 2003
e Janusz Ziemacki Kutnowskie Ko$cioty; Printex, Kutno 2001
®  Broszury i materialy ulotne z Regionu
® Strony internetowe
e  Strategia Rozwoju Powiatu Kutnowskiego

e Strategia Rozwoju Wojewddztwa Lodzkiego

AR 144



